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Ландшафтный дизайн – это целый 
мир, красивый и многообразный. У каж-
дого, кто в него попадает, появляется 
удивительная возможность творить 
и создавать что-то новое, украшать 
и по-своему организовывать окру-
жающее пространство, воплощать 
в жизнь самые смелые идеи, соединяя 
в очередном проекте каждый раз по-
новому красоту растений и пласти-
ку рельефа и воздуха в единое целое. 
Ландшафтное бюро «Золотая крона» 
на протяжении уже более десяти лет  
профессионально и с вдохновением де-
лает наш мир более красивым и уют-
ным. Дорогие заказчики! Всей нашей 
командой благодарим вас за плодот-
ворное сотрудничество и ждем даль-
нейших интересных предложений и 
встреч! 

С уважением, 
Евгения Груздева  

и Екатерина Шевченко
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*Условия и сроки акции 
**Условия и сроки акции уточнить у продавца-консультанта.
Сроки проведения акции с 01.06.2012 г. по 30.06.2012 г. 

ДИСКОНТНАЯ КАРТА В ПОДАРОК**

г. Ставрополь, ул. Ленина, 289, тел.: (8652) 35-07-08
у л .  Л е н и н а ,  3 6 5 а ,  т е л . :  ( 9 6 2 4 )  4 9 - 3 8 - 4 5
ул. 50 лет ВЛКСМ, 16/5, тел.: (9624) 45-07-48

г. Ставрополь, ул. Ленина, 289, тел.: (8652) 35-07-08
у л .  Л е н и н а ,  3 6 5 а ,  т е л . :  ( 9 6 2 4 )  4 9 - 3 8 - 4 5
ул. 50 лет ВЛКСМ, 16/5, тел.: (9624) 45-07-48

* Условия и сроки акции уточнить у продавца-консультанта.
Сроки проведения акции с 01.09.2012 г. по 31.12.2012 г.

Предъявителю купона 
скидка

Срок действия акции c 01.09.2012 г. по 31.12.2012 г.
Подробности у продавцов-консультантов

15%
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4 Выходные данные
8 Вопрос номера
10 Календарь
12 Престо

Портреты
16 Игорь Николаев
«Да, удача всегда нужна. Но я аб-
солютно не азартный человек. При 
том, что я являюсь разработчиком 
многих игр, я, например, не умею 
играть в карты. И не хочу, мне это 
неинтересно»

22 Проект
Мы попросили известных людей 
края почувствовать себя в роли 
выпускников школ и решить не-
сложные, на наш взгляд, задачки 
из егэшного сборника этого года,  
а также вспомнить свои счастливые  
годы за партой.

29 Александр Виниченко
«Это искусство консервативно. Без 
определенной жесткости, не деспо-
тизма, а именно жесткости, ребе-
нок просто не раскроет свой талант. 
И иногда преподавателю приходит-
ся брать «щипцы» и вытаскивать 
талант наружу»

Деловое  
предложение
30 Про деньги
Наш постоянный обозреватель 
Александр Золоторев вместе с мо-
нетными дворами мира празднует 
двухсотлетие Бородинской битвы

Стиль жизни
70 Бульвар
Улица Ленина на протяжении 
многих лет «сливалась» в одну 
длинную из нескольких коротких. 
С низа города до сегодняшней 
Розы Люксембург тянулась улица 

Нижнеслободская, от нее до про-
спекта Октябрьской революции шла 
Мавринская, а вслед за ней – Госпи-
тальная.

72 Проездом
Алексей Цицкун: «Почему север 
Италии? Это концентрация всего 
того, что я люблю. Мягкий климат, 
солнце не пытается выжечь все жи-
вое, нежная тень оливковых дере-
вьев, сон на шезлонге, кристально-
чистые озера и милые люди, 
которые не пытаются утащить ваш 
бумажник»

94 Территория PRO

«Человек, который  
не любит джинсы,  
не может не вызывать 
подозрения»

54
СТИВ ДЖОБС

СОДЕРЖАНИЕ
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Евгений 
Кузнецов

серебряный медалист летней Олимпиады 2012
(синхронные прыжки в воду)

Когда Евгения попросили прокомментировать свое серебро  
на Олимпийских играх в Лондоне, он сказал:  

«Для первого опыта на Олимпиаде «серебро» – это весьма 
достойно, это медаль, к которой я очень стремился, она до-

рогого стоит. Конечно, это не максимум, чего мы могли достичь 
с Ильей Захаровым, за которого я очень переживал, когда он 

выступал в одиночных соревнованиях». 
Кого бы вы хотели поблагодарить за эту медаль?

Тренера, всех моих родных и близких, кто со мной был 
на протяжении всех этих лет. Это не моя медаль, 

это медаль каждого из нас.

Мария 
Абакумова

чемпионка мира 2011 года, рекордсменка и чемпионка 
России (2008, 2011), серебряный призёр Олимпийских 

игр 2008 года (метание копья)
На лондонской Олимпиаде вас называли одной из главных фаво-

риток, почему вам не удалось побороться за медаль?
Простите все, кто за меня болел. Мне очень жаль, что так по-

лучилось. Когда я выходила, ощущала, что не хватает адрена-
лина. Именно поэтому я сделала мало стартов и начала больше 
тренироваться. Это чувство появилось еще в Риме. Я подумала, 
что надо накопить эту жажду побед, а значит меньше выступать 

и больше тренироваться. В день соревнований я нормально 
разминалась. Две попытки были не очень хорошими, а 

одну метнула под 65 метров. Мне даже тренер сказал 
«хватит», когда я разминалась на запасном поле. Мол, 

там доразминаешься. Ну а на старте все пролетело 
как одно мгновение…

Давид  
Айрапетян

боксер, бронзовый призер Олимпийских игр в Лондоне
житель Пятигорска

Что вы считаете своим главным достижением в жизни?
Безусловно, на сегодняшний день самое главное мое до-

стижение – это бронзовая медаль, завоеванная на Олимпий-
ских играх в Лондоне. Эта победа не только моя, но и моего 

тренера, моих родных, друзей, которые в меня верили и 
подбадривали. Чтобы добиться успеха, неважно – в спорте или 
в работе – нужно полностью отдавать себя делу, которым за-
нимаешься. Посвятить этому всю жизнь. Тогда впереди будут 
ждать новые достижения, новые медали. Главное, чтобы Бог 

дал сил и здоровья.

Валерий   
Энтальцев

мастер спорта
тренер олимпийского чемпиона Давида Айрапетяна

Какой ценой достигаются победы в спорте?
Очень дорогой! Спортсменам приходится жертвовать 

самым главным – своей свободой. Ребята себе не принад-
лежат – они полностью подчинены спортивному режиму. 

Ежедневные многочасовые тренировки, поездки на сборы 
и соревнования, разлука с близкими – не каждому под 

силу выдержать такие нагрузки. И оттого ценность каждой 
медали возрастает во сто крат!  
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День  
нашего города
когда: 29 сентября
где: Ставрополь
Юбилейный 235-й день рож-
дения нашего города пройдет 
под девизом: «Ставрополь 
– хранитель истории». В этот 
день для жителей и гостей 
столицы края готовится 
много сюрпризов. Напри-
мер, планируется посадить 
«древо жизни» – дуб, 
который станет символом 
единения прошлого, 
настоящего и будущего. 
Проспект Октябрьской 
революции превратит-
ся в старинный бульвар, 

по которому будет прогуливаться 
городовой и персонажи, одетые 
в наряды XIX века. Праздник за-
вершится выступлением известной 
российской звезды, имя которой 
будут держать в секрете до самого 
вечера. 

Путешествие в Золотую орду
когда: 20 сентября
где: в кинотеатрах страны
В российский кинопрокат выходит фильм  
Андрея Прошкина «Орда». Мы вновь отправляемся  
в далекое прошлое, в середину XIV века, когда Орда занима-
ла большую часть Евразии. В страшный мир, где установ-
лены небывалые законы и дикие обычаи… На Московском 
международном кинофестивале картина собрала хороший 
урожай наград: Серебряного «Святого Георгия» в номи-
нации «Лучшая женская роль» и Серебряного «Святого 
Георгия» в номинации «Лучший режиссер». 
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2012

Уйти в астрал
когда: 15-16 сентября
где: Москва
В столице пройдет Международный музыкальный фестиваль 
ASTRAL. Для российских любителей современной атмосфер-
ной инструментальной музыки это станет едва ли не главным 
событием года. Этот фестиваль проводится с сентября  
2011 г. дважды в год: весной и осенью. Известные миро-
вые исполнители играют post-rock, space rock, experimental, 
ambient, instrumental, math rock, soundtrack, post-progressive, 
post-metal, sludge, shoegaze… И почти каждое выступление 
сопровождается уникальным, почти «космическим» видео-
рядом. Музыкальное шоу длится пять часов – времени как 
раз хватит на то, чтобы уйти в астрал и ощутить свою связь с 
бесконечной Вселенной. 

Неделя  
медицины  
Ставрополья
когда: 19-21 сентября
где: Ставрополь
В выставочном комплексе 
«Прогресс» пройдет «Не-
деля медицины Ставро-
полья», в рамках которой 
состоится 16-я ежегодная 
специализированная меди-
цинская выставка, а также 
конгрессы врачей раз-
личных специальностей. 
Здесь традиционно будут 
обсуждаться актуальные 
проблемы медицины и 
новые тенденции развития 
отрасли. И главное, чтобы 
обменяться бесценным 
опытом, в столицу края 
приедут участники со всей 
России. 

Цою 50
когда: 30 сентября
где: Москва
Концерт «Виктор Цой. 50 лет» пройдет в СК «Олимпийский». 
В этот вечер со сцены прозвучат бессмертные хиты группы 
«Кино». У тех, кто попадет на концерт, будет великолепная 
возможность услышать любимые песни в живом исполнении 
и спеть их вместе с многотысячной толпой зрителей. В этом 
году Виктору Цою исполнилось бы 50 лет. Его давно нет, но 
песни «Кино» по-прежнему популярны, а это значит, что  
«Цой жив!» 
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Апрелевская пластинка
когда: 1 сентября 1910 года
где: Подмосковье
В селе Апрелевка открывается первая русская фабрика по 
производству граммофонных пластинок и их прессовке, на-
званная позднее «Апрелевский завод грампластинок».  
В первый год его работы было выпущено 400 тыс. пластинок. 
Их крутили на ярмарках, базарах, в лавках, на свадьбах и на 
чаепитиях всей страны. После революции создается отдел 
«Советской пластинки». Теперь на все пластинки наносят ла-
сточку, держащую в клюве золотой нотный знак. В 1964 году 
появляется фирма грамзаписи «Мелодия», в которую  
и входит Апрелевский завод. К 1991 году этот завод в общей 
сложности выпустил 33 млн. пластинок. 

«Зеленое войско»
когда: 15 сентября 1971 года
где: Ванкувер
Была проведена первая акция экологов против ядерных ис-
пытаний и начата деятельность «Гринпис». Международная 
«зеленая» организация строго придерживается нескольких 
принципов: протест действием – проведение акций, способ-
ных привлечь внимание общественности, ненасильственность 
– участниками осуществляются исключительно мирные акции 
протеста, независимость – организация принципиально не 
примыкает ни к одной политической партии и не принимает 
пожертвований от государственных организаций, политиче-
ских партий и коммерческих структур.
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СЕНТЯБРЬ

каЛЕНДАРЬ

День рождения «жвачки»
когда: 23 сентября 1848 года 
где: США
Американец Джон Куртис в домашних условиях произвел 
жевательную резинку из сосновой смолы. Позже он добавил  
в жвачку парафиновые ароматизаторы. Впрочем, эта «резин-
ка» не пользовалась особой популярностью – в смоле хватало 
природных примесей, оставлявших неприятное послевкусие. 
Новую «жвачку» на основе каучука изобрел Томас Адамс. Он и 
наладил ее массовое производство. 

Революционное открытие
когда: 3 сентября 1984 года 
где: Великобритания
Генетик Алек Джеффриз, рассматривая рентгеновские снимки 
ДНК, обнаружил, что она у каждого человека уникальна и 
неповторима. Это стало новым словом в генетике, медицине и 
криминалистике. 

Гений  
машиностроения
когда: 3 сентября  
1875 года
где: Мафферсдорф, 
Германия
В этот день родился зна-
менитый автоконструктор 
Фердинанд Порше. Уже в 25 
лет он создал свой первый 
автомобиль Lohner-Porsche. 
Порше начинал трудиться в 
ремонтной мастерской отца, 
а потом учился в техничес-
ком училище. Отсутствие 
высшего образования не 
помешало ему стать по-
четным профессором Вен-
ского технического университета. Под началом Порше были 
созданы «Мерседесы» S и SS, а также автомобиль, ставший 
прообразом знаменитого «Жука». 
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Ставрополь, ул. Мира, 276
ТЦ «МОСКВА», цокольный этаж
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Говорили, там умные люди знают все. Тем 
более, сама собой сложилась заветная мечта – 
попасть в научный град Сколково, который 
приказала создать по заокеанскому образцу 
Матушка Императрица.	
А дальше – альтернативная история. По 
одному варианту дошлепал Миша пешком 
до Первопрестольной, жил на три копейки в 
день: на копейку – хлеба с квасом, на другую – 
чернил, на третью – лучину жег по ночам. И 
раздвинул башкой все преграды, и основал 
университет, и сам стал первым русским 
университетом.
В нашем же случае прибился Михайло к обозу. 
Добрые люди разрешили, за сани держась, 
бежать  со скоростью каурой лошаденки. И 
там старшой, все у паренька повыспросив, 
сообщил, что государыня назначила нового 
министра образования, и популярная газета со 
смешным названием «Комсомольская правда» 
оповестила о планах ученого человека, как 
реорганизовать обучение Руси.
Нечего пихать знания во все головы под-
ряд, убеждал чиновник. Всяких самоучек, из 
тьмутараканей прущих на казенный кошт, 
нужно отвадить. «Стоимость одного студен-
та, – так и выразился, сразу видно – науки 
превзошел, – должна быть не менее 200 тысяч, 
а лучше – 250». А то все хотят слишком много 
знать, Ломоносовы!

Геннадий Хазанов

Тут к беседе, или по-ученому, дискуссии при-
соединился странный оборванец. Ему тоже 
позволили за сани держаться Христа ради, 
только с другого бока. «Этот… му-удрый го-
сподин, – задыхаясь, произнес бомжеватый, – 
считает, будто работодатель оплатит полтора 
миллиона за подготовку для себя будущего 
работника. Это школа за каждого учителя 
столько выложит? Из каких богатств? Или 
поликлиника? Значит, и три первых класса 
должны стать не только платными, но и до-
рогими. А про здоровье и говорить нечего.  
И как это согласуется с «Наказом» 
государыни-матушки, который в народе про-
звали конституцией?»
А Миша с тоской думал о том, что в град науч-
ный Сколково теперь можно въехать только на 
телеге классом «бумер», никак не ниже. И еще 
о том, что ежели у недоросля какой-никакой 
«кадиллак» имеется, на какой предмет ему 
наука? И о том, что абсолютное большинство 
талантов сгниет на корню, уходя в кассиры 
супермаркетов и в строители-плиточники. 
А страна быстро превратится в большой Афга-
нистан, который более дальновидные соседи 
быстро введут в рамки Третьего кольца.
А обтерханный понес что-то совсем уж 
невнятное: «25 мая 1940 г. Гиммлер в соот-
ветствии с планом «Афбау Ост» заявил: «Для 
полной ликвидации национальных культур 

порабощенных народов намечалось уничтоже-
ние всякого образования, кроме начального в 
особых школах. Программа этих школ должна 
была включать простой счет, самое большее до 
500, умение расписаться, внушение, что боже-
ственная заповедь заключается в послушании, 
чтобы повиноваться немцам, быть честным, 
старательным и послушным. Умение читать я 
считаю ненужным», – говорил Гиммлер. А Гит-
лер всецело одобрил и утвердил это в качестве 
директивы. И еще, – продолжил бомжеватый 
(интеллигент, наверное, – подумалось почему-
то Мишане) – довелось мне лет 10 назад 
почитать издания террористов-сепаратистов. 
В каждом утверждалось, что чеченский маль-
чик не должен получать знания. Достаточно 
научить его стрелять из автомата. Тогда я и 
понял, что самые страшные враги чеченского 
народа – эти самые «борцы за Чечню». Если 
кто-то говорит, будто его соотечественникам 
знания не нужны, – безусловно, предатель 
Отечества».
«А как же государыня-матушка? – с тоской 
пытался сообразить Миша. – С одной сторо-
ны, она приказала Сколково создавать, с дру-
гой – назначила господина, который превратит 
град в Сколько-во. Пытаться понять господ-
скую логику – дело бессмысленное», – понял 
вьюнош, мы же говорили, он догадлив был.
И Миша вернулся домой.

Миша был парень любознательный. Интересовало его, откуда 
берется молния или, если в одном месте чего-то уменьшилось, 
появится ли столько же в другом (или по дороге распилят?).  
Ответить на эти вопросы в сельце под Архангельском никто не умел. 
И решил «вьюнош» отправиться в Москву…

Иди домой, Миша

Киновед, постоянный автор журнала Pro. 

Тем более, сама собой сложилась заветная мечта  –  
попасть в научный град Сколково
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– Игорь Олегович, вы помните, когда заработали свой первый 
миллион?
– Первый миллион я заработал в 28 лет. Я был этому безумно 
рад, и мне казалось, что достиг серьёзной цели в жизни любого 
бизнесмена. Но… к сожалению, мой первый миллион быстро рас-
творился после кризиса 1998 года. У меня были обязательства 
перед деловыми партнёрами, которые я должен был исполнить, 
и продавал практически всё, что можно было продать. Морально 
это был очень сложный период. Многие мои коллеги в ту эпоху 
навсегда ушли из бизнеса, так как трудно было пережить этот 
контраст: когда сегодня ты успешен, а завтра – никому не нужен. 
В течение полугода я потерял очень многое, вплоть до того, что 
в какой-то момент нечего было кушать. Родители всегда пере-
живали за мой бизнес, волновались – смогу ли я, получится ли у 
меня. И вот, когда шёл 1998-й год, отец приехал ко мне, открыл 
холодильник и увидел в нём только хлеб и какие-то консервы. 
Я помню, что тогда он предложил мне помощь. Это было очень 
трогательно, и я бесконечно признателен родителям за то, что 
они поддержали меня в тяжёлые времена. Однако я не сидел 
на месте, прилагал усилия, чтобы выйти из кризиса, и спустя 
шесть лет наша компания вернулась к прежнему денежному 
обороту. За этот период времени я многому научился – работать 
по-другому, пользоваться новыми знаниями, извлекать уроки 
из ошибок. Так постепенно я пришёл к созданию собственного 
производства развивающих игр и игрушек. Кстати, очередной 
финансовый кризис, который случился через десять лет после 
первого, в 2008-2009 годах, мы пережили уже с минимальными 
потерями. Опыт дороже всего, опыт дороже денег!

– Вы позволяете себе то, что принято называть элементами  
роскоши?
– Я всегда знал цену заработанным деньгам, так как, образно говоря, 
не родился на свет с серебряной ложкой. Я по-прежнему рачителен 
и экономен. Более того, без этих качеств у меня бы и не получи-
лось создать столь 
успешное предпри-
ятие, каким сегодня 
является компания 
«ИОН-Игрушки». Я 
не люблю роскошь, 
излишества, но 
есть определённые 
критерии и вещи, 
означающие статус 
своего владельца, 
от этого никуда не 
уйдёшь. Напуск-
ной, фальшивый 
аскетизм тоже ни-
кому не нужен. 
Я считаю, нужно 
создавать себе те 
условия, в которых 
тебе комфортно, в зависимости от того, что ты можешь себе по-
зволить. Например, если моя работа связана с частыми поездками, 
значит, мне нужна хорошая и безопасная машина. Если я приоб-
ретаю себе одежду, я в первую очередь, обращаю внимание   

Игорь Николаев
Игорь Олегович Николаев – основатель и руководитель ком-
пании «ИОН-Игрушки». Политик, меценат, общественник. Де-
путат Ставропольской краевой думы и крупный предпринима-
тель Юга России, доказавший личным примером, что трудом и 
упорством можно добиться многого. Сегодня «ИОН-Игрушки» –  
официальный дилер 18 российских заводов-производителей 
игрушек. Торговый комплекс компании – первый в регионе, 
продающий игрушки и детские товары по системе Cash&Carry. 
В 2011 году «ИОН-Игрушки» признано лучшим предприятием 
торговли в Ставропольском крае, которое одновременно за-
нимается разработкой и производством развивающих игр для 
детей разного возраста.

Положительно  
заряженный  
ИОН

текст Алексея Марьясова, фото Александра Кологривого 

«Сказочные идеи»

Игры создаются по вдохновению

«Перед созданием некоторых игр надо на-
писать сказку, как сценарий перед создани-
ем фильма. Однажды я написал сказку 
«Приключения красивого слона». По этой 
сказке были выпущены три игры – «Космос», 
«Джунгли» и «Океан». Слон – это детская 
игрушка одного малыша, с которой проис-
ходили все интересные вещи. Сказка уже 
утрачена, а игры остались. Другая  
история – «Бабушкина шкатулка», «Прин-
цесса», «Страна розовых принцесс». Снача-
ла я нарисовал логотип, разрезав на четыре 
части получились четыре кулона, так роди-
лась идея про четырех принцесс, которые 
соединились. У меня под рукой всегда лежит 
блокнот и ручка. Я тут же записываю все 
идеи. А потом разрабатываю правила, без 
которых ни одна игра не существует».
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на то, удобно мне в ней или нет, а не смотрю на марку или бренд. 
Оборудуя рабочий кабинет, я стремлюсь, чтобы в нём было ком-
фортно работать, ничего не угнетало и не давило помпезностью.

– Какое место в вашей жизни занимают эмоции, влияют ли они 
на бизнес?
– Чем крупнее предприятие, чем ты успешнее, тем более ты 
толерантен по отношению к конкурентам. Кстати, само слово 
«конкурент» на нашем предприятии вообще не употребляется. 
У нас есть «партнёры», есть «коллеги», есть люди, работающие 
с нами в одном направлении. «Конкурент» несёт в себе некий 
эмоциональный подтекст, подразумевающий недоброжелатель-
ность и опасения. Несомненно, мы отслеживаем работу других 
компаний, но при этом никогда не завидуем чужому успеху, а 
стараемся почерпнуть для себя что-то новое. Случается, ко мне 
приходят друзья и начинают рассказывать: ты знаешь, новая мо-
сковская торговая сеть заходит в наш регион, ты переживаешь?! 
А я говорю: нисколько! Наоборот, хорошо, когда ты получаешь но-
вый толчок действовать и развиваться; шевелиться, подобно той  

лягушке, которая, барахтаясь, взбила из сливок масло.

– Как вы строите отношения с бизнес-партнёрами?
– Как говорят в народе: по одежке встречают, по уму провожа-
ют. Так называемая одёжка – это не только костюм, но и то, как 
преподносит себя человек. У меня большой опыт общения. Мы 
представляем продукцию 18 заводов-производителей. При этом 
со многими предприятиями стали побратимами. Но, конечно же, 
такое доверие возникает не сразу. На начальной стадии знаком-
ства, во время переговоров, напротив друг друга садятся два 
«ощетинившихся ежа», каждый из которых хочет получить от 
этого общения конечную прибыль. Однако чтобы к этому прийти, 
нужно для начала найти точки соприкосновения, понять челове-
ка. Следующий шаг – каждый должен получить максимальные 
преференции, как мы, так и они. Вот когда находится золотая се-
редина, люди начинают становиться партнёрами.

– Расскажите, как организован ваш рабочий день?
– Сегодняшний рабочий день руководителя не тот, что был раньше. 
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Прежде мой рабочий день начинался в семь утра и заканчивался 
в одиннадцать вечера, при этом практически всё время я находил-
ся на предприятии. Отлаживал механизмы работы. Много времени 
проводил в командировках. Сейчас режим поменялся, я не могу всё 
время находиться на рабочем месте, да и наше предприятие стра-
тегически занимает совсем другие позиции. Раньше это было про-
движение компании и оптовые продажи игрушек. Сейчас мы раз-
виваем розничную сеть, а рынок сбыта у нас большой – это не только 
Ставропольский край, но и республики Северного Кавказа, где мы 
строим и открываем новые объекты, детские центры, создавая во-
круг них инфраструктуру, устанавливая игровые площадки. Таким 
образом, помимо продвижения игрушек, мы занимаемся обустрой-
ством территорий и выступаем как инвесторы. Соответственно, при-
ходится много ездить и много общаться с руководством городов, 
районов, республик. Это очень интересная работа. Большинство 
воспринимает наш бизнес очень доброжелательно, понимая, что 
мы занимаемся хорошим делом. Кроме того, мы активно занима-
емся благотворительностью и меценатством на местах. Помогаем 
детским домам и детским садикам. Это очень дорогого стоит, когда 

ты приезжаешь в город, а тебе говорят: да, мы хорошо знаем ваше 
предприятие, ведь это вы организовали детское мероприятие или 
помогли отправить наших детей на отдых или лечение. На протя-
жении всего лета мы порядка полутора тысяч детей со всего Став-
ропольского края привезли отдохнуть и поиграть в аквапарк «Город 
солнца» в Железноводске. Также проводим всевозможные детские 
конкурсы, поощряя победителей материально. Конечно, на всех нас 
не хватит, но стараемся хотя бы немножко, но помочь каждому, кому 
это необходимо. Вот вам такой пример: однажды я побывал в сель-
ском детском саду, который называется «Капелька», где была всего 
одна настольная игра, при этом именно нашего производства.  Про-
сто проняло до самого сердца. Правда, игра была заиграна, видно 
было, что нравилась детям. Зато сегодня этот детский сад полностью 
обеспечен  нашими играми и игрушками.

– Совместимы ли дружба и бизнес?
– Нет. Категорически не совместимы. Бизнес – это бизнес, друж-
ба – это дружба. Хочешь потерять друга, дай ему долю в своём 
бизнесе. Моё мнение, дружить надо не ради бизнеса, а ради  

Я не играю в чужие 
игры, я создаю свои.
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– Хотите – верьте, хотите – нет, но существенные суммы мне, прежде 
всего, не жалко тратить на благотворительность. Более того, я по-
лучаю от этого удовольствие. Убеждён, нужно стремиться оставить 
в жизни хороший след, чтобы потом, когда ты уйдёшь в мир иной, 
тебя помнили как можно больше людей. Ради этого стоит жить, но и 
усилий ради этого нужно приложить много.

– О чём вы сожалеете в жизни?
– Ни о чём.

– А о чём мечтаете?
– Мечтаю, чтобы люди жили хорошо. И это высказывание не по-
литика, а человека. Мечтаю, чтобы в больницах хватало лекарств 
и было доброжелательное отношение к пациентам, чтобы детям 
было комфортно в школах, чтобы наши граждане любили свою 
страну и не бежали из неё. Тогда вокруг будет меньше агрессии, 
меньше негодяев, станет рождаться больше детей, которым бу-
дет нужно больше игрушек. Пока что слово «проблема» в на-
шем лексиконе, к сожалению, наиболее употребляемое. У меня 
мечта, чтобы слово «проблема» исчезло из лексикона наших  
политиков.

– Есть места, где вам хочется оказаться, когда тяжело и плохое на-
строение?

– Долгое время я страстно желал вернуться в Санкт-
Петербург. Я там жил, учился, работал, очень любил и 
люблю этот город, считаю его родным, это – душа Рос-
сии! Мне даже часто снилось, как я возвращаюсь туда. 
И однажды в составе официальной делегации Ставро-
польского края оказался в нашей северной столице. С 
удовольствием поездил по местам своей молодости, 
своей службы… Но, знаете, когда я побыл в Петербурге 
какое-то время, душа успокоилась, и я перестал о нём 
мечтать. Сейчас я часто езжу по многим городам России, 
в том числе и в Санкт-Петербург, но теперь это буднич-
ные поездки, без прежней романтики.

–Давным-давно, в юности, вы ожидали, что добьётесь 
сегодняшних успехов?
–Пожалуй, нет… не ожидал. Но я всегда нацеливал себя 
на успех и стремился добиваться поставленных целей. Я 
и сейчас продолжаю к этому стремиться. Приглашаю вас 
через десять лет на интервью, посмотрим, что у меня 
получится. 

Реалист

«Политик должен быть полезным»

«Я реалист и убеждён, что лучше один результат, который можно пощупать, чем 
произнести много слов ни о чём. Зато после реализации твоих проектов о тебе 
должны говорить положительно и долго. Хорошо, когда в политику идут сфор-
мировавшиеся, зрелые люди, уже многого добившиеся в жизни. Я потому и 
пошёл работать в Краевую думу на непостоянной основе, чтобы было время 
заниматься своим предприятием, работать на округе, общаться с людьми. По 
моей инициативе на протяжении двух лет проводится благотворительная акция 
«Семья помогает семье». Компания «ИОН-Игрушки» является генеральным 
спонсором городского чемпионата по футболу. В Железноводске прошел от-
крытый чемпионат по дзюдо, который, надеюсь, станет доброй спортивной 
традицией. Сейчас мы активно строим детские площадки и детские городки, они 
остаются на округе, для людей. Это результаты, которых не было прежде. Все 
детские сады округа мы обеспечили игрушками – это тоже результат. Будем и 
дальше помогать. Но люди ждут более серьёзной поддержки, которую не по-
тянет ни один предприниматель, здесь надо привлекать политические ресурсы. 
Лоббировать интересы малой родины в правительстве, в министерских кабине-
тах. Под лежачий камень вода не течёт. Через пять лет посмотрим, что у нас 
получится. А главную оценку нашей работе поставят люди».

человеческих отношений. Я очень ценю тех людей, которые со мной 
были до успеха, во время успеха, и, если будет падение, я уверен, 
они останутся рядом.

– Помогает ли вам в бизнесе женское участие и женские советы?
– Женские советы и женская мудрость – это всегда хорошо. У нас на 
предприятии практически все топ-менеджеры – женщины: коммер-
ческий директор, финансовый директор, директор по продажам… И 
если я их назначил на эти должности, значит, я им доверяю. Женщи-
ны очень трудоспособны. Однако окончательные решения должен 
принимать один человек, я оставляю это право за собой. Пусть ре-
шение может оказаться ошибочным, но это будет моя ошибка. 

– Успех зависит от удачи?
– Да, удача всегда нужна. Но я абсолютно не азартный человек. При 
том, что я являюсь разработчиком многих игр, я, например, не умею 
играть в карты. И не хочу, мне это не интересно. Если я приду в ка-
зино, это чей-то бизнес, и на мне кто-то попытается нажиться, а я 
не люблю, когда меня используют или считают глупее себя. Так что 
азартные игры – не для меня. В бизнесе своего рода азарт присут-
ствует, но прагматизм – на первом месте. Риск должен быть оправ-
дан и обдуман.

– На что вам не жалко тратить много денег?
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Прошло три месяца, как школьники боль-
шой страны сдали единый государствен-
ный экзамен. Многих зачислили в вузы. 
О системе ЕГЭ говорят разное. Например, 
есть такое мнение: когда на голову падает 
яблоко, открывают всемирный закон. А 
когда вся яблоня - вводят ЕГЭ. Но мы не 

будем дискутировать по этому пово-
ду, а попросим известных людей края 
почувствовать себя в роли выпускни-
ков школ и решить несложные, на наш 
взгляд, задачки из егэшного сборника 
этого года, а также вспомнить свои 
счастливые  годы за партой.

текст 
Светланы Ландиной, 
Юлии Форсиковой
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Виктор ШУРУПОВ, 
первый заместитель председателя 

Правительства Ставропольского края:
– Все десять лет прошли в ставропольской школе №19. 
Был круглым отличником и мечтал стать космонавтом. 
Потом музыкантом. Окончил школу и пытался поступать 
в музыкальное училище, но провалил экзамен. Как позже 
выяснилось, по «вине» папы, который, попросил поста-
вить мне двойку. Пришлось идти в политех… Хотя мое 
увлечение музыкой никуда не ушло. В школе особенно 
нравилась химия. Вообще все предметы давались легко. 

Помню, писали мы сочинение на тему, каким мы видим будущее. Детские фантазии: 
летающие тарелки, роботы… А вот мобильных телефонов там не было и всех тех благ, которые нас сейчас 
окружают. Тогда это как-то в голову не 
приходило… Хорошее было время.

Антон ДУБРОВСКИЙ, депутат Думы 
Ставропольского края, школу окончил в 
1993 году.
«Я учился в трех ставропольских школах. В 
первый класс пошел в Среднюю школу № 1, 
где отучился до середины девятого класса. 
Потом ушел в СШ № 3, где проболтался еще 
полтора года. А 11-й класс закончил экстерном 
в вечернем лицее.  
Я был абсолютно нормальным ребенком, 
поэтому я не любил ходить в школу. Впрочем, 
класса до пятого я искренне любил историю, 
спасибо Евгении Викторовне Лещенко, моей 
учительнице, которая во всех своих учениках 
души не чаяла. Когда я перешел в разряд про-
гульщиков, мы закономерно утратили взаимный 
интерес. В хулиганстве замечен не был. Правда, 

в первом классе оказался под классной 
доской в момент ее падения. В итоге, 

родителей в школу вызвали у троих – у 
того, кто шарахнул по доске, у меня, 

как у потенциального потерпевше-
го и еще у одного парня, который 
вообще в момент происшествия 
был в другом конце класса, но 
имел репутацию записного на-
рушителя спокойствия.
Примерно класса с шестого-
седьмого я стал жутким раз-
долбаем. Мне категорически не 
давались точные науки: алгебра, 
физика и химия так и остались 

для меня темным лесом. Не пове-
рите, я до сих пор понятия не имею 

о том, что такое валентность, а при виде уравнений теряю хладнокровие. Это, впрочем, не помешало мне 
получить диплом с отличием по гуманитарной специальности. 

Соседки по парте меня не интересовали. В девятом классе я втре-
скался в девушку из 11-го, вызвал в ней 

ответный порыв, который за-
кончился через пару месяцев. Страдал 

страшно. Как и положено в девятом классе».
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Ирина КУВАЛДИНА, министр образования Ставропольского края:
- В первый класс я пошла в городе Светлограде, но  меньше чем через месяц моя семья переехала в город Ставрополь. Здесь я 
училась в трех школах: № 8, № 16 и № 30. Каждая из этих школ оставила у меня самые теплые воспоминания об учителях и одно-
классниках. 
Все школьные годы я  делила свою любовь между гуманитарными и точными науками. 
Очень любила литературу и историю. Это заслуга моей мамы Гордеевой Тамары Григорьевны (она учитель литературы и истории) 
и моих учителей. 
Помню, как в 9 классе я и большая часть моих одноклассников пришли в кабинет директора Мозгового Игоря Николаевича с 
просьбой заменить вновь назначенного классного руководителя. Он нас  внимательно выслушал и попросил не делать скоропа-

лительных выводов, а присмотреться к человеку. Мы приняли мнение директора (авторитет его был очень высок среди 
учеников) и вскоре поняли, что наш классный руководитель Безугольная Светлана Николаевна не только пре-

красный учитель, но и просто хороший друг. 
Прошло уже больше 30 лет со дня нашего выпуска, а я всегда помню об этом случае. С тех пор никогда не 

сужу о человеке по первому впечатлению. 
В школьные годы мы умели и дружить, и очень искренне влюбляться. 

Из шести девушек нашего класса трое вышли замуж за своих одноклассников, и  я была одной 
из них. С мужем мы скоро отметим тридцатилетний юбилей совместной жизни. Может быть, 
именно поэтому я всегда говорила родителям своих учеников: «Школьная любовь - это очень 
серьезно».
Вспоминается один мой прогул. Во время уроков одноклассники захотели пойти в кино. Решение 
было принято большинством класса, я как комсорг этому подчинилась. Правда, в кино не пошла. 
Так и просидела в сквере перед кинотеатром с тем, кто был инициатором этого «культпохода».

В детстве всегда хотела быть учителем, правда, учителем литературы или истории, а стала матема-
тиком  и ни разу об этом  не пожалела. Очень люблю свой предмет за стройность и красоту, за логику 

и фундаментальность, всегда старалась быть похожей на своих учителей. Учителем истории тоже 
работала (в школе не хватало учителей по этому предмету), тогда и пригодилась школьная увлеченность 

этой наукой, а любовь к литературе всегда помогала в общении с ребятами и коллегами.
Вообще профессию учителя считаю самой лучшей.
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Сергей ГОРЛО, 
депутат думы Ставропольского края:
- Я учился в 64-й школе города Ставропо-
ля. Прекрасно помню первую учительницу 
Татьяну Ярославовну Полтавцеву. Все 
предметы давались на удивление легко. 
Как говорится, схватывал на лету. Поэтому 
на домашнее задание уходило не более полу-
часа. Настоящим «темным лесом» для меня 
стала физика. Ее штурмовал зубрежкой. С 
шестого класса мечтал стать следователем. 
Моим идеалом был Шерлок Холмс - интерес-
ный, живой, увлекающийся приключе-
ниями и тайнами персонаж. Хотел 
поступать в юридический вуз, 
но, увы, в то время там были 
очень жесткие требования и 
не только к знаниям (с ними 
все было в порядке), но и к 
здоровью. Короче говоря, не-
много подкачало мое зрение. 
В итоге окончил исторический 
факультет. О чем не жалею. 
Потом благополучно отучился 
в Академии государственной 
службы при Президенте. Зани-

мался бизнесом. И уже шесть лет я депутат краевой думы. До этого был 
депутатом городской. 

Николай КУБЛИКОВ, директор Северо-
Кавказского регионального филиала ЗАО 
«Сбербанк-Лизинг»:
– Тридцать лет прошло с тех пор, как я пошел в первый класс. Школьные 
годы прошли в школе № 28. Это Октябрьский район. Любимые предметы – физкуль-
тура, математика и физика. Больше всего не любил русский язык, потому что все время надо было 
что-то подчеркивать, обводить и так далее. Это утомляло. В первом классе, как и все мальчишки, хотел быть 
космонавтом. На моем столе стояла фотография Гагарина, помните, где он широко улыбается и вся грудь у 
него в медалях? Повзрослев, ушел с головой в мир точных наук. Одним словом, нашел свое место. Что каса-
ется моего мнения о ЕГЭ, то могу сказать, что сама задумка неплохая, но как часто у нас бывает, недорабо-
тана. Возможно, я ошибаюсь, ведь наш Кавказ по итогам единого госэкзамена из года в 
год показывает лучшие в стране результаты. Молодцы, ребята.  
Так держать!     
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Людмила НЕДОБУГА, заместитель директора ООО «Технологии комфорта»,  
школу окончила в 1981 году:
«В мои школьные годы классы были большими, по 40 человек, и мы этим пользовались: если выучил 
урок, можно было смело поднимать руку, отвечать на пятерку, и спокойно знать, что еще две недели тебя 
спрашивать не будут. Можно и прогулять пару уроков – никто не заметит. 
Нам повезло с классным руководителем – Еленой Георгиевной Цыбизовой, которая преподавала русский 
язык и литературу. Она была очень ответственным педагогом, и мы всегда боялись ее подвести.  Она 
впервые отметила, что у меня есть организаторские способности. Наверное, этим и напророчила мне 
карьеру руководителя: в свое время я работала  директором по качеству, а после генеральным директором  
концерна «Цитрон». Конечно, в школьные годы любому ребенку свойственно несерьезное поведение, и 
тогда все свои оргспособности я направляла именно в это русло. Например, чтобы увести класс с уроков.  
Интересно, что в нашем классе мальчики не дергали девочек за косички, у них были свои любопытные 
методы выразить симпатию. Я безумно боялась мышей, и мой сосед по парте, зная это, решил устроить мне 
«сюрприз». Принес живую мышь и держал на руках прямо перед моим лицом. Я была настолько в ступоре от 

страха, что не смогла даже вскрикнуть. Сосед это принял 
за выдержку и стойкость, решил, что я не боюсь, и 

моментально потерял интерес ко всей этой затее. 
Как я отношусь к ЕГЭ? Сложно и противо-

речиво. Моя дочь успела окончить школу 
до этого нововведения, поэтому, как 
родитель, я не прочувствовала ЕГЭ 
на «собственной шкуре». Зато я вижу, 
какой это стресс для моих родствен-
ников и знакомых, когда их дети 
сдают ЕГЭ. Для моей племянницы, 
например, единый экзамен тоже был 
колоссальным стрессом, хотя в школе 
она училась хорошо».

Сергей ПАРШИН, российский живописец, Председатель правления ставропольской краевой организа-
ции «Союз художников России», член-корреспондент Российской академии художеств:
-  Я учился в 20-й школе в Октябрьском районе. И, скажу честно, школьные годы не оставили в моей памяти 
каких-то особенных воспоминаний. Одноклассники надо мной часто подтрунивали, их бесило, что я учусь в 
художественной школе. Чтобы нравиться девчонкам, я активно занимался спортом. Сменил десять различных 
секций: плавание, борьба, бокс… Однажды на боксе мне так настучали по голове, что я решил оставить это 
занятие и целиком посвятил себя занятию искусством. 
В школе учился хорошо. Любимые предметы – история, география. Наш 
историк был инициатором создания школьного музея. 
Картины, предметы старины – все это 
увлекало меня с детства. Эту страсть 
пронес через всю жизнь. Сейчас 
открыл галерею имени себя. Можно 
сказать, дело жизни. 
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ŠKODA + Coca Cola 
Более 2 000 российских автовладельцев в июне сделали свой выбор в поль-
зу бесспорного лидера модельной линейки ŠKODA – ŠKODA Fabia. 
Вот и региональное представительство компании «Coca-Cola» в Ставрополе 
оценило по достоинству все преимущества этого компактного, вместитель-
ного и маневренного автомобиля, синтезирующего в себе лучшие черты су-
пермини – лаконичные линии корпуса и внимание к деталям.
Сразу восемь ŠKODA Fabia ярко-красного «фирменного» цвета стали не толь-
ко «верными лошадками» торговых представителей Coca-Cola, но и, несо-
мненно, надежными помощниками в бизнесе.
Профессиональная команда конструкторов ŠKODA приложила все усилия, 
чтобы Fabia стала наиболее экономичным и удобным автомобилем. 
Так что теперь две всемирно известные компании с многолетней историей 
и профессиональным подходом к делу объединяет еще и выбор в пользу 
яркой, надежной и комфортной ŠKODA Fabia.
«Арта-М Юг», дилерский центр SKODA 
г. Ставрополь, ул. Октябрьская, 204 • тел.: (8652) 50-00-26

JAGUAR  XJ в компании  
«Модус»: на 450 000 рублей 

привлекательнее 
Jaguar XJ – это воплощение изящества. Он создан в соответствии с неизмен-
ными ценностями марки Jaguar, такими, как безупречность, красота и гармо-
ния. Только с 7 июля по 30 сентября 2012 года в дилерском центре компании 
«Модус» у вас есть уникальная возможность стать владельцем представи-
тельского Jaguar XJ на специальных условиях – c преимуществом до 450 000 
рублей*. Осуществите свою давнюю мечту! 
Официальный дилер Jaguar в Ставрополе: 
ул. Октябрьская, 204
Режим работы: ежедневно с 9:00 до 21:00 
Тел.: (8652) 506-506 

*Узнайте подробности в дилерских центрах Land Rover компании «Модус».

DISCOVERY 4: безупречная 
репутация, стильный дизайн 
Какой автомобиль способен выдержать экстремальную экспедицию, а по-
сле победы блистать на торжественном приеме? Пожалуй, это Land Rover 
Discovery 4. Воплощение практичной роскоши, безупречной репутации, 
стильного дизайна. Подарите себе море возможностей! Только со 2 июля по 
30 сентября 2012 года Discovery 4 в дилерском центре Land Rover компании 
«Модус» становится на 150 тысяч рублей ближе*. Количество автомобилей, 
участвующих в акции, ограничено!
Официальный дилер Land Rover в Ставрополе: 
ул. Октябрьская, 204 
Режим работы: ежедневно с 9:00 до 21:00 
Тел.: (8652) 506-506

*Узнайте подробности в дилерских центрах Land Rover компании «Модус».:
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СЕКРЕТ УСПЕХА

В школьные годы я занимался в теат-
ральной студии при Доме пионеров и 
собирался поступать на отделение массовой 
режиссуры в краевое культпросветучилище. 
А когда пришел подавать документы, слу-
чайно увидел, как занимаются хореографы. 
Я понимал, что в актерской и режиссерской 
работе мне нужно будет уметь двигаться 
на сцене, и поэтому решил попробовать по-
ступить на хореографическое отделение, не 
занимаясь до этого танцами вообще. И по-
ступил с первого раза: оказалось, что у меня 
есть способности. Вот так, придя в хореогра-
фию в 16 лет, я влюбился в нее сразу. 
Это искусство консервативно. Без 
определенной жесткости – не деспотизма, 
а именно жесткости – ребенок просто не рас-
кроет свой талант. И иногда преподавателю 
приходится брать «щипцы» и «вытаскивать» 
талант наружу.
В нашей школе, независимо от мате-
риального благосостояния учащихся, к 
ним абсолютно одинаковый подход. У нас 
нивелируется любое финансовое превос-
ходство, вплоть до того, что мы запрещаем 
девочкам носить ювелирные украшения. 
Это не уравниловка, это просто одинаковое 
отношение ко всем воспитанникам, а значит, 
одинаковые требования в учебе. 
Мы один из немногих коллективов в 
крае и стране, который пропагандирует 
русское народное творчество. Профилирую-
щим предметом в нашей школе является 
народный танец. Все зарубежные успехи 

ансамбля «Радуга» объясняются тем, что 
основной его репертуар – это русские на-
родные танцы, которые очень интересны 
иностранному зрителю. Любой народный 
танец – основа основ. Народный танец 
вечен и постоянно должен развиваться. И 
пока существует хореографическая школа, 
мы будем придерживаться именно этой 
позиции, не ориентируясь на изменчивую 
танцевальную моду. 
Обучение хореографии  – это совместный 
труд педагога, ученика и родителя. Очень 
важно, чтобы родитель не был равнодушен 
к тому, чем занимается его ребенок, помо-
гал, понимал и поддерживал. 
Трудиться – вот чему в первую очередь 
учат в нашей школе. Причем трудиться в 
коллективе на общий результат. Обучение 
здесь дает ту самую закалку, которая потом 
пригодится в жизни. Также мы учим детей 
быть открытыми и эмоционально раскрепо-
щенными. Учась у нас, ребенок понимает, 
что он должен выглядеть красиво и вести 
себя достойно не только на сцене, но и в 
жизни. Он должен научиться любить себя. 
Ведь если ты не будешь любить себя, ты не 
будешь любить никого. 
Работая с детьми, ты не позволяешь 
себе расслабиться, находясь постоянно в 
тонусе. Дети не понимают каких-то депрес-
сивных настроений и взрослых проблем. 
По-другому, проще относиться к жизни и 
быть молодым душой – вот чему я учусь у 
своих воспитанников. 

«Трудиться – вот чему 
в первую очередь 
учат в нашей школе»

Образцовому детскому ансамблю танца «Радуга» рукоплещет весь мир, 
снова и снова вызывая юных танцоров «на бис». Директор Муниципаль-
ной детской хореографической школы Ставрополя Александр Виниченко 
рассказал нам, трудно ли так работать, чтобы твои воспитанники были 
всегда на сцене лучшими, и как он сам оказался «у станка».

Александр
Виниченко
Директор Муниципальной детской 
хореографической школы Ставрополя

досье: 
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Уж много лет  
прошло с тех пор...

Такими словами начинается полковая песня 12 драгунского 
Стародубовского полка – участника Отечественной войны 
1812 года. Действительно, в этом году исполняется уже 200 
лет Победе в войне между Россией и наполеоновской Фран-
цией. Обычно в честь таких событий появляется множество 
памятных продуктов – значки, открытки, марки, монеты. Меня, 
как нумизмата и бониста, интересует больше всего последнее.

текст АлександрА ЗолоторевА

Александр
Золоторев
кандидат экономических наук, 
постоянный «денежный» 
обозреватель журнала Pro, 
ведущий «валютного» блога 
http://f5.ru/zolotorev

Отражение исторических событий на монетах 
и купюрах государств – один из способов вы-
ражения своего отношения к этим событиям. 
Помня о том, что денежные знаки – это 
не только расчетный инструмент, а еще и 
своеобразная визитная карточка государ-
ства, при этом визитка не только для тех, кто 
по ту сторону границы, а еще и для своих 

же граждан, я всегда задаюсь вопросом: «Что 
до нас хотят донести, какую идею?» Для того, 
чтобы разобраться в этом досконально, я решил 
провести сравнительный анализ.
Для начала предлагаю рассмотреть памятные 
монеты, выпущенные и планируемые к выпуску в 
этом году в России. На сайте Центрального банка 
указано, что к двухсотлетию войны 1812 года  
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«200-летие победы России в Отечественной 
войне 1812 года», но в официальных ис-
точниках не указана тематика каждой из пяти 
монет.

Когда я подробно рассматривал указанные 
серии, у меня сложилось впечатление, что 
российские монетные дворы до конца 
не были готовы к событию. Как иначе 
объяснить, что из всех указанных серий 
только двухрублевые «Полководцы и 

герои Отечественной войны 1812 года» 
представляют цельную, законченную и 

проработанную серию. Монеты же в рамках 
серии «Сражения и знаменательные собы-
тия...», по-моему, вообще никак не соответ-
ствуют своему названию. Объясню: термины 
«сражение» и «знаменательное событие» ас-
социируются, скорее всего, с чем-то динамич-
ным, но ни в коем случае не со статичными 
памятниками, больше похожими на надгро-
бия. Почему в России так любят помещать 
на деньги могильные плиты, лагеря (пример: 
500 рублей модификации до 2010 года), либо 
вообще создать новый жанр в нумизматике – 
монеты-трагедии (рубль Шпицбергена)? 
Узнать хоть что-то о серии монет из золота и 
серебра вообще не представляется воз-
можным – ни точных сроков выпуска, ни 
тематики.
При этом зарубежные монетные дворы еще 
два года назад выпустили в обращение 

памятные монеты, посвященные войне 1812 
года.

Острова Кука
В 2010 году выпустили серебряную серию 
памятных монет «Герои Отечественной 
Войны 1812 года», которая посвящена вели-
ким полководцам – Багратиону, Кутузову и 
Раевскому. 3 монеты номиналом 5 долларов 
отчеканены из серебра 999-й пробы, тираж – 
2 000 шт. Кстати, надписи на реверсе выпол-
нены на русском языке, поэтому очевидно, на 
чей рынок ориентированы эти монеты.
На Островах Кука также выпустили монеты с 
изображением героев известного советского 
фильма-экранизации романа Льва Толстого 
«Война и мир».
Номинал каждой монеты – 5 новозеландских 
долларов. Монеты выполнены из серебра 
925-й пробы.
На аверсе слева расположен портрет 
королевы Великобритании Елизаветы II. В 
правой части изображены три книжных тома 
романа «Война и мир» на фоне фрагмента 
текста романа и вензеля императоров Рос-
сии и Франции – Александра I и Наполеона 
Бонапарта. На реверсе каждой монеты раз-
мещено цветное изображение персонажей 
эпопеи в исполнении актеров одноименного 
советского фильма: Пьер Безухов в исполне-
нии Сергея Бондарчука – на первой монете, 

Зарубежные монетные дворы 
еще два года назад выпустили 

в обращение памятные монеты, 
посвященные войне 1812 года

деловое предложение
Про деньги

запланированы следующие серии:
– «200-летие победы России в Отечествен-
ной войне 1812 года» – стальные с латунным 
гальваническим покрытием  десятирублевые 
монеты;
– «Эмблема празднования 200-летия победы 
России в Отечественной войне 1812 года» – 
стальные с никелевым гальванопокрытием 
двухрублевые монеты;
–«Полководцы и герои Отечественной войны 
1812 года» – 16 разновидностей таких же 
двухрублевых монет;
– «Сражения и знаменательные события 
Отечественной войны 1812 года и загра-
ничных походов русской армии 1813-1814 
годов» – 10 вариантов стальных с никелевым 
гальванопокрытием пятирублевых монет. 
Также в планах к выпуску указаны серебря-
ные и золотые монеты Исторической серии: 
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Наташа Ростова в исполнении Людмилы Са-
вельевой – на второй монете, Андрей Болкон-
ский в исполнении Вячеслава Тихонова – на 
третьей монете. При этом нужно сказать, что 
население Островов Кука составляет менее 
20 тысяч человек. Архипелаг считается само-
стоятельным государственным образованием 
в свободной ассоциации с Новой Зеландией. 
Большинство государств, включая Россию, 
не признает Острова Кука субъектом между-
народного права. А монеты из-за отсутствия 
собственного монетного двора чеканятся в 
Финляндии. Доходы от их сбыта являются 
существенной строкой местного бюджета.

Ниуэ
Другое островное государство Ниуэ (Са-
видж) – остров в южной части Тихого океана, 
в Полинезии, с населением 5 тыс. человек, 
являющейся также самоуправляемым 
государством в свободной ассоциации с 
Новой Зеландией, тоже выпустило в 2012 

году серию серебряных монет 
«Отечественная война 1812 
года». В нее вошли четыре 
монеты, посвященные артил-
лерии, пехоте, кавалерии и 
полководцам русской армии.
В 2010 году это же государство 
отчеканило на Польском монет-
ном дворе монеты «Михаил Ку-
тузов» и «Наполеон Бонапарт» 
в серии «Great Commanders». 
Все монеты указанных 
островных государств успешно 
реализуются в коммерческих банках России. 
Там же могли продаваться и монеты россий-
ских монетных дворов. Почему жители не 
всеми признанных островных государств, не 
имеющие даже оборудования для чеканки, 
с населением менее обычного российского 
райцентра понимают, что можно продвинуть 
на российский рынок, а наши минцмасте-
ра (нем. Műnzemeister) в честь годовщины 

важнейшего для государства события наспех 
производят на свет «шедевры», которые не 
хочется носить в своих карманах (я вновь о 
надгробиях)?
Может быть, ответ сокрыт в нашем нынеш-
нем отношении к событиям тех лет?
Ведь, как оказывается, история войны 1812 
года не такая уж однозначная…

Продолжение – в следующем номере…

Почему в России так любят 
помещать на деньги могильные 

плиты, лагеря либо вообще 
выпускать монеты-трагедии?

ФАКТЫ 
Участник сражения 
Павел Яковлевич 
Толстогузов дожил 
до 100-летия празд-
нования Бородинской 
битвы. Праздник он 
отметил в 1912 году 
117-летним старцем 
в компании своей 
молодой 80-летней 
жены.

Бородинская битва 
считается самой 
кровопролитной среди 
однодневных сра-
жений. По оценкам 
историков, со стороны 
русской армии в ней 
участвовали около 120 
тысяч человек, от На-
полеона – 130 тысяч.

Михаил Илла-
рионович Кутузов 
после битвы был 
произведён в генерал-
фельдмаршалы с 
пожалованием 100 
тысяч рублей. Всем 
бывшим в сражении 
нижним чинам было 
пожаловано по 5 
рублей на каждого.

деловое предложение
Про деньги



[34]

  сентябрь 2012  www.mediapro26.ru

Их судят по делам 
Юридических контор сегодня более чем достаточно. Однако далеко не всем 
по зубам выигрывать дела, фигурантами в которых выступают органы власти. 
«Северо-Кавказское юридическое агентство» – одно из немногих, которое не 
боится вступать в схватку с чиновниками и доказывать в суде правоту своих 
клиентов. В общем, что не дело – то резонанс. Вот несколько таких примеров.    

текст СветланЫ ЛандинОЙ

уже три года, а до настоящего 
времени новый инвестор так и 
не появился, расходы «Инставу» 
не компенсированы, и, самое 
главное, реконструкция объекта 
так никем и не ведется. 
Не смирившись с таким поло-
жением вещей, предприятие ре-
шило защищать свои интересы 
в суде и обратилось в «Северо-
Кавказское юридическое агент-
ство». Там подготовили и подали 
в Арбитражный суд Ставрополь-
ского края исковое заявление 
о взыскании с администрации 
города 103 миллионов рублей, 
то есть затрат, понесенных ЗАО 
«Инстав» при реконструкции 
здания. И вот в августе суд 
решил, что «Инставу» должны 
быть компенсированы 96 443 
879 рублей. И это можно назвать 
настоящей победой, ведь почти 
год назад краевой Арбитражный 
суд отказал в удовлетворении 
требований предприятию. Тогда 
Фемида посчитала, что истец 
не доказал свои основания для 
возмещения затрат. Однако при 
содействии высококвалифици-
рованных юристов агентства 
строительная фирма доказала 
обоснованность своих требова-
ний, а шестнадцатый Арби-
тражный апелляционный суд 
эти требования удовлетворил 
в полном объеме. Генераль-
ный директор юридического 
агентства «СК-ЮА» Сергей 
Клушин, называя действия 
ставропольской администрации 
«не совсем корректными», при-
водит в пример еще одну весьма 
показательную историю и тоже 
на «инставную» тему. В 2001 

В деле бывшего кинотеатра 
«Экран», расположенного в 
самом центре Ставрополя, 
наконец-то поставлена точка. 
Около ста миллионов рублей 
взыскано правосудием с по-
мощью «Северо-Кавказского 
юридического агентства» ЗАО 
«Инстав» с администрации горо-
да. Теперь чиновникам придется 
решать, где брать деньги для 
«Инстава». 
История этой тяжбы такова. 
В 2003 году ЗАО «Инстав» 
заключило с Комитетом по 
управлению муниципальным 
имуществом Ставрополя инве-
стиционный договор на рекон-
струкцию здания кинотеатра 
«Экран». На его месте решено 
было соорудить современный 
молодежный развлекательный 
центр с киноконцертным залом 
на 400 посадочных мест. Однако 
разрешение на строительство 
было выдано администраци-
ей только в 2006 году, и то на 
три месяца! Как можно успеть 
создать огромный объект за это 
время – непонятно, тем более, 
что по проекту на это отводи-
лось два года. А чтобы продлить 
срок разрешения на строитель-
ство, необходимо пройти новый 
круг согласований. В итоге 
возведение развлекательного 
центра сильно затянулось. И, что 
самое интересное, в 2008 году 
администрация вообще задума-
ла сменить инвестора, растор-
гнув договор с ЗАО «Инстав».
Предполагалось, что новый 
инвестор возместит ЗАО поне-
сенные расходы и продолжит ре-
конструкцию здания. Но прошло 

году городские власти передали 
ЗАО «Инстав» в аренду здание 
бывшего ресторана «Горка». 
Строительная организация вло-
жила в его реконструкцию около 
90 миллионов рублей, при-
вела в порядок прилегающую 
территорию, в общем, работы 
велись полным ходом. И тут 
администрация краевого центра 
подает иск в суд о том, что 
якобы арендный договор 2001 
года был незаконен. Но, видимо, 
хорошенько поразмышляв на 
досуге, «город» от этого иска 
отказывается. Правда, потом, 
через несколько лет, вновь обе-
спокоился пересмотром преж-
него договора и обратился в 
суд. И пока «Северо-Кавказское 

юридическое агентство» от-
стаивает интересы «Инстава», 
экс-«Горка» тем временем по 
решению думы Ставрополя 
передается в безвозмездную 
собственность Русской Право-
славной церкви. 
– Данное муниципальное иму-
щество, по самым скромным 
оценкам, стоит порядка двухсот 
миллионов рублей, – отмечает 
Сергей Клушин. – Кроме того, 
здание бывшего ресторана, по-
строенное в 60-е годы, никогда 
не являлось культовым соору-
жением. 
Победы «СК-ЮА» уже давно 
известны за пределами Став-
ропольского края. Так, благо-

даря правильно выстроенной 
стратегии защиты юристами 
«Северо-Кавказского юриди-
ческого агентства» в феврале 
этого года ОАО «Масложирком-
бинат «Краснодарский» смогло 
одержать победу в налоговом 
споре на общую сумму более 
шестидесяти шести миллионов 
рублей доначисления и налогов. 
– Наши юристы доказали 
недействительность реше-
ния Межрайонной инспекции 
Федеральной налоговой службы 
по крупнейшим налогопла-
тельщикам Краснодарского 
края. ОАО «Масложиркомбинат 
«Краснодарский» привлекался 
к налоговой ответственности за 
совершение налогового право-

нарушения в части доначисле-
ния НДС, налогов на прибыль. 
Инспекция ссылалась на ряд 
доводов, один из которых – вза-
имосвязь ОАО «Масложирком-
бинат «Краснодарский» и ООО 
«МЭЗ Юг Руси». Последним, 
якобы, преднамеренно зани-
жался размер арендной платы. 
Нам удалось убедить суд в том, 
что одного лишь обстоятель-
ства взаимосвязи общества и 
контрагента недостаточно для 
вывода о недобросовестности 
общества, – поясняет Сергей 
Клушин. 
И еще одна иллюстрация. В 
августе этого года, благодаря 
юристам «Северо-Кавказского 

деловое предложение
Про деньги

В деле бывшего кинотеатра 
«Экран» наконец-то поставлена 
точка
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юридического агентства», была 
поставлена точка в одной не-
простой и довольно затяжной 
истории, вытекающей из дела  
о банкротстве ТГП «Водоканал». 
– Прокурор Карачаево-
Черкесской Республики 
обратился с иском к ООО 
«Кристалл» и конкурсному 
управляющему о признании 
недействительными торгов по 
продаже имущества «Водо-
канала». Исковые требования 
были мотивированы продажей 
по заниженной цене. В марте 
прошлого года Арбитражный суд 
КЧР полностью отказал требо-
ваниям прокуратуры. Однако,  
не согласившись с решением 
суда первой инстанции, предста-
вители ока государева несколь-
ко раз возвращали дело на но-
вое рассмотрение в первую и во 
вторую инстанции. А кроме того, 
повторно проводились эксперти-
зы, привлекались третьи лица.  
В итоге нами было доказано, что 
оснований для признания ООО 
«Кристалл», равно как ООО 
«Тебердинский Водоканал» и 
ООО «Домбайский Водоканал» 
недобросовестными приобрета-
телями имущества, не имеет-
ся. И летом нынешнего года 
Арбитражный суд КЧР оставил 
жалобу республиканской про-
куратуры без удовлетворения.
«Северо-Кавказское юриди-
ческое агентство», уверен его 
генеральный директор Сергей 
Клушин, поставит точки в других 
спорах. И это потому, что дела, 
за которые берутся его сотруд-
ники, всегда доводятся ими до 
логического и победного конца.

Сергей Клушин, 
генеральный директор

Северо-Кавказского 
юридического агентства

г. Ставрополь, ул. Мира, 264 а
тел./факс: 8 (8652) 296-000, 296-999

тел. моб.: 8-9624-523-502
e-mail: sevkavua@rambler.ru

www.sevkavua.ru

деловое предложение
Про деньги
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Элитный  
клуб 

В Ставрополе для обслуживания VIP-клиентов работает элитный клуб.  
Домовладения и квартиры premium-класса, коммерческие здания и 
участки, готовый бизнес под «ключ», девелопмент, консалтинг. Высокий 
профессиональный статус, конфиденциальность, положительный опыт-
залог достижения достойного результата.

Ждем вас по адресу: 
г. Ставрополь, ул. Ленина, 406
Тел.: (8652) 21-15-29, 21-00-17
 www.olimp-realty.ru

Продается объект!
Характеристика объекта 
 Красная линия, рядом ОРТЦ «Ставрополь» (супермаркет «О'кей»)
 Земельный участок: площадь – 1354,00 кв.м
 Объект торговли: общая площадь – 3262,06 кв.м,  

строительный объем – 13 393,00 кв.м
 5 этажей
 Правоустанавливающие документы:

– Договор аренды земельного участка
– Согласованный проект (комунникации, экспертиза)
– Разрешение на строительство 

тел.: 8 (9283) 21 -66-27

с т и л ь   ж и з н и
ПАНОРАМА

Вишневый поцелуй  
в стиле Kiss

Не важно, каким будет лето – жарким или дождливым – с си-
гаретами Kiss оно обязательно запомнится яркими событиями 
и неожиданными знакомствами. И одна из первых приятных 

новостей – это недавняя премьера вишневых сигарет Kiss 
Cherries в формате mini. 

Kiss Cherries Mini – главные сигареты этого лета. Никогда еще прежде 
вишневый вкус в сигаретах не был столь тонок и оригинален. В его 
нотках чувствуется сладость вишневого фреша и свежесть фруктовых 
садов. Новые Kiss уместны и на пляже, и в тени городского парка, дома 
и на даче, ими так приятно угостить и удивить друзей и подруг.
Новый вишневый Kiss Mini упакован в оригинальную мини-пачку –  
с ней всегда комфортно, даже если это прогулка на велосипеде или 
утренний отдых на пляже.  

EA7
Начиная с сезона осень-зима 2012-13, портфель брендов бутика 
КВ#8 пополнен новой маркой. Помимо уже ставших популяр-
ными в Ставрополе GAS, ANTONY MORATO, MET И ABSOLUT JOY, 

теперь можно приобрести спортивную линию ЕА7 легендарно-
го итальянского дизайнера GIORGIO ARMANI.

EA7 – сочетание качества спортивной одежды с оригинальными лека-
лами pret-a-porter. Emporio Armani (EA7) – это всегда узнаваемый стиль, 
который никогда не выйдет из моды. В ассортименте вы найдете ПУХО-
ВИКИ, СПОРТИВНЫЕ КОСТЮМЫ, ПОЛО, ФУТБОЛКИ, брюки и аксессуары. 
Сдержанность, приверженность классическим моделям сочетаются с 
использованием самых современных материалов.
Выбор Armani (EA7) — это не просто выбор стиля, но и определенного 
поведения и отношения к моде.
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Гравитационное старение
Почему с возрастом кожа обвисает и появ-
ляются морщины и складки? Одна из при-
чин – воздействие силы тяжести. Все мягкие 
ткани лица поддерживает «каркас» – мышечно-
апоневротическая система. Постепенно число 
волокон в соединительных тканях уменьшается, 
мышцы ослабевают, и «каркас» утрачивает свою 
поддерживающую функцию. Со временем кожа 
начинает провисать, на ней появляются морщи-
ны и складки. Этот процесс называют гравита-
ционным старением. Он абсолютно нормален, 
но, тем не менее, многие из нас не готовы с ним 
мириться. Еще несколько лет назад с признаками 
гравитационного старения боролись кардиналь-
но – ложились под нож пластического хирурга. 
Но наука шагнула вперед, и сегодня у клиентов 
клиники «Доктор Борменталь» в Ставрополе 
есть возможность нехирургическим путем из-
бавиться от морщин. 

Решение проблемы
Достойная альтернатива пластической хирур-
гии – это ультразвуковой лифтинг. Еще в начале 
30-х годов прошлого века в ходе проведения 
клинико-гистологических исследований удалось 
изучить особенности применения ультразвуко-
вых волн при лечении различных заболеваний. 
Сегодня ультразвуковые методики все чаще при-
меняются в косметологии, и мы можем говорить 
об абсолютно новом уровне антивозрастной 
терапии. 

Лариса Ситникова 

Благодаря УЗ-лифтингу можно как скорректиро-
вать уже ярко выраженные возрастные дефекты, 
так и провести их профилактику. Опущение 
бровей, нависание и излишки кожи верхних 
век, уплощение средней части щеки, углубление 
носогубных складок, потеря четкости овала 
лица, опущение уголков губ, дряблость в области 
щек – со всеми этими возрастными проблемами 
можно справиться с помощью УЗ-лифтинга.
В клинике «Доктор Борменталь» ультразвуко-
вой лифтинг проводится на аппарате «Луна-2». 
Во время процедуры три вида ультразвуковых 
датчиков с уровнем энергии от 0,5 до 1,2 Дж 
воздействуют на кожу. Необходимая энергия то-
чечно доставляется в ткань на нужную глубину. 
Луч воздействует на строго определенную точку, 
и под воздействием ультразвука происходит 
мгновенное сжатие спиралей коллагеновых во-
локон: мягкие ткани сокращаются, уплотняясь и 
подтягиваясь. Благодаря разной частоте ультра-
звуковых волн и глубине фокуса удается и дости-
гается такой поразительный эффект. В процессе 
УЗ-лифтинга осуществляется воздействие на 
мышечно-апоневротическую систему – именно 
на этом уровне работают пластические хирурги. 

Преимущества процедуры
Под воздействием ультразвука в течение трех-
четырех месяцев формируется новая колла-
геновая матрица, которая сохраняется более 
полутора лет. УЗ-лифтинг безопасен и безболез-
нен, его проведение не требует анестезии. Важно, 

что он малотравматичен: после него не остается 
кровоподтеков, шрамов и рубцов. У этой проце-
дуры нет восстановительного периода, и, придя 
сегодня к косметологу, вы уже завтра сможете 
выйти в люди. УЗ-лифтинг можно делать в лю-
бое время года – у этой процедуры нет сезонных 
ограничений потому, что в ходе процедуры не 
повреждаются кожные покровы и не повы-
шается чувствительность кожи к солнечному 
излучению. 
У ультразвукового лифтинга, в отличие от 
лазерных и радиочастотных, практически нет 
противопоказаний. Эта методика позволяет вы-
полнить безоперационную подтяжку лица, скор-
ректировать возрастные изменения и сохранить 
молодость кожи как можно дольше. 

Вас беспокоят морщины, и вы всерьез задумываетесь о пластиче-
ской операции? Не торопитесь! Сегодня все большую популярность 
приобретает ультразвуковой лифтинг – вид омоложения,  
с помощью которого нехирургическим путем можно избавиться  
от признаков старения. 

Остановите время, 
или новый уровень 
омоложения

Психотерапевт, юнгианский психоаналитик, генеральный директор центра 
снижения веса «Доктор Борменталь» в Ставрополе.

Сделать первый
шаг просто!

(8652) 48-57-17
Запишитесь на консультацию
по телефону

с т и л ь   ж и з н и
ЗДОРОВЬЕ

Ли
це

нз
ир

ов
ан

о.



[38]

  сентябрь 2012  www.mediapro26.ru

Что такое
фотостарение?
Летом наша кожа испытывает 
постоянный стресс: на нее воз-
действуют ультрафиолетовые 
лучи, морская вода, а также 
свободные радикалы, содер-
жащиеся в выхлопных газах 
и табачном дыме. Свободные 
радикалы представляют собой 
нестабильные атомы и соеди-
нения, которые повреждают 
жизненно важные клеточные 
структуры организма, ускоряют 
процессы старения, нарушая 
нормальную работу иммунной 
системы. Сначала мы с удо-
вольствием подставляем лицо 
летнему солнышку, загораем на 
пляже, а потом в конце августа 
с тревогой рассматриваем себя 
в зеркале: не только стали за-
метны старые морщины, но и 
появились новые, напомнил о 
себе досадный пигмент, рас-
ширились поры. Все это явные 
признаки фотостарения – про-
цесса увядания и обезвожива-
ния кожи после воздействия на 
нее ультрафиолетовых лучей. 
Фотостарение усугубляет и 
преувеличивает признаки 
естественного старения: ваша 
кожа становится более сухой, 
морщинистой, тонкой, теряет 
упругость и эластичность. При-
чем, фотостарению в отличие 
от хроностарения (возрастно-
го старения) подвергается и 
молодая кожа! Именно поэтому 
после жаркого лета, вне за-
висимости от вашего возраста, 
необходимо «пожалеть» вашу 
кожу: полечить и обогатить по-
лезными веществами. 
С вопросом: «Каким наиболее 
действенным образом решить 
эту проблему?» – мы обратились 
к специалисту клиники «Соло», 
дерматологу, косметологу, кан-
дидату медицинских наук  
Ольге Сербиной:

– Для реабилитации кожи 
после инсоляции врачи нашей 
клиники «Соло» очень успешно 
используют достижения фран-
цузской космецевтической ла-
боратории FILORGA, которая 
более 30 лет стабильно удержи-
вает авангардные позиции на 
рынке эстетической медицины, 
всегда стараясь быть на шаг 
впереди. Имея свою научную 
лабораторию и производство, 
FILORGA первой предложила 
полную линейку препаратов 
для комплексной эстетиза-
ции внешности при помощи 
мезотерапии (NCTF 135 НА) и 
гликолевых пилингов послед-
него поколения (GLYKOPEEL). 
Для комбинированной терапии 
изменений кожи после летнего 
периода особенно актуален 
дуэт «пилинг+мезотерапия». 
Итак, что представляет собой 
дуальная коррекция, или мезо-
пилинг?
На первом этапе сертифициро-
ванный врач-косметолог прово-
дит деликатный пилинг лица и 
других областей, если имеются 
показания (зона декольте, 
кистей рук, шеи и др.). Все пи-
линги GLYKOPEEL построены 
на основе мягкой гликолевой 
кислоты и четко делятся по сте-
пени ее концентрации, таким 
образом, можно безошибочно 
подбирать для кожи любого 

с т и л ь   ж и з н и
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Как избежать фотостарения?

типа и текстуры, даже для са-
мой чувствительной и склонной 
к аллергическим реакциям. Пи-
линги GLYKOPEEL – это нечто 
большее, чем просто эксфолиа-
ция. В их состав входит до 18 
ингредиентов, которые вместе 
борются с признаками старения 
по 4-м направлениям: отше-
лушивание (за счет кислот), 
борьба с воздействием свобод-
ных радикалов и воспалениями 
(тутовая ягода, бурые водо-
росли, витамин Е), увлажнение 
(витаминно-минеральный 
комплекс и гидраты), стиму-
ляция (витамины А и C). За 
эффективную депигмента-
цию отвечают признанные 
«элементы-лидеры» – койевая 
кислота, экстракт толокнянки 
и витамин С. Результат налицо: 
улучшение микрорельефа кожи, 
сияющий, ровный цвет лица, 
повышение эластичности, раз-
глаживание морщин, сужение 
пор и осветление тона. Кожа 
выглядит свежо и благородно.
Но она нуждается в большем! 
А именно – в мгновенной под-
питке изнутри. Здесь за работу 
берутся мезотерапевтические 
коктейли FILORGA NCTF 135, 
содержащие помимо гиалуро-
новой кислоты до полусотни 
активных ингредиентов, вплоть 
до молекулярных окончаний 
ДНК и РНК, а также коллаге-

на и эластина, отвечающих за 
молодость и упругость кожи. 
Плюс мезопилинга в том, 
что именно после пилинга 
GLYKOPEEL все элементы 
мезококтейля воспринимаются 
на максимальном уровне – про-
ще говоря, кожа впитывает и 
усваивает их быстрее и лучше. 
Мезотерапия в данном контек-
сте способствует улучшению 
свойств и цвета кожи, повы-
шает тонус и эластичность, 
насыщает дерму влагой.
Главное достоинство мезопи-
линга от FILORGA – это полная 
совместимость препаратов 
GLYKOPEEL и NCTF. Оно и по-
нятно: ведь продукты создава-
лись лабораторией специально 
для того, чтобы выигрышно 
дополнять друг друга. Именно 
поэтому ни один ценный ком-
понент пилинга и мезотерапев-
тического средства не блокиру-
ет и не подменяет другой – все 
они слаженно работают для 
красоты, молодости, улучшения 
текстуры и сияния кожи. Таким 
образом, мезопилинг FILORGA 
может стать идеальной ком-
плексной терапией кожи после 
инсоляции и стрессов. При 
абсолютной безопасности, без 
нарушения привычного ритма 
жизни – с естественным и про-
должительным результатом, 
который будет иметь накопи-
тельный характер. А благодаря 
высокой концентрации ингре-
диентов результат будет виден 
уже после первой процедуры! 
Доверьтесь специалистам 
клиники «Соло» и уже совсем 
скоро вы забудете о досадном 
фотостарении. 
В клинике «Соло» действует 
система скидок и специальных 
предложений, о которых вы 
можете узнать подробнее по 
телефону или на сайте www.
klinikasolo.ru.
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Жаркое лето закончилось и, конечно же, солнце успело «поработать» над вашим лицом. Нет, речь не 
о красивом золотистом загаре, а о досадных морщинках, расширенных порах и пигментных пятнах, 

которые вдруг стали так сильно заметны. Да, это процесс естественный и неизбежный, но современная 
косметология знает, как его замедлить. 



[39]

www.mediapro26.ru  сентябрь 2012  

Инновационные технологии
омоложения

Медицинское похудение

Классические методики
профилактики и терапии
старения

Лечение волос

Коррекция фигуры
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Европейская косметологиче-
ская клиника станет вопло-
щением самых передовых 
достижений эстетической 
медицины и косметологии. 
В ней будут сосредоточены 
лучшие европейские техноло-
гии, направленные на сохра-
нение молодости, красоты и 
здоровья. Представленные 
технологии, оборудование и 
препараты уже доказали свою 
эффективность и безопас-
ность в ведущих клиниках 
Франции, Испании, Германии и 
Швейцарии.
Гордость клиники – уникальное 

лазерное оборудование LINLINE 
(Линлайн). Компания LINLINE 
является мировым лидером по 
разработке методов лазерного 
воздействия в области эстети-
ческой медицины, а ее уникаль-
ные методы лечения защищены 
международными патентами. 
LINLINE успешно функциониру-
ет в различных странах мира, 
25 городах России и имеет 
головной офис в Германии, в 
Берлине. 
Европейская косметологиче-
ская клиника обладает самым 
полным на сегодняшний день 
арсеналом в борьбе с любыми 

косметологическими и эстети-
ческими проблемами. В клини-
ке проводится:

• лазерная эпиляция
• лечение сосудистых 
заболеваний кожи
• коррекция рубцов
• удаление красителя 
татуировок
• омоложение методом 
наноперфорации
• фотоомоложение
• лечение гиперпигментации 
кожи
• удаление папиллом и 
бородавок

Какие еще возможности откры-
вают перед нами специалисты 
Европейской косметологиче-
ской клиники? Это индивиду-
альные методы коррекции воз-
растных изменений с помощью 
нитей Aptos.
Aptos – самый прогрессивный и 
малоинвазивный способ эстети-
ческой коррекции, находящийся 
на грани пластической хирургии 
и косметологии. Методы без-
операционной коррекции Aptos 

хорошо известны в мире эсте-
тической медицины. Больше 15 
лет они успешно применяются 
ведущими специалистами 48 
стран, регулярно получают 
престижные международные 
награды и давно уже при-
знаны удачной альтернативой 
традиционному хирургическому 
вмешательству.
Долговременная инъекционная 
коррекция морщин, подтяж-
ка овала  и формирование 
каркаса лица также пользуются 
большой популярностью как у 
женщин, так и у мужчин. Дан-
ный метод позволяет решить 
широкий спектр проблем: 
откорректировать носогубные 
складки, улучшить форму скул, 
приподнять уголки губ и многое 
другое. 
Европейская косметологиче-
ская клиника – это здоровье, 
красота и уверенность в себе, а 
также удобство, комфорт и са-
мые эффективные технологии в 
области косметологии и anti-age 
медицины. 

Лучшая 
рекомендация
«Красивое лицо – это безмолвная 
рекомендация», – с этими словами 
Френсиса Бекона согласны 
специалисты Европейской 
косметологической клиники 
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Краснодар
Мегацентр «Красная площадь»
ул. Дзержинского, 100, 2-й этаж

тел.  (861)  210-42-79

Ставрополь
ТЦ «Коsмос»

ул. Доваторцев, д. 75А
тел.  (8652)  57-13-42

г. Ставрополь

ТЦ « Коsмос»

ул. Доваторцев, 75А

тел. (8652)57-13-42 

г. Краснодар 

Мегацентр «Красная Площадь», 

ул. Дзержинского, 100, 2-й этаж

тел. (861) 210-42-79

«МЕГА» Адыгея-Кубань, 

Тургеневское шоссе, 27 

тел. (861) 201-01-69То
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Гуггенхаймовский 
нос
В ночь на 15 апреля 1912 г. «Титаник», крупнейший 
на тот момент пассажирский лайнер в мире, 
терпел крушение. Среди общего хаоса и паники, 
на одной из палуб, мерно потягивая виски, сидел 
невозмутимый джентльмен, одетый в парадный фрак. 
Это был пассажир первого класса, американский 
промышленник, миллионер Бенджамин Гуггенхайм. 
Впрочем, экстравагантность и внимание к деталям 
присущи каждому представителю этой династии.

текст ЮЛИИ ФОРСИКОВОЙ

Когда странному джентльмену во фраке 
кто-то из матросов предложил спасатель-
ный жилет, Гуггенхайм спокойно отвечал: 
«Я одет в соответствии со своим положе-
нием и готов погибнуть как джентльмен». 
Именно так он и погиб. Надо сказать, что 
история этой гибели легла с основу многих 
художественных фильмов о великом  
кораблекрушении.

Удачливый лифтостроитель
Бенджамин Гуггенхайм родился в богатой 
семье еврейских эмигрантов. Его отец Май-
ер Гуггенхайм вовремя уехал в Америку 
и основал там горнодобывающее пред-
приятие. Кстати, стартовый капитал Майер 
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сколотил, продавая обувной крем на ули-
цах. И преуспел! Дети Майера Гуггенхайма 
не знали нужды. Они получили хорошее 
образование и неплохой стартовый капитал 
по наследству. Старший сын Бенджамин 
здраво рассудил: «Деньги к деньгам!» и 
женился на богатой наследнице Флоретт 
Селигман (ее отец был совладельцем 
крупного банка «J. & W. Seligman & Co.») 
Нелюбимая жена родила Гуггенхайму трех 
дочерей – Бенниту, Маргариту и Барбару. 
Именно средняя дочь позже преумножит 
состояние Гуггенхаймов и сделает эту 
фамилию известной не только в бизнес-
кругах. Но это гораздо позже…
Когда старик Майер умер, его сыновья 
обнаружили неприятный сюрприз – по 
завещанию следовало продать успешную 
горнодобывающую компанию и выру-
ченные деньги разделить поровну между 
наследниками. Надежды на то, что курица, 
несущая золотые яйца, продолжит их нести, 
рухнули. Теперь каждому из братьев Гугген-
хаймов предстояло основать свое дело.  От 
расстройства Бенджамин собрал семью и 
уехал во Францию. Объединив фамильные 
состояния (свое и жены), он решил открыть  
лифтостроительное предприятие. Тут-то 
и дал о себе знать знаменитый гуггенхай-
мовский нюх: даже самые продвинутые 
коммерсанты не могли в тот момент пред-
положить, что архитектор Густав Эйфель 
возведет в Париже 300-метровую конструк-
цию. Понятно, что такая башня не могла 
обойтись без многочисленных лифтов. 
Известно, что башню планировали снести 
через 20 лет после постройки, а то и рань-

ше (уж очень она нервировала парижан 
своим внешним видом). Поэтому ни один 
бизнесмен не хотел заключить с Эйфелем 
контракты на поставку оборудования для 
башни: того и гляди завтра ее снесут – и 
останешься без денег. Но Гуггенхайм 
рискнул – заключил контракт на установку 
и обслуживание лифтов башни «пожизнен-
но», то есть пока башня будет существо-
вать. Так молодой бизнесмен очень быстро 
стал миллионером. 
Пока Флоретт Гуггенхайм растила дочерей, 
ее неверный муж Бенджамин всю свою 

энергию направил на дела амурные. Свою 
любовницу, французскую певицу Леонтин 
Обар он решил удивить путешествием на 
«Титанике». Леонтин вместе со своей гор-
ничной одними из первых сели в спасатель-
ные шлюпки и благополучно спаслись. Тело 
Бенджамина Гуггенхайма так и не нашли. 

Галеристка Пегги
«Она была молода, умна, экстравагант-
на, напориста и почти хороша собой. Ее 
чуть портил внушительный гуггенхай-
мовский нос», – говорил о ней художник-
авангардист Антуан Курме. От своего отца 
Пегги унаследовала 450 тысяч долларов и 
пожизненную ренту его любовниц. Бенджа-
мин был большим оригиналом  

Стартовый капитал Майер сколотил, 
продавая обувной крем на улицах

Бенджамин
Гуггенхайм

Пегги Гуггенхайм,
палаццо в Венеции,
1953 г.



[44]

  сентябрь 2012  www.mediapro26.ruс т и л ь   ж и з н и
ДИНАСТИЯ

ИНТЕРЕСНЫЕ ФАКТЫ 
Музей современного 
искусства в Нью-Йорке 
(основанный Бенджами-
ном Гуггенхаймом) спроек-
тирован как перевернутая 
пирамидальная башня. 
Посетители поднимаются 
на лифте на верхний этаж, 
и, спускаясь по винтовой 
лестнице, осматривают 
экспозицию. 

В коллекцию Пегги 
Гуггенхайм, выставлен-
ную в Палаццо Веньер 
дей Леон, входит более 
300 работ, среди них 
картины Пикассо, Марка 
Шагала, Хуана Миро, 
Казимира Малевича, 
Василия Кандинского.

Пегги Гуггенхайм была 
последней в Венеции владе-
лицей собственной гондолы. 
По каналам Венеции Пегги 
разъезжала, сопровождаемая 
свитой, одетой в костюмы в 
фирменных цветах дворца 
Пегги (бирюзовый и синий).

и в своем завещании прописал такое 
условие: все его парижские любовницы 
(прилагался поименный список) после его 
смерти должны платить его дочери Марга-
рет ренту в указанном размере. Как видно, 
Пегги была его любимицей. 
Обретя наследство, юная Пегги отправи-
лась в Париж, где ее поглотила богема 
Монпарнаса. Вскоре она выскочила замуж 
за Лоренса Вейля, человека неопределен-
ной творческой профессии, ищущего себя. 
Семья Гуггенхаймов, конечно, считала, что 
Лоренс, чей доход в лучшие времена едва 
достигал ста долларов в месяц, женился 
на деньгах. Едва ли это волновало Пегги. 
Вейль сделал для нее главное – ввел ее в 
богемную среду, познакомил с ведущими 
писателями и художниками того времени. 
«Инфицированная» артистическим миром, 
Пегги решила превратить современное ис-
кусство в дело всей жизни. 
Впрочем, тогда словосочетание «совре-
менное искусство» было термином очень 
широкого значения, но не стилем. Стилем 
(а именно тем, что мы понимаем под этим 
словом сейчас) современное искусство 
стало благодаря Пегги. В Париже она 
основала свою первую галерею и положила 
начало первой коллекции картин. 
Гуггенхаймы умели делать деньги, когда 
весь мир лихорадило. Дедушка – в период 
первой волны эмиграции в Америку, отец – 
в годы Великой американской депрессии, 
Пегги – во времена Второй мировой. Когда 
армия Гитлера оккупировала Париж, Пегги 
и не думала бежать. Она занялась скупкой 

картин, которые перепуганные художники  
и галеристы отдавали почти даром, лишь 
бы поскорей покинуть Францию. Спа-
сенные картины отказывались брать на 
хранение в Лувр: слишком сомнительными 
считали тогда эти произведения искусства. 
Чудом Пегги удалось переправить свою 
коллекцию через океан, и уже в Нью-Йорке 
она открыла выставочный зал Art of This 
Sentury. Уже в 50-х годах Пегги вернулась 
в Европу. Второй раз перемахнув через 
океан, картины значительно подорожали: 
коллекция Гуггенхайм стала настоящим 
хитом послевоенных аукционов. 
Историки не ошибаются, когда говорят, что 
современное искусство – дело рук Пегги.  
Она придирчиво выбирала для своей 
галереи работы молодых, никому тогда не 
известных художников и скульпторов, вся-
чески поощряя абстракционизм.  Грузчики, 
работавшие в ее галерее, частенько прини-
мали эти артефакты за строительный мусор, 
фрагменты упаковки или необработанные 
куски материала. Так скульптуры, которые 
сейчас приводят критиков в благоговейный 
экстаз, чуть не оказывались на свалке. 
Современники Пегги говорят, что не таким 
уж безупречным был ее художественный 
вкус. Главное, что она умела – окружить 
себя «правильными» советчиками. Запри-
метив талантливого автора, Пегги опекала 
его, как только можно. Например, Джексон 
Поллок почти десять лет жил на ее содер-
жании. При этом родные и близкие отмеча-
ли ее патологическую скупость в быту. Она 
до цента планировала расходы на своих 

бывших и настоящих мужей, собственных 
детей держала в черном теле. 

Венецианский палаццо
Миссис Гуггенхайм отстроила огромный дво-
рец на Большом канале в Венеции. Дворец 
строился так, чтобы его можно было легко 
переделать в галерею. Так и случилось 
после смерти Пегги. Она умерла в возрасте 
81 года. До самой смерти она была верна 
своему стилю: очки в восьмигранной оправе, 
непарные серьги, греческая тога и сандалии. 
Такой ее запомнили современники, такой 
ее писали художники-авангардисты. Свою 
коллекцию из трехсот работ Пегги завещала 
фонду своего дяди Соломона Гуггенхайма. 
Сегодня Венецианский палаццо в десятке 
самых посещаемых музеев Европы. 

Грузчики, работавшие в галерее, 
частенько принимали скульптуры 
за строительный мусор

Пегги 
Гуггенхайм

Соломон  
Гуггенхайм
(третий слева)
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Империя 
куклы

текст Юлии Савоськиной

С легкой руки Элиота и Рут 
Хэндлер США обзавелись еще 
одним национальным сим-
волом, таким же, как гамбур-
гер и Coca-Cola. Кукла Барби 
стала не просто феноменаль-
ной игрушкой, а оказалась 
удачным и долгоиграющим 
бизнес-проектом.

Игрушечный бизнес
Мировая история знает немало примеров 
осуществления «американской мечты»: 
человек, надеясь только на талант и удачу, 
открывал домашний бизнес, который 
однажды благодаря волшебному стечению 
обстоятельств вырастал в целую корпо-
рацию. Никому неизвестная марка вдруг 
становилась мировым брендом, культовым 
и востребованным. Так было и с компанией 
Mattel: маленькая мебельная мастерская 
однажды превратилась в огромное пред-
приятие, штампующее кукол. 
Во время войны в городе Хоторн штата 
Калифорния молодая семейная пара Элиот 
и Рут Хэндлер наладили собственное про-
изводство деревянной мебели: собирали ее 
в маленьком гараже и здесь же продавали. 
В 1945 году Хэндлеры вместе с Харольдом 
Мэтсоном («Мэтт») основывают фирму по 
производству рам для картин. Над назва-
нием долго не думали – просто сложили 
первые слоги имен «Мэтсон» и «Элиот», 
и получилось «Mattel». Деревянные рамы 
тогда пользовались в Штатах большим спро-
сом. Ведь после войны у многих проснулся 
интерес к прекрасному: картины и фотогра-
фии хотелось обрамить красивым багетом и 
повесить в гостиной или спальне. Однажды 
Рут увидела, как ее дочь Барбара клеит из 
спичечных коробков столики и комодики 
для кукол. Мебель получалась неказистая и 
мялась от любого неосторожного движения. 
Тогда Рут пришла замечательная идея: «А 
почему бы не делать кукольную мебель из 
дерева на продажу?» Тем более, материала 
хватало – в гараже валялись деревяшки, 
оставшиеся от производства рам. Куколь-
ные домики, диваны и стулья родители, 
желающие побаловать своих детей, расхва-
тывали как горячие пирожки. 
Во второй половине 40-х годов Mattel вы-
пускает еще одну игрушку – музыкальную 
шкатулку, похожую на более дорогой аналог 
из Швейцарии. Музыкальный механизм, 
который приводился в действие с помощью 
маленькой рукоятки, для многих тогда был 
в диковинку. И эта игрушка, как многие 
товары Mattel, окупилась быстро. Подсчиты-

вая прибыль, Хэндлеры вывели для себя 
рецепт успеха в бизнесе: чтобы ребенку 

нравилась игрушка, она должна его 
постоянно заинтересовывать и во-
влекать в какой-либо процесс. В 
противном случае малыш быстро 
наиграется и забудет о ней. 

Хитрый план
Компании Mattel было суждено во 

многом стать первопроходцем. На-
пример, она первой начала  

с т и л ь   ж и з н и
ИСТОРИЯ БРЕНДА
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Куклу Лили Рут Хэндлер адаптировала для 
детской аудитории: фигура и внешность 
взрослой девушки остались неизменными, 
а вот от былой распущенности не осталось 
и следа. Новую куклу создательница на-
звала в честь дочери – Барби. 
16 февраля 1959 года на ежегодной 
нью-йоркской ярмарке детских игрушек 
красотка Барби в первый раз «вышла» в 

рекламировать свои игрушки по телевизо-
ру. Хэндлеров не остановило то, что до них 
никто не рекламировался на ТВ. Они решили 
рискнуть и потратили на рекламу весь свой 
тогдашний капитал – 500 000$. Рекламные 
ролики Mattel показывали во время мультиков 
Disney: компания сделала ставку не на опто-
вых поставщиков, а на конечных потребите-
лей – маленьких зрителей – и не прогадала. 
Совсем скоро мальчишки и девчонки начали 
устраивать своим мамам истерики и требо-
вать купить игрушку именно от Mattel. Благо-
даря удачной рекламной кампании в 1957 году 
капитал Mattel составлял уже 14$ млн. 

Рождение легенды
И все-таки мировую славу Mattel принесла 
кукла Барби. «Придумалась» она случайно, 
вновь благодаря малышке Барбаре. Од-
нажды Рут обратила внимание, как ее дочь 
играет с бумажной куклой. Девочке было 
скучно нянькать игрушечных пупсов  
и хотелось жить взрослой жизнью. Поэтому 
она примеряла на свою бумажную куклу 
разные наряды, «ходила» вместе с ней на 
работу, за покупками и к парикмахеру.  
И Рут поняла, что дочери и ее ровесницам 
нужна «взрослая» кукла. 
Во время поездки в Европу Рут Хэндлер 
приобрела авторские права на немецкую 
куклу Лили – героиню комиксов для взрос-
лых. Лили любила вызывающий макияж и 
нескромные платья, которые подчеркивали 
ее идеальную фигуру, отличалась дерзким 
нравом и пользовалась бешеной популяр-
ностью у мужчин. 

Вы не поверите, но первая Барби была 
брюнеткой!

свет. Правда, триумфа, которого ожидали 
в Mattel, в тот день не состоялось – опто-
вики настороженно отнеслись к новинке. 
Они были уверены, что с такой куклой 
дети играть не станут. А вот Рут думала 
иначе. Ведь незадолго до выставки она 
провела социологическое исследование, 
в котором участвовало 100 мам и 100 
дочерей.  

с т и л ь   ж и з н и
ИСТОРИЯ БРЕНДА



[49]

www.mediapro26.ru  сентябрь 2012  

Бутик «КВ # 8», ул. Доваторцев, 75А,
МЦ «КОSМОС», 2 мэтаж, тел. (8652) 570 200
www.kv8fashiongroup.ru

То
ва

р 
се

рт
иф

иц
ир

ов
ан

.



[50]

  сентябрь 2012  www.mediapro26.ru

за пластмассовую куклу. В первый же год 
Mattel продала 350 тысяч Барби. 
Вот любопытные цифры: почти у каждой 
американской девочки возрастом от 3 до 11 
лет есть примерно восемь кукол Барби. При-
чем ежегодно родители покупают ей две-три 
куклы. И это только в США! За все время 
Mattel продала более миллиарда экземпля-
ров Барби и ее «друзей и родственников». 
Кстати, в ближайшем окружении Барби 
более 70 кукол и столько же домашних 
животных. 

Всего лишь «наживка»
Вы не поверите, но первая Барби была 
брюнеткой! Рут собрала ей волосы в высо-
кий хвост, вдела ей в уши перламутровые 
сережки, на ноги надела босоножки на высо-
кой шпильке и дополнила все это скромным 
полосатым купальником. Уже тогда Барби 
шла в ногу со временем и, в отличие от 
Лили, не позволяла себе ничего лишнего.
Покупая Барби, потребитель, сам того не 
понимая, «заглатывал» наживку, предло-
женную Mattel. Ведь компания выпускала 
не только кукол, но еще и тысячи различ-
ных вещей, необходимых для нормальной 
жизни Барби. Что нужно успешной взрослой 
девушке? Ответ прост: всё! Начиная от 
двадцати пар обуви и полного шкафа одеж-
ды и заканчивая автомобилем и хорошо 
обставленным домом. Это «всё» для Барби 
и производилось в Mattel. Стоило маме ку-
пить куклу своей дочке, как та уже начинала 
просить новую пару кукольных туфель, три 
платья и принадлежности для игрушечной 
кухни. Сердобольные мамаши часто только 
и работали на Барбри, а дочки, получив 

новый предмет для красивой кукольной 
жизни, уже мечтали о следующем. Марке-
тинговая стратегия оказалась идеальной: 
достаточно было только прорекламировать 
выход нового товара, и в магазинах уже за 
ним выстраивалась очередь. 
За долгие годы своей безбедной жизни 
Барби не раз меняла цвет и длину во-
лос, макияж, стиль одежды и профессию. 
Причем она успевала следить не только 
за тем, что происходило в ее стране, но и 
во всем мире. В начале 60-х годов многие 
американские девушки готовы были между 
домом и работой выбрать второе. Тогда 
становилось модным зарабатывать самой, 
делать карьеру и быть независимой. И с 
конвейера Mattel сходит «деловая девушка 
Барби» – кукла, одетая в строгий костюм 
и скромную шапочку. А потом чем много-
численнее становилось рабочее женское 
движение, тем больше появлялось раз-
нообразных «Бизнес-Барби». Mattel все 
больше ориентировалась на взрослых: 
социально-активные мамы, число кото-
рых  росло, с большей вероятностью купят 
для своих дочерей такую же социально-
активную Барби. За все эти годы Барби 
перебрала более 70 профессий – она была 
врачом, учительницей, пожарным, стюар-
дессой, спортсменкой, космонавтом и даже 
кандидатом в президенты. 
Нередко модницы США смотрели, во что 
одета Барби, и искали себе похожие наряды. 
Ведь в разное время известные модельеры 
обшивали пластмассовую куклу. Так, в 1985 
году Пьер Карден, Ив Сен-Лоран и Кристиан 
Диор представили коллекции роскошных 
платьев для Барби. 

Созданы друг для друга?
И в 1961 году в Mattel официально объяви-
ли о том, что у Барби появился бойфренд – 
красивый и состоятельный Кен. За их исто-
рией любви с неподдельным интересом 
следил весь мир. О них сплетничали, за них 
переживали. Общественность, кстати,  

Хэндлер демонстрировала и тем, и другим 
игрушку и спрашивала мнение. Мамы с 
большим сомнением отнеслись к игруш-
ке: а не вредно ли дочке будет играть с 
такой «взрослой» куклой. А вот девочки, 
не слушая причитания мамаш, требовали 
купить им Барби. Хэндлеры вновь решили 
рискнуть и начали поставлять Барби в ма-
газины. И на этот раз предприниматели не 
ошиблись – кукол сметали с прилавков, да 
так быстро, что Mattel не успевали штам-
повать новых. Каждая девочка Штатов 
требовала у своей мамы купить ей Барби, 
и той ничего не оставалось делать, как 
открывать кошелек и отдавать три доллара 

с т и л ь   ж и з н и
ИСТОРИЯ БРЕНДА
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 Фактыобренде 
Противники Барби подсчита-
ли: если бы кукла была ро-
стом с обычного человека, то 
ее объемы были бы 97-58-83. 
Эта несложная арифметика 
дала общественности повод 
для очередного выпада в 
сторону Mattel: мол, компания 
пропагандирует болезненную 
худобу.

В 1969 году, протестуя против 
расовой дискриминации, в 
Mattel создают 
темно-
кожую 
подружку 
Барби – 
Кристи. 

В 1971 году Барби «взгляну-
ла» на мир по-другому: если 

раньше она 
смотрела не-
много в сторо-
ну, кокетливо 
и игриво, то 
теперь – 
строго перед 
собой. 

Барби не раз меняла цвет и длину волос, 
макияж, стиль одежды и профессию

уже тогда возмущало, что бездельник Кен 
греется в лучах славы своей более успеш-
ной подруги. А в 1968 году Mattel на время 
и вовсе прекратила выпуск жениха леген-
дарной куклы. Тогда у американцев возник 
резонный вопрос: «Что делает Кен, когда 
его страна воюет во Вьетнаме? Отдыхает 
и развлекается?» Этого было достаточно, 
чтобы игрушку перестали покупать. 
Кен оказался менее удачным проектом, 
чем Барби, и со временем перестал при-
носить ожидаемую прибыль. И, несмотря 
на то, что девочки во всем мире ждали 
пышную кукольную свадьбу, в 2004 году 
представители Mattel объявили о том, что 
пара распалась, и Барби «вернула» Кену 
кольцо. Для многих это был удар – в США 
даже зафиксировали несколько попыток 
суицида: девочки не смогли пережить 
краха кукольных надежд, да и своих тоже. 
«Если у красивой и успешной Барби так 
случилось в личной жизни, то что же будет 
с нами, далекими от идеала дурнушками?» 
– рассуждали жертвы барбимании. 
В Mattel озвучили официальную версию ку-
кольного расставания: красавица мечтала 
выйти замуж, а Кен не хотел жениться в 
принципе. Хотя, видимо, у красивой исто-
рии любви просто вышел срок годности. 
Если бы пара поженилась, то вскоре у них 
появились бы дети, и рано или поздно Бар-
би начала стареть. Ну а в Mattel старить 
куклу, до сих пор приносящую огромную 
прибыль, пока не намерены. 

Пример для подражания
За годы существования компания Mattel 
постоянно развивалась и изменяла свою 
бизнес-стратегию. Да, Барби стала фено-
менально успешным проектом, но были 
и другие игрушки. Например, большую 
популярность получила серия гоночных 
машинок «Hot Wheels», которые выпуска-
ются до сих пор. 
Был период, когда Mattel скупала ма-
ленькие фирмы и предприятия, которые 
хоть сколько-нибудь перекликались с их 
деятельностью. Потом руководству стало 
ясно, что далеко не все из приобретенных 
компаний рентабельны, и Mattel без сожа-
ления расставалась с ними. 
Сегодня Mattel входит в число мировых 
лидеров по производству игрушек. Про-
дукция производится в Китае, Мексике, 
Индонезии, Малайзии и продается в 150 
странах мира. Причем, выпускаются не 
только Барби, но и Супермен, Бэтмен, 
Гарри Поттер и куклы других известных 
героев. Подумать только, а начиналось 
все с деревянных рам и игрушечных  
домиков… 

с т и л ь   ж и з н и
ИСТОРИЯ БРЕНДА
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1. Бижутерия – 1930-е годы
Именно Коко Шанель сделала 
бижутерию частью повседнев-
ного костюма, несмотря на бур-
ные протесты ювелиров. «Укра-
шений должно быть много. Если 
они настоящие – это отдает хва-
стовством и дурным вкусом, – 
говорила Коко, – мне наплевать 
на драгоценности. Они ничего 
не добавляют к радости жить».
2. Бикини – 1946 год
Потребовалось десять лет, пре-
жде чем этот скроенный из че-
тырех треугольников купальник 
перестал шокировать публику. 
Кстати, на пошив классическо-
го бикини уходит не больше 50 
квадратных сантиметров ткани.
3. Босоножки – 3500 год  
до н.э.
В Древнем Египте легкие босо-
ножки из папируса считались 
предметом роскоши, которой 
достойны лишь жены и дочери 
фараона. Если во сне вы видите 
себя, обутой в босоножки, знай-
те – вас ожидает период благо-
состояния и веселья.
4. Ботфорты – XVII век
Первые ботфорты всадников 
были жесткими и практически 
не гнулись в голенище. Второе 
рождение ботфорты получили 
уже в качестве модной женской 
обуви. Для достижения опреде-
ленной пикантности образа не-
которые дамы комбинируют 
ботфорты с мини-юбкой и сет-
чатыми чулками. 
5. Брюки-клеш – 1813 год
Сначала клеши были частью 
моряцкой формы. Удобный ши-
рокие брюки без ширинки с за-
стежкой сбоку можно было лег-
ко сбросить в воде, если моряку 
случалось упасть за борт. 
6. Галстук – XVIII век
Еще Оноре де Бальзак эмпири-
ческим путем установил, что бы-
вает галстук «по-байроновски», 
а бывает «трагический» галстук 
или галстук «Вальтер Скотт». 
Свои наблюдения писатель за-
нес в книгу «Искусство ношения 
галстука», которая до сих пор 
является эталоном для запис-
ных щеголей. 
7. Женские брюки – 1915 год
Одежда всегда наглядно иллю-
стрировала распределение жен-
ских и  мужских ролей в обще-
стве. Смело стянув из мужского 
гардероба брюки, женщины по-
казали, кто здесь главный. 
8. Застежка-молния – 1891 
год
Говорят, изобретатель молнии 
страдал болями в спине, ему 
тяжело было наклоняться, что-
бы зашнуровать ботинки. Уже в 
1930-е годы молния стала сим-
волом сексуальной активности: 
одежду, снабженную молни-
ей, можно снимать в разы бы-
стрее. 

с т и л ь   ж и з н и
МОДНЫЙ БАЗАР

33 модных 
достижения
Мода – переменчивая, коварная и хитрая барышня. Однако, 
составление этого списка величайших достижений ее 
достижений позволило приблизиться к разгадке ее характера 
и дало ответ на многие волнующие вопросы. Например, какую 
деталь гардероба педантично изучал Оноре де Бальзак? Что 
общего у приходского священника и вязальщицы? И кого в 
мире моды до сих пор зовут «уродцем»?
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9. Глянцевые журналы – 
1679 год
Прадедушка современных мод-
ных журналов французский 
«Mercure galant» был в нашем 
представлении и не журналом 
вовсе, а так – брошюркой. Раз-
мером в одну восьмую листа, с 
рисованными от руки моделя-
ми, этот журнал наводил среди 
модниц не меньше шороху, чем 
современный Vogue или Bazaar.
10. Джинсы – 1853 год
«Человек, который не любит 
джинсы, не может не вызывать 
подозрения», – говорил Стив 
Джоббс. «Я повёрнута на джин-
сах. Жаль, что иногда приходит-
ся надевать что-то другое»,  – 
утверждает Бритни Спирс.  Эти 
синие штаны из хлопчатобу-
мажной ткани украшают наши 
выигрышные части тела уже 
больше 160 лет. Но, говорят, 
время им только на пользу.
11. Искусственный мех  –  
начало XX века
Однажды владельцы британской 
сети магазинов TopShop разме-
стили прямо над входом в каж-
дый магазин крупные надписи: 
«Весь наш мех искусственный!» 
После чего магазины начали 
штурмовать защитники живот-
ных и просто любители недоро-
гой одежды из меха. 
12. Каблук – 1680 год
Первые каблуки сапожники ста-
ли прибивать к подошвам обуви 
для верховой езды. Каблук по-
могал держать ногу в стремени. 
Женщины быстро заметили «по-
бочное» свойство каблука – ви-
зуально удлинять ногу и делать 
щиколотку более изящной. Так 
каблук превратился в основное 
женское оружие. 
13. Клатч – конец XVI века
Сумочка-конверт для вечернего 
или коктейльного выхода может 
похвастаться самым большим 
разнообразием конструкций, 
материалов и видов декора. 
Вышитые золотом и жемчугом 
старинные клатчи уже давно 
стали объектом искусства и экс-
понируются в музеях моды по 
всему миру. 
14. Корсет – XIV век
Самая тонкая в истории талия, 
которой удалось добиться бла-
годаря постоянному ношению 
корсета, всего 38 см в обхвате.
15. Костюм-тройка – XIX век
«Настоящий мужчина ходит в 
костюме, а не в джинсах, но этот 
костюм выглядит так, как будто 
человек в нём спал», – сказала 
однажды американская певи-
ца Сюзан Вега. «Секрет успеха 
костюма – в мелких деталях, 
понятных на уровне ощуще-
ний»,  – дополнил ее модельер 
Кристиано Корелли.

Достижения моды

с т и л ь   ж и з н и
МОДНЫЙ БАЗАР
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магазин в городе Ставрополе
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16. Краска для волос – 
1907 год
Современную краску для волос на 
основе синтетических красителей 
изобрел французский инженер-
химик Эжен Шуэллер. Нужно 
отдать должное храбрости его 
жены, которая тестировала экс-
периментальные оттенки на соб-
ственных волосах. Уже тогда про-
водили параллели между цветом 
волос женщины и ее характером. 
Иначе как объяснить этимологию 
поговорки «блондинка – не только 
цвет волос, но еще и алиби»?
17. Комбинезон – 1870-е годы
Сшить хотя бы один комбинезон в 
коллекции считает за честь любой 
уважающий себя одежный бренд. 
А ведь в Средние века комбине-
зон был рабочей одеждой фо-
кусников, шутов и алхимиков. 
Последние утверждали, что этот 
вид одежды помогает сохранить 
энергетический поток в теле. 
18. Лак для ногтей –  
3000 г. до н.э
Древние китайцы красили кончи-
ки пальцев эмалью, приготовлен-
ной из натуральных минералов. 
Египтянам нравился лак на основе 
природных смол. Индусы для тех 
же целей использовали (и по сей 
день используют) хну. Само рус-
ское слово «лак» – индостанского 
происхождения и в буквальном 
переводе это числительное – «сто 
тысяч». 
19. Маленькое черное пла-

тье – 1926 год
Его придумала первооткры-

вательница моды Коко 
Шанель в память о по-
гибшем возлюбленном. 
Хитовое платье попу-

ляризовало не только 
фасон, но и черный цвет, 

который до этого считался тра-
урным. Одно из самых известных 
в мире маленьких черных платьев 
героини Одри Хепберн из фильме 
«Завтрак у Тиффани» ушло с мо-
лотка за 96 тысяч долларов.
20. Манекен – XIV век до н. э. 
Манекен в буквальном переводе 
с голландского – «уродец». Оно 
и понятно, у портновского мане-
кена до сих пор традиционно нет 
ни рук ни ног. Первым в истории 
манекеном можно считать дере-
вянный торс, найденный в сунду-
ке фараона Тутанхамона. 
21. Мини-юбка – 1960-е годы
Волнующий предмет одежды 
появился из-за банальной эко-
номии. Старожилы моды утверж-
дают, что на полноценную юбку у 
дизайнера Джона Бейтса не хва-
тило материала. Со временем ди-
зайнерский мозг домыслил идею 

мини-юбки: так появились 
микро-платья и нано-шорты. 
Кстати, ношение мини-юбки 
в Иране до сих пор уголов-
ное преступление. 

Достижения моды

с т и л ь   ж и з н и
МОДНЫЙ БАЗАР
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22. Солнцезащитные очки – 
1929 год
В начале прошлого века голли-
вудские киноактеры часто носили 
темные очки, но не только для того, 
чтобы их не узнавали. Прежде все-
го, их глаза постоянно краснели от 
мощных дуговых ламп на съемоч-
ной площадке, так как эти лампы 
излучают ультрафиолет. 
23. Нейлон – 1935 год
Результат синтеза поликонден-
сацией адипиновой кислоты и 
гексаметилендиамина, кроме шу-
ток, – неотъемлемая часть жизни 
любой современной женщины. 
Так доподлинно и неизвестно, кто 
придумал слово «нейлон». Наибо-
лее популярная версия – это также 
синтез названий двух городов – 
Нью-Йорка и Лондона.
24. Он-лайн покупки – 1922 год
Сама идея «удаленных покупок» 
(без присутствия в магазине) не 
нова. Уже в начале прошлого века 
по Европе колесили коммивоя-
жеры с  каталогами а-ля «товары 
почтой». Психологи говорят, что 
именно удаленный шопинг – са-
мый коварный. Эмоционально не-
стабильные люди могут, не отда-
вая себе отчет, опустошить за этим 
занятием несколько банковских 
карт.
25. Показ мод – 1909 год
Первый в истории показ мод был 
устроен портным Полем Пуаре 
и выглядел так: манекенщицы 
переодевались в специальной гар-
деробной и выходили к гостям. В 
небольшой комнате они прохажи-
вались пару раз из стороны в сто-
рону, демонстрируя наряд со всех 
ракурсов, а затем снова уходили в 
гардеробную, чтобы переодеться. 
Если заказчица указывала на по-
нравившееся ей платье, то следо-
вал обмер фигуры этой дамы.
26. Прет-а-порте – 1950-е годы
Фабричная одежда массового 
производства, сшитая по лекалам 
мировых модельеров, не кажет-
ся нам таким уж изобретением. 
Немногие знают, что в начале 
прошлого века всю брендовую 
одежду собственноручно шили 
портные в фирменных ателье. От-
того она была по карману далеко 
не каждому. Положение дел изме-
нил Пьер Карден – под его именем 
вышла первая коллекция прет-а-
порте. 
27. Пуговицы – 2000-1500 год  
до н.э.
Помимо своих утилитарных функ-
ций пуговица может исполнять 
роль магического оберега или 
информативного знака (напри-
мер, пуговицы на разных видах 
формы). Сложно найти швейную 
фурнитуру, столь же разнообраз-
ную по формам и конструкциям, 
как пуговицы. Если вы надумае-
те коллекционировать пуговицы, 
вас будут звать красивым словом 
«филобутонист».

Достижения моды

с т и л ь   ж и з н и
МОДНЫЙ БАЗАР
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Weddingline

Индивидуальные заказы:
свадебные аксессуары  
(свечи, бокалы, корзины,  
бонбоньерки и т.д.)

г. Ставрополь, ул. Ломоносова, 25, офис 617, 601, «Дом водников» 

тел.: (8652) 712-111, +7 (962) 448-555-1

(дизайнерская упаковка)
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ТЦ «КЕЙСАРИЯ», бутик «ЕВРОМОДА», ул. Ленина, 308, тел.: 8 (968-2) 66-35-15БОЛЬШИЕ
Р А З М ЕРЫ    4 8 - 6 2

ВНИМ
АНИЕ!

Предъявителю купона –  

в подарок дисконтная карта  

на скидку*

*Скидка 7% предоставляется при накоплении общей суммы покупок  

в 30 000 рублей. Успейте сейчас получить ее сразу. Просто обменяйте 

 флаер на накопительную карту с готовой скидкой.

7%
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28. Пуш-ап – 1964 год
Один из самых знаменитых по-
стеров за всю историю наружной 
рекламы – это реклама пуш-ап 
бюстгальтера. Постер изобра-
жает модель Еву Герцигову не-
глиже. Ева смотрит на свой бюст, 
справа слоган: «Hello Boys». Го-
родские легенды гласят, что этот 
постер стал причиной невероят-
ного количество автомобильных 
аварий и семейных скандалов.
29. Сейл – 1895 год
Весть о распродаже способна 
вызвать у модниц экстатиче-
ский припадок. Распродажи 
особенно коварны для заядлых 
шопоголиков: даже красота и 
функциональность покупаемой 
вещи меркнут перед размером 
скидки. Непреодолимое жела-
ние покупать давно занесли в 
справочник болезней как диа-
гноз. Не верите? Посмотрите в 
медицинском словаре термин 
«ониомания».
30. Синтетика – 1890 год
Пальма первенства в области 
применения синтетики принад-
лежит опять же Пьеру Кардену. 
До него синтетические ткани ис-
пользовали лишь для пошива 
спецодежды. Кутюрье доказал, 
что искусственное волокно мо-
жет выглядеть достойно и даже 
быть объектом искусства. 
31. Шорты – середина XIX 
века
Из «формы» гольфистов шор-
ты превратились в популярную 
одежду для вылазок на при-
роду, а позже и в элемент по-
вседневной одежды. Современ-
ные шорты – это, как минимум, 
пять моделей: капри, бриджи, 
классические, мини (или даже 
микро) и шорты-стринги.  
32. Сумка Луи Виттон  –  
1854 год
Первый дорожный сундук Луи 
Виттон изготовил из кожи тю-
леня. До сих пор дело Луи не 
вышло из рук его потомков, а 
мастерство передается из по-
коления в поколение. Выграви-
рованные золотом инициалы 
Виттона на фронтоне магазина 
на Елисейских полях (там был 
первый торговый дом) – сейчас 
историческая достопримеча-
тельность Парижа. 
33. Чулки – XIII—XIV века
Настоящий звездный час для 
чулок начался в конце 30-х го-
дов прошлого века с изобре-
тением нейлона. Во-первых, 
чулки значительно подешевели 
и перешли из разряда роскоши 
(до этого они изготавливались 
из натуральных шелковых ни-
тей и стоили дорого) в доступ-
ную каждой женщине вещь. В 
рекламе чулок из нового мате-
риала диктор гордо заявлял, что 
они имеют «прочность стали и  
тонкость паутины».

Достижения моды

с т и л ь   ж и з н и
МОДНЫЙ БАЗАР
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Карточные домики
Что наша жизнь? Игра! Жизнь отдельного человека или целого города – значения 
не имеет. Магия игральных карт еще столетия назад вошла в историю Ставрополя 
и судьбы его отдельных обитателей.

текст Алексея Марьясова

Азарт, риск, страсть
Карты, как и шахматы, с человеком с неза-
памятных времен. В России они появились 
еще «при Царе Горохе». А если серьезно, 
то играли в карты уже при Петре Первом, 
который, кстати, азартными играми не 
увлекался, но и другим не запрещал. 
Ореол запретного увлечения – подергать 
черта за бороду и поиграть с судьбой – не 
оставляет карты по сей день.
Словом, к официальному основанию Став-
рополя в 1777 году карточные игры уже 
были в ходу. Они привлекали членов клу-
бов, посетителей салонов, завсегдатаев 
трактиров и обитателей ночлежных домов. 
Независимо от сословий, образованности 
и возраста. Карты создавали особый мир 
разрушенных надежд и головокружитель-

ных удач, стремительных взлетов и траги-
ческих падений, рискованных поступков и 
непредсказуемых ситуаций.
Но, разумеется, главный секрет попу-
лярности – в деньгах. Карточный стол 
определял границу между бедностью и 
богатством, которую игрок мог преодолеть 
за один вечер или за одну ночь. Возмож-
ность сесть за стол бедным, а встать 
богатым (или наоборот) кружила голову 
всем. Конечно, кое-кто при этом мошенни-
чал. Шулеры – вечные спутники карточной 
игры. Между прочим, выражения «не пере-
дергивай» и «накладочка вышла» –  
из шулерского сленга. Передергивание – 
это ловкая и незаметная смена верхней и 
нижней части колоды. А накладка – при-
пасенная выигрышная комбинация карт, 

в нужный момент помещаемая поверх 
колоды.
Когда играли на деньги, каждая талия 
требовала свежих колод, и расход карт 
был огромен. В 1819 году была создана 
Александровская мануфактура, выпускав-
шая игральные карты на достаточно хоро-
шем уровне. Вырученные от их продажи 
средства шли на благотворительные цели. 
Правительство Александра Первого запре-
тило ввозить в Россию иностранные карты 
и постановило содержать за счет продаж 
сиротские дома. Именно тогда рисунок 
карт и приобрел сходную с нынешней 
форму. А на бубновом тузе изображали 
пеликана как символ милосердия, так как 
считалось, что эта птица вскармливает 
своей кровью птенцов.
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Ставрополь картежный
Где же играли в карты в Ставрополе? На 
самом деле, так называемых карточных 
домиков, если поворошить историю, в го-
роде сыщется немало. Когда-то в краевом 
центре была целая улица ночлежных и 
постоялых домов – сегодня улица Коста 
Хетагурова. Ставки здесь были неболь-
шие, играли по маленькой, но страсти 
разыгрывались нешуточные.
Открывались и первые гостиничные за-
ведения для состоятельной публики, пре-
жде всего офицеров Кавказской армии. 
Первой такой гостиницей стала «найта-
ковская ресторация». Здесь, по описа-
нию офицера-современника, всюду шла 
азартная игра – в бильярдной, в гостиной, 
в номерах. На столах игроков в карты ле-
жали «груды золота и кипы ассигнаций, а в 
бильярд играли по сотне за партию». Слу-
хи о веселой жизни в Ставрополе дошли 
до столицы Российской империи, и воен-
ный министр писал губернатору генерал-
лейтенанту Ольшевскому: «В Петербург 
доходят сведения о том, что в Ставрополе 
командированные на Кавказ офицеры 
собираются в трактире «Найтаки» и «про-
водят время в неумеренных пиршествах, 
отчего ссорятся, и, наконец, вызывают 
друг друга на дуэль». На что губернатор 
ответил, что закрыть заведение «Найтаки» 
не может, иначе в городе не останется ни 
одной приличной гостиницы.
Злачными местами города также счита-
лись гостиницы «Париж», «Тифлис», «Вар-
шава» и «Европа». «Тифлис» был открыт 
в 40-х годах XIX века. Гостиница успешно 
работала до конца столетия, сменила не-
сколько хозяев и в конце концов обветша-
ла, превратившись в обычный заезжий 
двор. Сегодня в этом здании – жилой дом 
на проспекте Карла Маркса.
Гостиница «Париж» была построена в 
начале XX века. Это было двухэтажное 
здание с чугунной парадной лестницей, 

электрическим освещением, водяным 
отоплением, рестораном на первом 
этаже. В подвале – большая бильярдная 
с шикарными столами, выписанными из 
Москвы. Была полностью разграблена в 
революционные годы. Затем восстанов-
лена, и сегодня в этом здании – гостиница 
«Эльбрус».
«Варшава» считалась одной их самых пре-
стижных гостиниц – с номерами люкс, бан-
кетными залами, комнатами, где давали 
выступления заезжие артисты. И, конечно, 
много играли в карты. Здание сильно по-
страдало в годы Великой Отечественной. 
Сегодня это швейная фабрика.
«Европа» была открыта в конце 90-х годов 
XIX века, хотя само здание было построе-

но гораздо раньше. В подвальном помеще-
нии все это время располагались разные 
заведения: кофейня, трактир, магазин 
посуды, английский тир и даже типогра-
фия. Третий этаж был надстроен уже в 
80-е годы 20 века. Тогда же у этого места 
появилась дурная слава и наименование 
«Пьяный угол».
Много играли и в «Коммерческом клубе», 
который находился в Воронцовской роще, 
(ныне парк Центральный). В отличие от 
других всенощных развлекательных мест 
города, клуб был открыт только до по-
ловины второго ночи. Впрочем, режим не 
соблюдался – ночные игры затягивались 
до утра, а за просроченное время платили 
штраф. 

В азартной игре человек, по сути, 
играл не с соперником, а со Случаем 
и Судьбой

«Коммерческий клуб»

Гостиница «Эльбрус»
(бывший «Париж»)
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Игра начиналась с легкого поклона голо-
вой, на который должен был ответить каж-
дый из присутствующих. Во время игры не 
позволялось разговаривать с теми, кто в 
игре не участвовал. Уже сданные одним из 
игроков карты нельзя было перетасовы-
вать, это расценивалось как оскорбление. 
Во время игры также недопустимо было 
делать замечания партнеру, а следовало 
дождаться промежутка, когда сдавались 
карты. Выигравший обязан был предоста-
вить сопернику возможность отыграться.

Большая разница
В XIX веке строго разграничивали «со-
лидные» и «нравственные» коммерческие 
игры и «модные» и «опасные» – азартные. 
Азартные игры в Ставрополе формально 
подвергались запрещению как безнрав-
ственные, хотя практически процветали.
Разница между коммерческими и азарт-
ными играми заключалась в том, что в 
первых выигрыш или проигрыш зависел 
от умения считать и думать, тогда как в 
азартной игре человек, по сути, играл не 
с соперником, а со Случаем и Судьбой. 
Как говорится, все зависело от того, как 
«ляжет карта».
В ставропольских трактирах и ночлежках, 
на базарах и площадях процветали ма-
рьяж, дурачки и три листика. В солидных 
заведениях играли в ломбер и вист. Но 
игрой, стиравшей все сословные раз-
личия, всегда был знаменитый штосс. В 
штосс играли Пушкин и Лермонтов, Гоголь 
и Толстой. Известно, что в библиотеке 

с т и л ь   ж и з н и
ПРОЕКТ

ИНТЕРЕСНЫЕ ФАКТЫ 
МЛАДШАЯ КАРТА
В старинных колодах 
младшей была единица, 
а не двойка, как сейчас 
принято. Такую колоду 
можно увидеть, например, 
в экранизации «Статского 
советника» Филиппа 
Янковского. Единица и туз 
по номиналу – одно и то 
же во многих пасьянсах.

МАСТИ
Карточные масти сим-
волизируют главные и 
необходимые предметы 
для рыцаря – это меч, 
копье, герб и щит. Они 
соответствуют четырем 
ныне известным 
мастям – трефы, пики, 
бубны и червы.

КОЛОДА
Это не случайный набор карт. 
Число карт в колоде (52) 
равно количеству недель в 
году, число мастей – време-
нам года, в каждой масти 
по 13 карт – именно столько 
во временах года недель, а 
сумма очков всех карт – 364 – 
количеству дней в году.

Пушкина были книги 
по теории вероят-
ности, что, видимо, 
было связано с по-
пытками установить 
наиболее оптималь-
ную стратегию игры. 
Не случайно, именно 
штос чаще других 
упоминается в рус-
ской литературе 19 
века. В него играет 
Герман в «Пиковой 
даме», герои пьесы 
«Игроки» Гоголя, 
Долохов в романе 
«Война и мир». А 
одно из неокончен-
ных фантастиче-
ских произведений 
Лермонтова так и 
называется «Штосс».
По правилам этой игры, каждый игрок и 
банкомет имеют свою колоду карт. Игрок 
выбирает из своей колоды карту и объ-
являет свою ставку. Банкомет в открытую 
сбрасывает две первые карты на стол: 
первую – направо, вторую – налево. Игра 
продолжается до того момента, когда в 
колоде банкомета встретится карта, совпа-
дающая по достоинству с картой игрока. 
Если эта карта выпала налево, выиграл 
игрок, направо – выиграл банкомет. Отсю-
да и выражения «поставить на карту» или 
«карта бита».
Штосс вообще имеет множество метафо-

рических названий, часто встречающих-
ся в литературе: любишь – не любишь, 
веришь – не веришь, направо-налево, 
бита-есть. Сегодня он практически вышел 
из употребления, как давно забылись на-
звания старых гостиниц Ставрополя. Но 
карты – те самые, что решали судьбу игро-
ков в прошлые столетия – по-прежнему с 
нами.

При подготовке статьи использованы ма-
териалы из статьи Юрия Лотмана «Пико-
вая дама» и тема карт и карточной игры в 
русской литературе. 

Между прочим, выражения «не передергивай» 
и «накладочка вышла» – из шулерского сленга
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Улица Ленина на протяжении многих лет 
«сливалась» в одну длинную из нескольких 
коротких. Снизу города до сегодняшней 
Розы Люксембург тянулась улица Нижне-
слободская, от нее до проспекта Октябрь-
ской революции шла Мавринская, а вслед 
за ней – Госпитальная. Последняя закан-
чивалась в районе нынешней Краснофлот-
ской, а все, что было за ней, стало городом 
значительно позже. В те времена не то что 
гулять, ходить здесь было особо негде: все 
домики мостились прямо у дороги. А еще 
на улице не было фонарей. Единственное, 
что могло осветить дорогу, – это огоньки 
керосинок, стоящих в домах на подоконни-
ках. Впрочем, часто окна были наглухо за-
крыты ставнями, и за высокими заборами 
до хрипоты лаяли собаки, срывая цепь. А 
двухэтажных домов на этих улицах не было 
очень долго.
Сегодня от облика старого губернского 
города не осталось и следа. Представьте, на 
территории сегодняшнего кадетского учили-
ща находились здания военного госпиталя: 
мрачные одноэтажные постройки из камня. 
От улицы Ломоносова до Зоотехнического 
переулка тянулся огромный пустырь,  

По главной улице…
В позапрошлом веке ходить по этим трем улицам было 
страшновато: невзрачные одноэтажные постройки, 
цепные псы и ни одного фонаря. Но все изменилось – 
постепенно они из нескольких маленьких и 
неприметных улиц превратилась в важную городскую 
«артерию». 

текст ИНГИ ОРЛОВОЙ, фото ЛАДЫ ДУБИНИНОЙ
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на котором проводились армейские учения 
и стрельбы. Еще в 40-х годах XIX века здесь, 
на месте нынешнего Дворцы культуры и 
спорта, построили казармы для Крымского 
пехотного полка. Кстати, поэтому долгое вре-
мя сегодняшний переулок Зоотехнический 
называли Крымским. 
Как с любой старой городской улицей, с ней 

связано много удивительных историй. На-
пример, на пересечении с улицей Пушкина, 
где сегодня находится жилой дом с магази-
ном «Алмаз», до 70-х годов ХХ века стоял 
каменный дом купцов Меснянкиных. И при 
его сносе в 1972 году был обнаружен клад 
из 93 золотых и 744 серебряных монет. Вот 
такое купеческое наследство. 

В те времена не то что гулять,  
ходить здесь было особо негде
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Север
Италии
Самолет приземляется в 
аэропорту Вероны с пугающей 
пунктуальностью, еще через пять 
минут нам уже выдают багаж, а 
еще через 15 минут я уже стою 
в центре старого и прекрасного 
города. Если уж начинать 
путешествие по северу Италии, 
то Верона – одно из самых 
подходящих мест для старта. 

текст и фото Алексея Цицкуна
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Почему север Италии? Это концентрация 
всего того, что я люблю. Мягкий климат, солн-
це не пытается выжечь все живое, нежная 
тень оливковых деревьев, сон на шезлонге, 
кристально-чистые озера и милые люди, 
которые не пытаются утащить ваш бумаж-
ник. К слову, итальянцы северные не сильно 
жалуют южан, приписывая им воровские по-
вадки, граничащие с клептоманией. Не знаю, 
насколько это правда, но как-то раз наш во-
дитель обронил свой телефон у отеля. Через 
пару минут, обнаружив пропажу, он вернулся 
на парковку и, к своему удивлению, ничего 
не нашел. Резюмировал ситуацию так: «Эх, о 
чем я думал, тут же крутилась инфернальная 
семейка с юга».
Но вернемся к Вероне. Это не такой сума-
тошный (по итальянским меркам) город, как 
Милан, в котором по улицам рыщут хищные 
туристы в поисках модного шопинга. Верона 
чище, спокойнее, в ней есть на что посмо-
треть, есть стандартный набор бутиков, при 
этом здесь можно просто в удовольствие 
пожить. Отелей в историческом центре 
города достаточно, цены разумные, поэтому 
задержаться можно надолго.
Есть такой стандартный туристический на-
бор, в который входит Арена (амфитеатр, в 
котором идут оперные представления), Дом 
Джульетты, Piazza delle Erbe («Площадь трав») 
и via Mazzini – улица с максимальной концен-
трацией всевозможных магазинов. Посетить 
эти места надо обязательно, но не стоит на 
этом останавливаться. Верона достаточно 
интересна, чтобы по ней просто побродить.
Одной из недооцененных жемчужин Вероны 
я могу смело назвать Сад Джусти на вос-
точной окраине города. Это прелестнейшее 
место с ухоженными растениями и замеча-
тельными, хоть и потрепанными временем 
статуями. В маленьких фонтанах плавают 
рыбки и черепахи, сплошная тишина и покой. 
Стоит подняться к бельведеру, и вы будете 
награждены великолепным видом на город. 
На самом высоком уровне сада можно отдо-
хнуть на скамейке и перекусить парой сэнд-
вичей, которые следует предусмотрительно 
захватить с собой.  
Даже более современная часть города таит в 
себе маленькие сюрпризы и загадки. Напри-
мер, рядом с полицейским управлением есть 
монумент то ли агенту, то ли соглядатаю, ко-
торый смотрит из-за угла сквозь настоящие 
оливковые заросли. Несколько лет подряд я 
проезжал мимо на автобусе и безуспешно 
пытался сделать приличный снимок «бойца 
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Совсем бессовестные утки, лебеди 
и воробьи искательно смотрят в 
глаза, выпрашивая хлебные крошки

невидимого фронта». И только в этом году 
я специально отыскал скрытного господина, 
подошел вплотную и сделал заветный кадр.
Если днем площадь возле Арены слишком 
многолюдна и слишком нагрета солнцем, то 
вечером вряд ли можно найти более подхо-
дящее место для ужина. По большому счету, 
можно заходить в любой ресторан, готовят 
здесь действительно вкусно. И, по возмож-
ности, избегайте фаст-фуда: сэкономите 
совсем чуть-чуть, но сколько же удовольствия 
вы потеряете!
Известный зоолог и писатель Джеральд 
Даррел однажды сказал примерно следую-
щее: «Бог дал Греции весь необходимый 
набор продуктов и приправ для хорошей 
кухни, но греки слишком заняты препира-

тельством между собою, чтобы отвлечься на 
секунду и приготовить что-нибудь прилич-
ное». В Италии тоже есть все необходимые 
продукты, но при этом итальянцы умеют и 
любят готовить. Несколько десятков видов 
макарон, которые здесь готовят чуть ли не 
тысячью способов. Божественно вкусное 
и сочное мясо, которое тает во рту. Рыба, 
которая этим утром явно не подозревала, 
что вечером попадет в ресторан. И поддать-
ся этому великолепию можно практически 
на каждом углу.
Отдельно стоит отметить правильное, на мой 
взгляд, но почти не свойственное россия-
нам отношение к официантам. Дело в том, 
что какая-то боярская наследственность 
заставляет русского человека относиться к 
официанту, как к прислуге. В Италии на этот 
счет противоположное мнение: если человек 
приносит вам еду, то не значит, что он хуже 
или глупее. Это не профессия для молодых 
людей в поисках себя. 
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Быть итальянским официантом – это великое 
искусство. Им подвластно с чарующей гра-
цией передвигаться между столиками, неся 
в руках бесчисленное количество тарелок. 
Эти люди талантливо и уместно шутят, раз-
влекают ваших детей, всегда внимательны и 
аккуратны и действительно любят свою рабо-
ту. Хороший официант – это безумно важный 
фактор для успешного ресторана, это в 
какой-то степени душа и сердце заведения.
Буквально в получасе езды от Вероны нахо-
дится озеро Гарда. Если есть место, которое 
в моем понимании максимально приближено 
к раю, так это оно. Прекрасно решительно 
все. Воздух настолько чист и восхитителен, 
что вызывает мгновенное привыкание, и, 
поверьте, этого чудесного воздуха вам будет 
очень не хватать по возвращении домой. В 
бриллиантовой прозрачности воды играют 
лучи солнца, наглая и непуганая рыба пле-
щется прямо у берега. Совсем бессовестные 
утки, лебеди и воробьи искательно смотрят 
в глаза, выпрашивая хлебные крошки, а 
потом едят их прямо у вас из рук. Умножьте 
это на солнечную итальянскую архитектуру с 
красными черепичными крышами, милей-
шую флору и приветливых людей. А теперь 
скажите, сможете ли вы отсюда уехать?
Извините, но немного нарушу идиллию и 
отправлю пару молний ненависти нашим 
туристам-соотечественникам. Если вы види-
те персону в просторных псевдохлопковых 
штанах из магазина спортивной одежды, 
в спортивного же типа сандалиях, надетых 
поверх носков, то это наш человек. Он может 
ужинать исключительно шампанским, тре-

бовать, чтобы его понимали по-русски или, 
наоборот, быть безобидным и скромным. Но 
важно одно – он портит эстетику, и в Италию 
его пускать было нельзя.
Итальянцев хоть и считают страшными 
модниками (и очень не зря), но при этом 
они одеваются не сколько вычурно, сколько 
изящно. Возможно, это врожденный дар – 
комбинировать простые базовые вещи таким 
талантливым образом. Может быть, в началь-
ной школе вместо уроков труда преподают 
умение хорошо одеваться, но факт остается 
фактом – выглядят итальянцы замечательно. 
Вернемся к природе. Озеро Гарда окружено 
горной грядой, по всему берегу располо-
жена масса небольших и милых городов. 
Например, Мальчезине, сочетающий в себе 
живописную бухту (кстати, местные отели 
предлагают парковочные места для яхт) и 
бесконечную очередь на подъемник к верши-
не горы, откуда открывается поистине эпиче-
ский вид. Или Лимоне-суль-Гарда с чудесной 
набережной, великолепным видом на горы. 
Но наиболее популярным у туристов, причем 
заслуженно, можно смело назвать Сирмио-
не, который занимает полуостров на южной 
стороне озера. Есть пара архитектурных 
ценностей: замок Скалигеров тринадцатого 

века постройки и грот Катулла – древнерим-
ская вилла, которую обнаружили чуть ли не 
случайно в прошлом столетии. Но важно 
другое – именно здесь можно с удовольстви-
ем отдохнуть от суеты. Ночью здесь настоль-
ко тихо, что слышно только пение сверчков 
и отдаленный шум волн. Днем стоит только 
отойти на пару метров от туристического 
маршрута – и вас снова никто не побеспоко-
ит. Если вы никогда не дремали под тенью 
оливок после вкусного обеда с бокалом 
отличного вина, то, простите, я не уверен, что 
вы хорошо разбираетесь в отдыхе.    
Куда бы вы ни поехали в Италии, стоит 
помнить одну простую вещь. Чтобы получить 
истинное удовольствие от этой страны, надо 
играть по местным правилам. Расслабьтесь, и 
пусть течение несет вас вперед. Гоните прочь 
колючий и затравленный взгляд. Улыбайтесь 
людям. Получайте удовольствие от того, что 
продавец автобусных билетов интересуется, 
как ваши дела. Удивляйтесь, что ваши часы 
отремонтировали бесплатно только потому, 
что вы их купили четыре года назад в этом 
магазине. Не важно, что бармен не говорит 
по-английски, так даже интересней. Все 
очарование Италии состоит именно из таких 
маленьких штрихов. Не пропустите его. 

Ночью здесь настолько тихо,  
что слышно только пение сверчков  
и отдаленный шум волн
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Виктория 
Фоменко

Ресторан «Неаполитано», который находится в центре 
провинциального городка, порадует вас изысканной итальянской 
кухней и отличной уютной обстановкой. Панорамные окна выходят 
в парковую зону и делают днем ресторан светлым, а вечером – 
глянцевым. 

Ужин в провинции

Директор дизайн- 
студии «Арбат»

Пространство заведения хотелось сделать 
максимально открытым, но чтобы при необ-
ходимости появлялись VIP-зоны и кабинки. 
Для этого на входе в кабинки находятся 
шторы, дополняющие  общий  текстильный 
ансамбль. Шторы выполнены из двусторон-
ней ткани, с одной стороны – черные, с дру-
гой – серо-стальные, что позволяет менять 
настроение и общий вид заведения. Цвето-
вая гамма сдержанная, основными цветами 
являются белый, черный и серый. Но чтобы 
подчеркнуть эти цвета, сделать так, чтобы 

они заиграли, в палитре появляется яркий 
и дерзкий фиолетовый. Обои-компаньоны  
выбраны из одной коллекции. Их три вида: 
с орнаментальной композицией, в полосу 
и в ромб. Обои и шторы перекликаются по 
цвету и стилю между собой.
Интерьер дополнен множеством деталей. К 
примеру, в столах имеются ниши, накрытые 
прозрачной столешницей, под которыми 
выложены декоративные композиции из 
двух цветов мелкого камня. Повторяющих-
ся узоров нет, каждый уникален. 
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спальня Амалия – 66 450 руб.

кухня Мадлен угловая – 40 250 руб.
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Специально не декорировалась  кирпичная 
кладка – она только сверху покрашена 
белой краской.
Еще одной деталью, заслуживающей 
внимания, стали панно из каленого стекла 
черного цвета. Под ними в нише стены 
спрятаны телевизоры. До тех пор, пока 
телевизор не включен, стекло выполняет 
роль затемненного зеркала, а при включе-
нии зеркало «оживает» и пропускает лучи 
телепередач.  Такого плана стекло встрое-
но и в пол на входе в ресторан.
Поскольку в кафе очень высокие потолки, 
был сделан черный натяжной потолок, 
который визуально увеличил высоту и в то 
же время сделал интерьер более уютным 
и завершенным. На такой поверхности от-
ражение от светильников смотрится очень 
красиво, особенно вечером.
Здесь установлена профессиональная аппа-
ратура. Сцена расположена в центре зала, 
и, таким образом, из любой точки можно 
отлично видеть все, что там происходит. 

Для создания декорации Вам потребуется 
стол с полкой, накрытой сверху стеклом.
Под стекло можно положить бусины, ткани, 
фотографии.
Возможно создавать тематические 
композиции, к примеру, морские. По-
ложить ракушки, морские звезды, 
канаты, картинки с видами моря. 
Иногда в нишу насыпают песок. На 
этом песке создаются различные 
узоры. Такой стол служит не только 
украшением интерьера, но и пре-
красным средством для релаксации.

Рецепт дизайнера
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уличных растений, а также разнообразные 
сопутствующие товары для дома и сада.  
И кроме того, никуда не выезжая, можно 
провести целый день в огромной оранже-
рее среди тысячи зеленых растений, ма-
леньких и больших, высоких и низких. Что 
может быть лучше для жителя шумного 
пыльного города? Теперь и у ставропольцев 
появилась возможность делать покупки в 
таком садовом центре, созданном по евро-
пейскому образцу. 

Огромный ассортимент
В этом уникальном садовом центре пред-
ставлены растения для дома и сада, всевоз-
можные сопутствующие товары и инте-
рьерные мелочи – тысячи наименований. В 
«Планете лета» постоянно в наличии сотни 
видов комнатных и уличных растений – все 

те сорта, которые сегодня пользуются осо-
бым спросом и популярностью у покупа-
телей. Впрочем, если вы вдруг какое-то 
растение здесь не нашли, его всегда можно 
заказать дополнительно. 
Важно, что в садовом центре представлены 
именно те виды растений, которые растут 
в такой же климатической зоне, в какой 
находится Ставропольский край. Именно 
поэтому купленный саженец или комнат-
ный цветок обязательно у вас приживется. 
Здесь постоянно расширяется ассортимент 
искусственных растений. Они подходят для 
офисных помещений, торговых центров 
и залов с плохим освещением и низкой 
влажностью. Искусственные растения не 
требуют особого ухода, зато могут оживить 
и украсить любой интерьер.
В «Планете лета» можно купить практич-
ные вещи для работы в доме, на даче и 
в саду, товары по уходу за комнатными и 
уличными растениями. Всевозможный ин-
вентарь и разные виды удобрения – все что 
нужно, чтобы ухаживать за растениями и 
своими руками создавать живую красоту – 
можно найти здесь. 
Ассортимент садового центра зависит от 
сезона. Например, сейчас самое время вы-
саживать луковичные, и поэтому в «Плане-
те лета» представлены сотни самых разных 
видов луковиц. А с приходом зимы здесь 

В нашем городе открылся садовый центр, уникальный не только для Ставрополя, но и для всей страны. 
«Планета лета» – это больше, чем магазин, это целый зеленый мир, где можно не просто купить любые 
растения и товары для дома и сада, но еще и получить совет дизайнера и отдохнуть всей семьей. 

Я здесь расцветаю

Как в Европе
Жители маленьких и больших европейских 
городов часто в выходной день целыми се-
мьями отправляются в ближайшие садовые 
центры. В них продаются комнатные и улич-
ные растения, тысячи товаров для работы в 
доме и саду, для создания индивидуально-
го интерьера и декорирования придомовой 
территории – все, что нужно, чтобы украсить 
окружающее пространство, сделав его 
уютным и комфортным.  
В таких садовых центрах европейцы любят 
проводить весь день: не спеша рассматри-
вать товары, делать покупки, пить кофе в 
кафе и обсуждать с друзьями события про-
шедшей недели. В Европе садовые центры 
пользуются большой популярностью. Ведь 
это очень удобно, когда сразу в одном 
месте представлены тысячи комнатных и 
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появятся рождественские украшения. На 
«Планете лета» всего шесть сезонов. Каких? 
Об этом вам расскажут в садовом центре!

Ваши помощники
Если вы плохо разбираетесь в цветах, но 
очень хотите, чтобы дом и сад украшали 
красивые растения, не отчаивайтесь – в 
«Планете лета» вам обязательно помогут. 
Ведь персонал садового центра подбирался 
с особой тщательностью – здесь работают 
квалифицированные биологи и грамотные 
флористы, которые могут дать профес-
сиональную консультацию. Кроме того, на 
ресепшене садового центра всегда работает 
оператор: он расскажет о действующих 
предложениях и акциях, ответит на вопросы 
о ценах, ассортименте, наличии товара. 

Уникальное здание
«Планета лета» – это необычное здание 
оранжерейного типа, где созданы опти-
мальные условия для растений. Вентиля-
ция, полив, зашторивание – система сама 
автоматически поддерживает особый 
микроклимат. Перед зданием разбита 
большая удобная парковка, поэтому приез-
жая в садовый центр, вам не придется бес-
покоиться о том, где оставить автомобиль. 
Для удобства покупателей вся «Планета 
лета» разделена на тематические зоны. 

Например, в зоне «Мой любимый дом» 
представлены комнатные растения и все 
сопутствующие товары. В зоне «Мой пито-
мец» есть все для ваших домашних живот-
ных – средства по уходу, корма, игрушки, 
ошейники... В зоне «Мой любимый сад» 
вы найдете не только уличные растения, но 
разнообразные товары для работы на даче 
в саду, а также для создания уникального 
экстерьера: мебель, скульптуры, фонтаны, 
оградки, бассейны, искусственные водоемы. 
А в зоне «Все для пикника» продается все, 
что нужно для хорошего отдыха на при-
роде: мангалы, шампура, решетки для бар-
бекю и многое другое. В теплое время года 
уличные и садовые растения выставлены на 
огромной открытой площадке – некоторые 
покупатели специально приезжают, чтобы 
погулять именно здесь. Если вы устали 
ходить по «Планете лета», можно отдохнуть 
и выпить кофе в уютном кафе, которое на-
ходится здесь же, на территории садового 
центра.

Творческая мастерская
Уникальная зона центра – «Творческая ма-
стерская». В ней собраны сотни предметов 
интерьера: свечи, стеклянные и керамиче-
ские вазы, плетеные кашпо, декоративные 
«мелочи» – все то, что поможет сделать 
дом и сад уютнее. Вы можете выбрать что-

то самостоятельно, а можете обратиться за 
помощью к дизайнерам. В «Творческой ма-
стерской» флористы готовы собрать букет 
для любого праздника – сотни срезанных 
цветов привозят в «Планету лета» со всего 
мира. Не забудьте купить открытки! 
Если вы хотите, чтобы вашу квартиру, офис, 
придомовую территорию, дачу украшали 
самые разные растения, цветущие и нет, от-
правляйтесь в «Планету лета» за покупка-
ми и за творческими советами. Очень часто 
покупатели приезжают в «Планету лета» с 
ландшафтными дизайнерами и уже здесь 
вместе со специалистами садового центра 
подбирают растения и предметы декора. 
В «Планете лета» созданы все условия 
для хороших покупок и приятного отдыха. 
Ждем вас в гости!

г. Ставрополь, пр-т Кулакова, 19 В 
Тел. (8652) 230-230

www.planeta-leta.com

Всю информацию о садовом центре,  
а также о действующих акциях  

и предложениях вы можете узнать на сайте  
www.planeta-leta.com. 

      
СРЕДА ОБИТАНИЯ
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скам Caparol. Впрочем, спектр материа-
лов, предназначенных для внутренней 
и внешней отделки зданий, гораздо 
шире. 
Это декоративные штукатурки, шпат-
левки, грунтовки, изолирующие и био-
цидные материалы, системы теплоизо-
ляции, наливных полов, специальная 
линейка для обработки, сохранения 
древесины и придания ей определен-
ных свойств и многое другое. 
Отдельного внимания заслуживают 
уникальные в своем роде системы те-
плоизоляции на основе высокопрочных 
фасадных материалов Carbon. Они не 
только значительно улучшают внешний 
вид зданий и создают уютный микро-
климат для жильцов, но и обладают 
поистине потрясающей прочностью. Та-
кие системы выдерживают экстремаль-
ную нагрузку более 50 Дж – то есть им 
не страшны никакие механические воз-
действия, включая прямое попадание 
крупного града. 
Стоит отметить, что в основном Caparol 
ориентируется на работу с профессио-
нальными потребителями. Проектиров-
щики, архитекторы, дизайнеры, 
строители-отделочники, маляры смогут 
не только найти здесь все необходимое 
для своей работы, но и получить весь 
спектр сервисных услуг – от техниче-
ских консультаций по подбору и приме-
нению материалов до доставки продук-
ции и сопровождения работ на объекте.

Три составляющие качества
Caparol - семейная компания, основан-
ная в 1885 году, переходящая от поко-
ления в поколение, от отца к сыну. Это 

означает очень серьезный уровень от-
ветственности за качество продукции, 
что позволяет компании долгие годы 
быть одним из признанных лидеров в 
своей сфере деятельности. 
Имеет значение и традиционный для 
европейцев рациональный подход. Так, 
например, у многих россиян бытует тра-
диция красить заборы с периодично-
стью в 2-3 года: старая краска быстро 
теряет свои свойства, а новая стоит не-
дорого. У педантичных немцев все по-
другому: если краска служит менее 
семи лет, они вообще не воспринимают 
ее за достойный внимания продукт, и 
если перекрашивают поверхности, то 
раз в 10-20 лет - экономя и по деньгам, 
и по трудозатратам. 
Ну и конечно, немаловажное значение 
имеют современные технологии и но-
вейшие инновационные разработки, 
внедрению которых компания уделяет 
первостепенное внимание. 
По признанию Алексея Дойникова, за-
местителя директора компании «Старт-
строй» – единственного дилера Caparol 
на Ставрополье, качество продукции не-
мецкого производителя определяет не 
только долговечность и эстетическое 
совершенство объектов, на которых она 
используется, но и экологическая безо-
пасность – один из приоритетов компа-
нии. Именно поэтому внутренние эко-
логические стандарты, распространяю-
щиеся на всю продукцию Caparol, в не-
сколько раз строже принятых европей-
ских норм. И все это в комплексе дела-
ет выбор отделочных материалов для 
профессионалов строительной сферы 
очевидным и однозначным. 

Радужный слон – символ группы компаний Caparol приветствовал гостей на торжественном открытии 
специализированного CaparolCenter в Ставрополе. 

Профессионально для профессионалов

Компания «Старт-строй» открыла пер-
вый на Ставрополье торговый центр, 
представляющий продукцию всемирно 
известного бренда Caparol. 
По признанию представителей компа-
нии, это событие – еще один значимый 
шаг вперед по сравнению с конкурента-
ми, так как на сегодняшний день 
Caparol – единственная компания, име-
ющая в России подобные представи-
тельства. Ставропольский центр стал 
одиннадцатым в их числе. 

Единые стандарты и принципы
Фасад центра столь же ярок, сколь и 
легко узнаваем: единый корпоративный 
стиль находит свое воплощение во всех 
торговых точках на территории России и 
Европы. Торговый зал разделен на свое-
образные зоны, каждая их которых 
имеет свою специализацию. Так, в зоне 
CapaDecor можно ознакомиться с образ-
цами декоративных материалов, по-
ставляемых компанией. ColorExpress 
отвечает за колировку продукции в тот 
или иной цвет по выбору заказчика.  
А MalerCenter представляет весь спектр 
лако-красочной продукции. 
Краски – пожалуй, самый популярный  
и известный продукт компании Caparol. 
И красноречивее всего об этом говорит 
ареал их применения: от внутренней от-
делки частных квартир до фасадов та-
ких всемирно известных объектов, как 
храм Василия Блаженного или Большой 
Кремлевский дворец. Многие историче-
ские памятники, спортивные и социаль-
ные объекты, крупные промышленные 
предприятия на территории России об-
рели свои цвета именно благодаря кра-

текст Светланы Ландиной, фото Алексея Батурина

      
СРЕДА ОБИТАНИЯ
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Мерседес-Бенц Центр Ставрополь 
пр-т Кулакова, 3, тел.: (8652) 56-20-20 
www.mersedes-stavropol.ru

28 июля в поселке Рыздвяный на базе клуба сверхлегкой авиации «Сварожич» состоялось авиашоу 
сверхлегких самолетов. Спонсором праздника выступил Мерседес-Бенц Центр Ставрополь (группа 
компаний «Ключавто») и пригласил на него своих клиентов. Гости смогли пообщаться с пилотами, 
познакомиться с техникой (были представлены микросамолеты и дельталеты) и даже подняться в 
воздух в качестве пассажиров. В это время на земле под руководством очаровательных стюардесс 
проходил караоке-чемпионат песен о летчиках. После полета, полного эмоций и впечатлений, 
многие клиенты нашего центра всерьез заинтересовались авиацией и задумались о покупке 
своего собственного летательного аппарата. 
Ведь шедевр наземной техники – автомобиль «Мерседес-Бенц» – у них уже есть!

Mercedes-Benz
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28 июля клиенты и коллектив компании 
«Гедон-Моторс», официального дилера 
Volkswagen в Ставропольском крае, отме-
тили десятилетний юбилей фирмы.
Сказать, что было душевно – ничего не 
сказать! Сказать, что было весело  – ничего 
не сказать! Единственное, что скажу точ-
но, это был большой праздник общения в 
кругу близких по духу людей. Собравшись 

вместе, они вывели простую и при этом 
точную формулу: «Фольксваген» + при-
рода = праздник!»
Как приятно было слышать истории 
клиентов о своих поездках, об их тестиро-
вании своих машин. О высоких оценках 
качества. 
А когда эти истории рассказываются за 
большим общим столом, над которым 

Первые десять!

парит аромат приготовленных по разным 
рецептам шашлыков, когда они сопро-
вождаются подарками и приятными 
сюрпризами, тогда и понимаешь, как ты 
благодарен компании, в которой купил 
свой «Фольксваген». Естественно, делаешь 
комплимент и себе за выбор правильного 
автомобиля!
Автомобиля без помпезности, но с реаль-

«Я просыпаюсь рано утром. Сегодня особенно рано! Мне очень важно, чтобы этот день был как  можно длиннее! 
Это мой день рождения.
Сегодня вокруг меня будут люди, которые являются самыми важными для меня! И я смогу сказать,  как я их 
люблю!»  

Из рассказа знакомого мальчика о его десятилетии.

 
ВЫХОД В СВЕТ

текст: клиенты и друзья  автоцентра «Гедон-Моторс»  Альбина и Алексей Собины
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ной мощью для настоящей жизни. С её 
дорогами и бездорожьем. С её праздника-
ми и буднями. Автомобиля и марки, много 
раз побеждавшей «Дакар» и, конечно, 
пути-дороги Ставрополя и окрестностей!
Итак, первые десять лет позади. Первые 
десять километров огромной дороги, по 
которой едут тысячи автомобилей  
«Фольксваген». Пусть мудрое руковод-

Дилерский центр Volkswagen  
«Гедон-Моторс»

1-я Промышленная, 4 А
Тел.: 8 (8652) 56-66-10 (50,60)

www.vw-stavropol.ru

Генеральный партнер мероприятия

Рекламный партнер 
ООО «Сильная реклама»

www.reklama-sila.ru

 
ВЫХОД В СВЕТ

ство и опыт коллектива компании и дальше 
держат руль также мастерски! А мы, вла-
дельцы автомобилей, будем гордиться своим 
дилером! 
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В Италии говорят: «едят 
для того, чтобы жить, 
а не живут, для того, 
чтобы есть». Кухня этой 
страны великолепна. 
Здесь знают, что даже 
самое простое блюдо 
можно превратить в про-
изведение кулинарного 
искусства – нужны ду-
шистые травы, пряные 
специи и фантазия по-
вара. Изысканные ита-
льянские блюда готовят 
в кафе «Веранда». Попро-
буйте и закройте глаза: 
да, вы в Италии.

В Италии говорят: «едят 
для того, чтобы жить, 
а не живут, для того, 
чтобы есть». Кухня этой 
страны великолепна. 
Здесь знают, что даже 
самое простое блюдо 
можно превратить в про-
изведение кулинарного 
искусства – нужны ду-
шистые травы, пряные 
специи и фантазия по-
вара. Изысканные ита-
льянские блюда готовят 
в кафе «Веранда». Попро-
буйте и закройте глаза: 
да, вы в Италии.

Салат с инжиром и Пармой

Инжир
Руккола
Пармская ветчина
Сыр Рикотта
Оливки
Помидоры черри
Синий лук
Бальзамический уксус
Оливковое масло

В чашку выложить рукколу, оливки, по-
резанные помидоры черри и сыр Рикотта. 
Все полить заправкой из оливкового мас-
ла и бальзамического уксуса. Выложить 
на тарелку, украсив дольками свежего 
инжира, ломтиками Пармы.

Италия  
на 
тарелке

фото Алексея Батурина (креатив-студия «Новый взгляд»)
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«Черный трюфель» 
с мясом индейки и соусом
из дижонской горчицы 

Яйцо 
Мука
Мясо индейки
Сливки
Дижонская горчица
Специи

В муку вбить яйцо, влить воду и замесить 
тесто. Мясо индейки мелко порубить, 
добавить соль, перец, специи по вкусу. 
Тесто раскатать и вылепить «трюфели». 
Отварить в кипящей воде со специя-
ми до готовности. Подавать в соусе из 
дижонской горчицы и сливок. Необычный 
черный цвет блюду придает добавленный 
шеф-поваром фирменный ингредиент.

Ставрополь
ул. Маршала Жукова, 1

Тел. 550-550
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Порадует вас уникальное место в нашем городе, которое пред-
ставляет сразу два ресторана разнообразной кухни: «Два шефа» 
и «Академия».
Ресторан «Два шефа» сочетает в себе изыски итальянской и япон-
ской кухни, здесь вы можете насладиться тихой, уютной обста-
новкой, роскошным итальянским интерьером и легкой фоновой 
музыкой, а также провести романтический вечер вдвоем, отдо-
хнуть в кругу семьи или просто собраться с друзьями.
Если вы пожелаете нечто более веселое, молодежное, раскрепо-
щенное, не стоит ходить далеко, просто пройдите во второй зал, 
и вы почувствуете себя как будто в другой стране. Вас встретит 
приветливый персонал в ярко-красных майках и подтяжках 
с множеством прикольных значков и представит вам «Акаде-
мию» – американский ресторан, который предлагает посетителям 
жизнерадостную, энергичную атмосферу и традиционные блюда 

 
ВЫХОД В СВЕТ
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г. Ставрополь 
ул. Мира, 355 / ул. Ломоносова, 38

тел. (8652) 37-18-18

Соединенных Штатов Америки и Мексики.
Также мы ждем наших посетителей ежедневно с понедельника по 
пятницу на бизнес-ланч по уникально низкой цене – от 195 руб.  
А с 15 сентября мы предлагаем вам ежедневные завтраки с 10:00 
до 12:00 !
Главное в наших ресторанах – гармония вкуса и ваше хорошее 
настроение! С этим у нас все на высшем уровне – за гармонию 
вкуса отвечают профессионалы, а ваше хорошее настроение 
приходит сразу благодаря безукоризненному сервису и уютному  
интерьеру!
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Аристократический прием 
Знаменитой куропатки  

в Ставрополе!
В ресторане Esquire состоялся закрытый ужин в честь бренда виски №1 в Шотландии  

The Famous Grouse*. Можно сказать, что Ставрополь открыл сезон аристократических 
приемов Знаменитой куропатки в 2012 году, став первым городом на пути изысканного  
гастрономического путешествия The Famous Grouse по России. Открытие сезона смогли 

оценить не только ценители классического виски, но и любители легких коктейлей,  
ведь именно на этом ужине для гостей мероприятия был проведен уникальный  

мастер-класс по приготовлению коктейлей на основе сортов этого  
великолепного и исторически почитаемого шотландского виски.

Уютная и, бесспорно, аристократическая атмосфера приема как 
нельзя лучше располагала к дружескому общению и восприятию 
самых интересных фактов о знаменитом шотландском бренде. Во 
время вечера гости смогли узнать, чем именно так близка Знаме-
нитая куропатка не менее знаменитой королеве Великобритании, 
раскрыть для себя некоторые тайны  британского двора и истории 
создания бренда The Famous Grouse,  послушать настоящую шот-
ландскую волынку и, вдобавок ко всему прочему, сфотографиро-
ваться в образе шотландского аристократа.  А самое главное –  
конечно же, на протяжении всего вечера дегустировать виски The 
Famous Grouse и его вариации в коктейлях. 
За богатую, более чем 150-летнюю,  историю существования брен-
да накопилась масса превосходных рецептов коктейлей. Лучшие 
повара Шотландии посвящали Куропатке свои кулинарные ше-
девры, а многочисленные сорта виски The Famous Grouse получа-

ли высочайшие оценки мировых экспертов в области крепкого 
алкоголя. Это и  послужило поводом для того, чтобы собирать 
друзей Знаменитой куропатки в России на изысканные закрытые 
ужины и делиться с ними лучшими гастрономическими изобре-
тениями мастеров бренда The Famous Grouse в области сочетания 
напитков и блюд. Ведь то, что так близко шотландским аристокра-
там, несомненно, понравится и нам!

* Всенародно знаменитым на своей родине этот виски является уже 150 лет, а на протяжении более 
чем  30 лет из них этот напиток гордо носит титул виски №1 во всей Шотландии! Доказательством 
тому служат несколько неоспоримых фактов. Среди которых и то, что каждую секунду в Шотландии 
выпивается минимум 3 миллилитра именно этого виски, а также документ, подтверждающий,  что 
The Famous Grouse на сегодняшний день остается одним из немногих купажированных виски, по-
ставляемых ко двору Её Величества Королевы Великобритании.

 
ВЫХОД В СВЕТ
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ТЕРРИТОРИЯ PRO

Автосалоны, центры техобслужива-
ния
Мерседес Бенц Центр Ставрополь  
пр. Кулакова, 3
Автосалон Volkswagen «Гедон Моторс»  
ул. 1-я Промышленная, 4 А
Автосалон BMW пр. Кулакова, 33 А 
Порше Центр Ставрополь ул. Лермонтова, 347
Автосалон Land Rover ул. Октябрьская, 204
Автосалон Audi Старомарьевское шоссе, 3
Автосалон SsangYong пр. Кулакова, 22/2
Автосалон Ford ул. Октябрьская, 204
Автосалон Mazda ул. Доваторцев, 54 Д
Автосалон Honda Южный обход, 27 

Автосалон Citroen Южный обход, 57
Автосалон Skoda ул.Октябрьская, 204
Автосервис «Гараж» ул. Доваторцев, 38 Г, пр. Кулакова, 18 Б;  5-я Промышленная, 7

Дизайн, интерьер, мебель
Мебельный шоу-рум «Да Винчи» пр. Кулакова, 8 К
Мебельный бутик «Олигарх» ул. Доваторцев,13
Салон мебели «Европа» ул. Артема, 5 А
Салон мебели для кухни «Дриада» ул.Мира, 355
Технологии пространства ул. Р. Люксембург, 3
Торговый  Дом «Строймаркет»  
ул. Доваторцев, 61 (ОРТЦ «Ставрополь») 
Группа компаний «Мистер Дом»  
ул. Тухачевского, 14/1 (2-й этаж)
Салон-магазин модных тканей «Модница»  
ул. Маршала Жукова, 42 
Салон «Мебель-люкс» ул. Пушкина, 29
Магазин сантехники «САНМАСТЕР» ул. Вокзаль-
ная, 2

Рестораны, кафе
Кафе «Изба» ул. 3-я Промышленная, 1
Ресторан «Скиф» ул. Васильева, 1А 
Развлекательный комплекс «Новый Рим» 
 ул. 50 лет ВЛКСМ, 5
Кафе «Театральное» ул. Морозова, 1
Ресторан «Петрович» пер. Макарова, 26;  
Михайловское шоссе, 10 А; ул. Тухачевского, 15;  
ул. 50 лет ВЛКСМ, 43 А
Ресторан «Восвояси» ул. Доваторцев, 35 Б 
«Пивная №1» ул. 50 лет ВЛКСМ, 18В
Ресторан «Хмель и солод» ул. Доваторцев, 41А

Ресторан восточной кухни «Васаби» ул. Мира, 355
Кафе Patio Corleone ул. Мира, 355
Кафе «Эль грано» ул. Мира, 355/38
Ирландский бар & стейк-хаус «KELT» пер. Макарова, 20 А
Ресторан Sapore Italiano ул. Доваторцев, 40А
Арт-кафе «Шавиньоль» ул. 45-я Параллель, 7А
Кафе «Барберини» пр. Карла Маркса, 70
Ресторан Resttime ул. Пирогова, 15/1
Ресторан «Лас-Вегас» ул. Черниговская, 2
Ресторан «Маракеш» ул. Шпаковская, 111
Кафе Veranda Italiana ул. Маршала Жукова, 1
Ночной клуб Barduck ул. 50 лет ВЛКСМ, 109
Ресторан «Такеши» ул. 50 лет ВЛКСМ, 109
Суши-бар «БРОДВЕЙ» пр. К.Маркса, 92 
Бар Rock & Beer 50 лет ВЛКСМ, 93
Ресторан «Ориент-хаус» ул. Тельмана, 234/1
Караоке-бар «Мартовский кот» ул. Тельмана, 234/1
Ирландский паб  «Тепмл Хилл» пр. Карла Маркса, 74
Кофейня «Белые ночи» пр. Октябрьской революции, 7
Кондитерский бутик «Даханаго»  
пр-т Октябрьской революции, 30/ул. Ленина, 282
Стриптиз-бар «Зажигалка» пр. Кулакова, 29Д
Кофейня «Белые ночи» ул. Мира, 345Б
Кофейня CoffеClub ул.Краснофлотская, 91 (ТЦ «Ниагара»)
Кафе «Блокбастер» ул. Дзержинского, 131А 
Пивное заведение «Гвоздь» пр.Кулакова, 29Д

Торговые центры
ТОРК «Галерея»  
ул. Маршала Жукова, 8
МЦ «Коsмос»  ул. Доваторцев, 75 А
ТЦ «Нестеров» ул. Дзержинского, 131 А
ОРТЦ «Ставрополь»  
ул. Доваторцев, 61
ТРЦ «Москва» ул. Тухачевского, 14/2

Медицина, красота, здоровье
Клуб «Профит» ул. Булкина, 6
Салон «Арт Флора» пр. Карла Маркса, 67
Психологическое агентство «Анима» ул. Ленина, 394, оф.3
Центр снижения веса «Доктор Борменталь»  
ул. Доваторцев, 3А
Центр эстетической медицины «Галерея красоты»  
ул. 50 лет ВЛКСМ, 18 В
Школа танцев «Браво» ул. Пирогова, 15/1
«Академия красоты» ул. Доваторцев, 67 А
Салон Новейших Технологий «Айзон» ул. Тухачевского, 7/1
Салон оптики и контактных линз «Прозрение» ул. Ленина, 289  
ул. Ленина, 365 А; ул. 50 лет ВЛКСМ, 16/5
«Империя красоты и здоровья» ул. Партизанская, 2/2
Центр кинезотерапии и реабилитации  ул. Космонавтов, 12
Клиника «Соло» ул. Партизанская, 2
Ставропольский центр Медицинской Академии «21 век»  

ул. Пушкина, 8
«Ангел-Эстетик» ул. Ленина, 379
Креатив-студия «Новый взгляд»  пр. Октябрьской революции, 7

Бутики
«Иль де ботэ» ул. Маршала Жукова, 12
MEXX ул. Маршала Жукова, 12;  
ул. Доваторцев 75 А (МЦ «Коsмос»)
Benetton ул. Маршала Жукова, 12
«Дресс-код» ул. Дзержинского, 133
Часовой салон «Стиль тайм»  
ул. Дзержинского, 133
Ювелирный салон «Золотой» 
 ул. Маршала Жукова, 8  
(ТОРК «Галерея»)

Ювелирный салон «Адора» ул. Маршала Жукова, 8 (ТОРК «Галерея»)
Ювелирный салон Rich ул. Ленина, 289
Партнерский бутик Swarovski ул. Маршала Жукова, 12
Магазин джинсовой одежды Motor ул. Мира, 331
InWear Matinique ул. Краснофлотская, 91
Магазин Alba ул. Мира, 331
Магазин «Фин Флаер» ул. Мира, 331
Магазин InterSport ул. Мира, 331
Бутик «Ангел» ул. Ленина, 379
Магазин мужской одежды Studio AV ул. Краснофлотская, 91
Магазин «Робинзон» ул. Доваторцев, 75 А (МЦ «Коsмос») 
Магазин «Мечта рыбака» пр. Кулакова, 18 И
PULEDRO, ТЦ «Москва»
	

Бизнес, туризм, образование
Отель «Азимут»  
ул. Маршала Жукова, 1
Удостоверяющий центр «Аском»  
ул. Ленина, 293
Языковой центр Language link   
ул. Булкина, 11
Туроператор TUI  
ул. Ленина, 125
Северо-Кавказское юридическое 
агентство ул. Мира, 264А
ГК «Континент» ул. Дзержинского, 114
Инвестторгбанк  ул. Маршала Жуко-
ва, д.23

Администрация города Ставрополя пр. Карла Маркса, 94
Международный аэропорт «Ставрополь»
Торгово-промышленная палата Ставропольского края 
ул. Доваторцев, 55А
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1 год вместе1 сентября пивной ресторан «Гвоздь» отметил свой первый день рождения. Гостям традиционно предложили семь сортов пива и блюда 
европейской и японской кухни. А сюрпризом вечера стало выступление Андрея Лобжанидзе. 
Начиная с 22 сентября, "Гвоздь" приглашает к себе на празднование Октоберфест. 

Мы рады Вас приятно удивлять!

Пивное заведение «Гвоздь» • Ставрополь, пр-т Кулакова, 29 Д
тел.: (8652) 33-33-11 • http://пивная-гвоздь.рф
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Да здравствует мужчина! При желании  
он может добиться всего на свете.  

Да здравствует женщина!  
При желании она может добиться любого мужчины.

Джордж Эйд

Только те, кто предпринимает абсурдные попытки, смогут 
достичь невозможного.

Альберт Эйнштейн

Правильное решение, принятое с опозданием,  
является ошибкой.

Ли Якокка

Счастье не в счастье, а лишь в его достижении.
Федор Достоевский

Кто обладает терпением, может достичь всего.
Франсуа Рабле

На вершину горы взбираются не для того, чтобы увидеть 
небо, а чтобы увидеть равнину.

Ясон Эвангелу

Мир делится на людей, которые делают вещи, и людей, 
которые получают кредит.

Дуайт Морроу

Попытки достичь вершины  
одним прыжком обуславливают 

такое количество страданий в мире.
Вильям Коббетт

Вы должны делать то, что, как вы думаете,  
вы не можете делать.

Элеонора Рузвельт

 
СКАЗАНО








