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Концерты, конференции, бизнес–мероприятия, презентации,
свадьбы, юбилеи, банкеты до 1000 мест,

профессиональное звуковое и световое оборудование.
Всевозможные изыски 

европейских и кавказских блюд.
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Три

Триколор – не только россий-
ский, но и любой другой трехцвет-
ный флаг. Как известно, наш бело-
сине-красный триколор первона-
чально был торговым флагом. Его 
современная история началась в 
1991 году. Есть мнение, что три 
цвета флага символизируют веру, 
надежду и любовь.

Триада – тайная преступная ор-
ганизаций в Китае. Всем триадам 
были свойственны общие убежде-
ния и ритуалы, как, например, 
вера в мистическое значение циф-
ры 3. В мирное время большин-
ство подобных обществ действо-
вали как братства взаимопомощи, 
но многие из них были связаны с 
преступной деятельностью.

Тройной одеколон, или «Кель-
нская вода» (Eau de Cologne). Отец 
российской парфюмерии. Его 
пили при нехватке денег, держали 
на случай порезов после бритья и 
комариных укусов, им отлично 
заправлялись фломастеры! А 
«тройным» он стал называться 
из-за трех компонентов: лимона, 
бергамота и нероли.

Троечники бывают двух видов. 
Хитрые троечники, у которых 
тройки по всем предметам, пото-
му, что учиться лень. И умные тро-
ечники, которые по какому-то 
предмету знают больше любого 
отличника, а на остальное у них 
просто не хватает времени. По-
следние, как натуры цельные, 
многого добиваются в жизни.

Соображать на троих – идио-
ма, возникшая во времена Хруще-
ва после того, как было запрещено 
отпускать водку на розлив. Люди, 
привыкшие к ежедневному прие-
му небольшой дозы спиртного, 
вынуждены были покупать бутыл-
ку водки в магазине и делить ее «на 
троих» со случайными компаньо-
нами.

Третий Рим, он же Москва. Пер-
вые два – собственно Рим и визан-
тийский Константинополь. Эта 
блестящая, как сказали бы сейчас, 
пиар-концепция, связанная с на-
следованием православной тради-
ции, стала мощным оружием в 
идеологической борьбе России с 
конкурентами еще в 16 веке.

Тройка – экологичный и весьма 
эффектный вид русского транс-
порта. Тройка была придумана для 
быстрой (45-50 км/ч) езды на 
длинные расстояния. Идея заклю-
чается в том, что идущего широ-
кой, размашистой рысью «цен-
трального» коренника как бы «не-
сут» на себе скачущие галопом 
боковые-пристяжные.

Третий глаз – мистический ор-
ган восприятия, межбровная ча-
кра бесстрастия и сверхъесте-
ственных способностей – яснови-
дения и гипноза. Пробуждение 
«третьего глаза» – популярный 
мотив в восточных культурах. 
Статуи Будды часто делают с дра-
гоценным камнем в области меж-
бровного центра. 

В июне журналу Pro КМВ исполняется три года! 
Этому радостному событию посвящается наша подборка…
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«Без боли нет доли» – формула, о которой знает любой «качок». Суть ее 
сводится к тому, что во время силовой тренировки мышцы получают 
микроразрывы, а после наш умный организм восстанавливает их, слов-
но накладывая заплатки, и делает это «с запасом» – отсюда и рост. А не 
будет травм – не будет и прогресса. Прогресса, как это ни обидно, медлен-
ного и довольно болезненного.
Парадокс заключается в том, что мышцы рвутся вовсе не в тот момент, 
когда вы со зверским выражением лица выжимаете сорок кило на би-
цепс. Это происходит, когда вы опускаете руку.
Совсем несложная математика. Если вы подняли штангу – рано или позд-
но ее придется опустить. Каждое повторение жима в подходе увеличива-
ет количество таких опусканий. Каждый новый подход умножает коли-
чество микротравм. Чтобы избежать последних, можно просто не под-
нимать эту чертову железку в очередной раз. Только и всего. Болеть не 
будет. Но и расти – тоже.
Ровно так же – и с остальным. К примеру, чтобы не испытать горечи рас-
ставания с любимым человеком, достаточно не напрягать аорту. Это вам 
не квадрицепс. Порвется – не восстановите.
Есть, правда, один маленький секрет. Мышцы, которыми мы не пользу-
емся, за ненадобностью атрофируются. Иногда – насовсем. И если с жи-
вотом, заплывшим жиром, у некоторых, хоть и с трудом, но получается 
справиться на «римском стуле», то где вы видели такой тренажер, на ко-
тором можно «накачать» себе немного любви и чуточку счастья?
Разумеется, было бы здорово, если бы мы могли достигать искомого без 

No pain-no gain
Редкий человек, впервые посетив спортзал, не ощущает наутро боли в мышцах. 
Если после тренировки у вас ничего не болит – значит, вы просто мило общались  
с тренером.

...где вы видели такой тренажер, на котором можно «накачать» себе немного 
любви и чуточку счастья?

лишений. В конце концов, человечество давно научилось обводить во-
круг пальца всех и вся. Физическую боль можно обмануть при помощи 
анальгетиков, природу – при помощи стероидов. Вот только в душу лидо-
каин не уколешь. Да и если для внешней привлекательности совершенно 
неважно, мышцы у вас внутри или вода, то сами вы все равно будете 
знать – сколько в действительности способны выжать от груди. Иными 
словами, соврать можно кому угодно, кроме себя самого.
В жизни – не в спортзале – может выйти, как в сказке Феликса Кривина 
про два полена. Ну, про те самые, которые лежат и окисляются. Одно – 
быстро. Другое – медленно. Одно – горит. Другое – гниет. Конечный итог 
окисления всем известен из школьного курса химии. Нам с вами остает-
ся только выбрать, каким образом к этому итогу прийти. Вот вы – как 
окисляться предпочитаете?
Можно испугаться боли после первой тренировки, устроиться на мягком 
с книжкой про любовь, написанной кем-то другим, и делать вид, что это 
– про вас. Можно стиснуть зубы, продолжать рваться на части и между 
подъемами штанги писать собственную книгу. Во втором случае, скорее 
всего, периодически будет больно. No pain, no gain – точно вам говорю. 
Проверено: эта формула справедлива не только для спортзала.
И хотя мне, как и любому нормальному человеку, иногда хочется плю-
нуть на все и, залечив в очередной раз порванную мышцу, прилечь на 
диван, – я, пожалуй, лучше накину на гриф еще пару блинчиков.
Потому что мне пока еще есть, куда расти. 
http://shamansky.livejournal.com

Shamansky

М О Н О Л О Г
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В популярной песне из известной советской киноклассики мне в детстве 
слышались такие слова: «Пара-пара-парррадуемся на своем веку краса-
вице Икуку, счастливому клинку!». И только спустя много лет я узнал, 
что никакой красавицы Икуку нет. Зато другое женское имя в «Трех муш-
кетерах» мне всегда было понятно: Констанция, Констанция, Констан-
ция! Так я познакомился со словом «константа» и узнал, что хотя бы умоз-
рительно, в этом мире есть некое постоянство.
Но мириться с постоянством готовы очень и очень немногие. Для такого 
подвига даже придумали специальное слово – «смирение». И отказ от 
бесконечной гонки в беличьем колесе – своего рода победа над собой и 
пример для благоговения. 
Откуда же берется иллюзия прогресса? Мятежная ли юность удобряет 
его корни? Беззаботное ли детство проращивает его семена? Когда ты 
меняешься и растешь, легко представить, что весь мир вокруг живет по 
таким же законам и движется только вперед и вверх. Спросите у стари-
ков, что думают они по поводу развития. Впрочем, не надо, не спраши-
вайте их ни о чем, пристально посмотрите вокруг, окиньте пристраст-
ным взглядом – а что, собственно, изменилось хотя бы за последние де-
сять лет? Или даже сто…  
Раньше деньги были большими и красивыми, кошелек от них пучило, 
как живот от вареного гороха, а теперь – это просто цифры на счете бан-
ковской карты. Прогресс? Еще какой! Да только денег не хватало ни пре-
жде, ни теперь.
«Темные» наши предки, заболев, думали о Боге. Их продвинутые потом-
ки – бегут в аптеку. Но насморк и сейчас с лечением проходит за неделю, а 
без лечения – всего за семь дней. 

КРАСАВИЦА ИКУКУ

Алексей Марьясов

Часто бывает, что все оказывается совсем не тем, чем кажется. И даже прогресс,  
в существовании которого, вроде бы, никто и не сомневается, на поверку – лишь 
путешествие детского паровозика по кольцевой дороге. 

В прошлом чиновничество клеймили позором классики. Теперь крити-
куют  с экранов ТВ современники. Но никакой прогресс так и не победил 
пороков государственной машины. Да и сама машина, несмотря на со-
временную электронную начинку госаппарата, не стала работать бы-
стрее.
Сто лет назад дороги мостили булыжником. Век спустя – закатывают в 
асфальт. Но ям и колдобин почему-то так и не стало меньше. Любой авто-
мобилист подпишется под этим и всякий пешеход – тоже. 
Кстати, когда-то письма писали от руки, на бумаге, запечатывали в кон-
верт и месяц ждали ответа. Теперь средств электронных коммуникаций 
больше, чем нулей и единиц в килобайте. Аська с эсэмэской сидят на 
электронке и погоняют твиттером. Но пообщаться с приятелем, которо-
го не видел уже полгода, по-прежнему нет ни времени, ни возможности.  
А теперь представьте, что сбылась одна из глупых фантазий апологетов 
технического прогресса. Машину времени-таки изобрели и построили. 
И вот вы – в тысяча дремучем году от Рождества Христова. Что вы можете 
дать людям прошлого? Лично вы, дитя современных технологий? Чему 
бы их научили, от чего предостерегли? Чего стоят все ваши знания, если 
на самом деле вы понятия не имеете, как передается телевизионный 
сигнал, что такое электричество, почему мутируют клетки, может ли 
быть Вселенная бесконечной и есть ли в ней Бог?
Лично я ни в чем не уверен наверняка. Да и как можно быть в чем-то уве-
ренным, если никакой красавицы Икуку нет и не было никогда, Констан-
та (Констанция) – всего лишь красивое женское имя, а ощущение про-
гресса – просто побочный эффект собственных переходов из юности в 
зрелость, а из старости в вечность. 

Аська с эсэмэской сидят на электронке и погоняют твиттером.

М О Н О Л О Г



1 1 P r o   и ю н ь  2 0 1 0

Д И С К У С С И О Н Н Ы Й  К Л У БРАДОСТИ ЖИЗНИ
се

рт
иф

иц
ир

ов
ан

о



1 2  P r o  и ю н ь  2 0 1 0

Д И С К У С С И О Н Н Ы Й  К Л У Б РАДОСТИ ЖИЗНИ

=>connect…
Мои сообщения: 1 новое
ТаНюШка-22  подмигнула вам 16 апреля в 01:57 
Вероятно, она хочет познакомиться с вами или просто выражает свою 
симпатию. 
ТаНюШка-22,  16 апреля в 02:06 
ПрИвЕтИкИ, симпотичный молодой человек ))))))))))
Заберименяотсюда-32,  16 апреля в 02:07
)) Здравствуй, хорошая, что так поздно не спится такой красатуле? )
…ошибка соединения.
– Ты не можешь меня упрекнуть! Я ведь ни разу даже слова не сказала, 
когда ты посреди ночи мог запросто встать и уехать к себе домой, к ней!
– Ну, перестань…
– Я перестань? Это я перестань?!
– Ну, мы же об этом говорили с тобой еще с самого начала…
– Да, ты говорил! Ты только и делаешь, что говоришь! А я элементарно 
устала быть твоим запасным аэродромом! Мне нужен прогресс в отно-
шениях! Я хочу стабильности!
– Ты хочешь стабильности или прогресса?
– Не цепляйся к словам! Я элементарно хочу нормальной жизни!
…ошибка соединения.
Знаете ли вы, что в начале 90-х в мире было зафиксировано всего 300 
фобий? А спустя лет 10 – после сумасшедшего скачка в техническом раз-
витии – уже больше тысячи.
Вася – космикофоб. Он боится, что на землю упадет метеорит, и его – Ва-
синому – унылому существованию придет пиндык. А Маша – киберофоб. 
Компьютер для нее непонятен и опасен, поэтому Маша предпочитает 
продавать чипсы в ларьке. А Валера – прософоб. У него боязнь прогресса, 
и он помирает со страху при мысли, что скоро нами будет командовать 
искусственный разум. 
Сколько же вокруг придурков…
Пока прогрессивное человечество научится бороться с идиотами, я бла-
гополучно эволюционирую в труп.
=>connect…

Epic fail
Мои сообщения: 1 новое
Ticket To Paradise-33, 5 мая в 16:35 
выразительные глаза.. вы как модель..)))))))
Заберименяотсюда–32, 5 мая в 18:07
Спасибо. Вы… даже не знаю. Вы тоже как модель.
…ошибка соединения.
***
– … Опомнись! Одно из важнейших изобретений – телефонная связь?! 
Бог ты мой, да технический прогресс всего лишь дал выбор: он  практиче-
ски в одинаковой степени сделал и твою возможность личностного ро-
ста, и деградацию твоей  личности – комфортной и наполненной самы-
ми разнообразными удовольствиями.
***
Что такое городское одиночество? Когда ты хочешь, чтобы тебя наконец-
то оставили в покое, и не бросали тебя одного…
=>connect…
Мои сообщения: 1 новое
Светлана-30, 25 июня 2010 в 00:40 
Вы меня простите за то, что я так к Вам... резко...
Я же и, правда, ничего не знаю о вас.. Чем Вы дышите, чем живете.
Ведь вполне может статься, что у вас в жизни есть интересный человек, 
собеседник, друг. Которого вы ждете, заходите на сайт, чтобы прочесть 
его сообщения, представляете его в живую, думаете о нем, мечтаете... И 
вдруг появляется неизвестно кто такая, которая говорит: «А давайте 
встретимся...». Просто, потому что вы понравились. Потому что показа-
лось, что это может уберечь ее от распада. И это, кажется, накладывает 
на вас какую-то ответственность, заставляет принять какое-то РЕШЕ-
НИЕ... Это было очень невежливо с моей стороны. Вы меня извините за 
это, пожалуйста, хорошо?
Заберименяотсюда-32, 25 июня 2010 в 00:49
*профайл удален.
=>disconnect.
Epic fail.

Амир Рашидов
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Кем ты хочешь стать?
«За линию не выходить!» – внушаем мы нашим детям с самого рождения. 
Но однажды они набираются смелости и выходят за прочерченные границы. И это 
хорошо – иначе откуда бы брались выдающиеся художники, врачи и спортсмены?

П Р О С Т О К В А Ш И Н О

Анжелика Будакян, дочь генерального директора ювелирно-
го дома Боже, 3 года
Буду художником, потому что хочу говорить детям: «Детки! Все рисуем! 
Рисуем аккуратненько, красиво, за линию выходить НЕЛЬЗЯ!»

Ангелина Стовба, 10 лет
Победительница конкурса «Мисс Галерея»-2010, воспитанница ДЮСШОР №1 по художественной гимнастике
Я хочу стать тренером по художественной гимнастике и воспитать олимпийскую чемпионку.

Виолетта Будакян, дочь генерального директора юве-
лирного дома Боже, 4 года
Я хочу стать врачом-стоматологом. Буду лечить зубки детям, чтобы они 
не болели.



1 5 P r o   и ю н ь  2 0 1 0

Д И С К У С С И О Н Н Ы Й  К Л У БРАДОСТИ ЖИЗНИ
се

рт
иф

иц
ир

ов
ан

о



1 6  P r o  и ю н ь  2 0 1 0

Д И С К У С С И О Н Н Ы Й  К Л У Б РАДОСТИ ЖИЗНИ

Можно ли научиться  
гостеприимству?
Текст Екатерины Масловой, фото Андрея Гребенюка

Персона Pro КМВ:  
Ольга Гаценко
учредитель и генеральный 
директор южно-
российской управляющей 
компании «Злато Скифов» 
отель-менеджмент; 
бизнес–тренер, автор  
учебной программы  
«Менеджмент  
на предприятиях  
ресторанно-гостиничного 
бизнеса и туризма»  
Московской Академии 
предпринимательства  
при правительстве Москвы
профессор, доктор  
экономических наук
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Можно ли научиться  
гостеприимству?

Если вы читали книгу  
Артура Хейли «Отель»,  
то можете себе предста-
вить, насколько сложна и 
многообразна жизнь боль-
шого отеля. Отель – это 
целый мир, живущий по 
своим законам. Это живой 
организм, и чтобы управ-

лять им, нужно обладать поистине нечеловече-
ской выдержкой. А теперь представьте, что в 
ведении нашей персоны Ольги Гаценко нахо-
дится не один, а несколько таких отелей! Соз-
данная ею компания «Злато Скифов» вот уже 
несколько лет занимается инвестиционным 
проектированием, продвижением проектов, 
подготовкой кадров и помощью в подборе пер-
сонала на Юге России, охватывая весь спектр 
услуг – от разработки бизнес-плана до довери-
тельного управления объектами. Сегодня  
Ольга Владимировна готова поделиться нако-
пленным опытом со своими коллегами. 

Золото Скифов
– Ольга Владимировна, расскажите,  
чем занимается ваша компания?
– Компания «Злато Скифов» отель-менеджмент 
занимается развитием объектов гостинично-
туристической отрасли. Это отели, санатории, 
рестораны, гостевые дома, туристические ком-
пании. Например, только что мы закончили 
проектирование отеля, который после строи-
тельства пойдет под доверительное управление 
международной цепочки Holiday Inn. А всего за 
годы существования компании мы участвовали 
в становлении более 20 объектов: в Ростове-на-
Дону и Ростовской области, в Краснодарском 
крае, в Северо-Кавказском федеральном окру-
ге, в Крыму и в Чехии. Среди наших ставрополь-
ских заказчиков были такие объекты, как сана-
торий  «Машук Акватерм» в поселке Иноземце-
во, гостевой дом «Люкс» в Кисловодске, ресто-
ран «Resttime» в Ставрополе. 
– Согласитесь, что доверительное управле-
ние – достаточно новое направление дея-
тельности в нашем регионе. Как вы завоевы-
вали свое место под солнцем?
– Главное в нашем деле – заслужить доверие 
собственника. Владелец отеля, ресторана или 
санатория должен понимать, что мы с ним рабо-
таем в одной команде. Мы завоевывали дове-
рие постепенно. Получилось так, что на момент 
создания компании «Злато Скифов» у меня и 
моих коллег был накоплен довольно большой 
опыт работы в индустрии гостеприимства. И 
многие наши друзья и знакомые, зная об этом, 
стали обращаться к нам за советами. Кто-то 
открывал гостиницу, но не знал, как наладить в 
ней работу, кому-то нужно было помочь с раз-
работкой бизнес-плана. Сначала мы помогали 
просто так, а потом поняли, что настало время 
создавать собственную компанию, которая бы 
занималась доверительным управлением оте-

E
П Е Р С О Н А
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лей на профессиональном уровне 
и внедряла бы высокие стандарты 
обслуживания в индустрии госте-
приимства. 
– В чем заключаются эти высо-
кие стандарты?
– У международной ассоциации 
отельеров есть такой девиз:  
«Мы – леди и джентльмены, обслу-
живающие леди и джентльменов». 
Такой же подход к работе мы вне-
дряем и в нашей компании. Сейчас 
у нас перед запуском находятся 
четырехзвездный отель и 
спортивно-развлекательный ком-
плекс в Ростове-на-Дону, несколь-
ко объектов находятся в проекти-
ровании и консалтинге. И я без 
ложной скромности могу сказать, 
что каждый из них соответствует 
самым высоким требованиям ин-
дустрии гостеприимства.
– От чего в большей степени за-
висит успех работы гостиницы 
или санатория?
– Управление гостиницей или са-
наторием – это единый цикл. Нель-
зя, например, рассматривать от-
дельно работу ресторана и отдель-
но работу других служб, будь то 
служба приема и размещения, 
housekeeping или room–service. 
Впечатление гостя об отеле скла-
дывается еще на этапе бронирова-
ния номера по телефону. И в даль-
нейшем какая бы ситуация ни 
произошла – не вовремя подали 
чашку кофе в ресторане или плохо 
убрали в номере – пятно ляжет не 

на конкретную службу, а на весь 
отель, а может, и на город, в кото-
ром остановился гость. И если у 
санатория за 21 один день еще 
найдется возможность произвести 
второе «первое впечатление»,  
то в гостинице такой возможности 
нет. Не понравилось гостю, как его 
встретили с утра – днем вы можете 
его уже не увидеть. У нас не будет 
возможности второй раз произве-
сти первое впечатление. 

В отельеры я пойду – 
пусть меня научат!
– Ольга Владимировна, мы зна-

ем, что ваша компания также 
занимается подготовкой персо-
нала. Вы готовите людей под 
определенную гостиницу или 
даете общие рекомендации? 
– Бывает по-разному. Чаще всего 
мы получаем конкретные заказы 
под конкретные отели. В нашей 
отрасли нет ни одного одинаково-
го ресторана или отеля – бывают 
бизнес-отели, выставочные отели, 
аэропорт-отели, spa-отели, 
конгресс-отели, бутик-отели – пе-
речислять можно до бесконечно-
сти. И под каждый конкретный 
объект нужно прописывать свои 
правила и стандарты. Так было, 
например, в ростовском отеле 
«Дон Плаза», когда я там работала. 
Мы с коллегами совместно с Ро-
стовским Институтом народного 
хозяйства  открыли программу 
«Международные стандарты в 
гостинично-ресторанном бизнесе» 
и в рамках этой программы подго-
товили 23 топ-менеджера для всех 
отделов гостиницы, начиная от 
службы приема и размещения 
– заканчивая рестораном. Но бы-
вает, что мы просто собираем вме-
сте разных предпринимателей, 
работающих в индустрии госте-
приимства. И тогда у нас получает-
ся настоящее сообщество отелье-
ров, рестораторов и специалистов 
туристического бизнеса. Вот уже 
шесть лет я веду авторский курс 
«Менеджмент на предприятиях 
ресторанно-гостиничного бизнеса 
и туризма», разработанный мною 

и моими партнерами специально 
для Московской Академии пред-
принимательства при правитель-
стве Москвы. Кстати, с октября 
этого года мы запускаем эту про-
грамму и в Пятигорске. А также 
еще один, абсолютно новый про-
ект – «Международные стандарты 
в торговле». Приходите!
– На кого конкретно рассчитаны 
данные образовательные  
программы? 
– «Международные стандарты в 
торговле» рассчитаны на руково-
дителей крупных торговых цен-
тров и региональных сетей супер-
маркетов. А гостиничный проект 
рассчитан, как я уже сказала, на 
отельеров, управляющих гостини-
цами, директоров турфирм и, ко-
нечно же, руководителей санато-
риев. Ведь основная специфика 
региона – это санаторно-
курортное лечение. Многие руко-
водители санаториев – прекрасные 
специалисты в своей области и 
отличные люди, но хороший чело-
век – это не профессия. Стратеги-
ческому управлению бизнеса нуж-
но учиться.
– Значит, вы хотите усадить 
взрослых, солидных людей за 
парты? 
– Ну, что вы – наши занятия совсем 
не похожи на те, что идут в школах 
и институтах! Основное преиму-
щество наших тренингов в том, 
что они идут без отрыва от работы 
(в вечернее время) и в тесной связи 
с практическими занятиями. 

Мы – леди и 
джентльмены, 
обслуживающие 
леди и 
джентльменов
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Учиться нашему бизнесу можно 
только на практике. И для меня 
принципиальное значение имеет 
тот факт, что все наши преподава-
тели – опытные специалисты, зна-
ющие этот бизнес изнутри. Заня-
тия строятся в интерактивной 
форме. Мы ничего не пишем – ма-
териал подается очень четко, лако-
нично, в форме презентаций и 
обучающих фильмов. Кроме того, 
у нас есть возможность зарубеж-
ных стажировок. В прошлом году 
мои ростовские слушатели учи-
лись и работали в Карловых Варах, 
в Марианских Лазнях, в Мюнхене, 
на острове Родос. Это уже не про-
сто обучение – это уникальный 
обмен опытом, который впослед-
ствии позволит им внедрять меж-
дународные стандарты обслужива-
ния в своих ресторанах и гостини-
цах, санаториях и турфирмах.

Ее университеты
– Ольга Владимировна, а где вы 
сами получали образование? 
– Когда меня спрашивают, с чего я 
начинала, я всегда с гордостью 
отвечаю – с Ессентукского торгово-
кулинарного училища. Я родилась 
и выросла в Кисловодске, и рабо-
тать после училища начинала там 
же – кассиром-контролером кон-
дитерского отдела в гастрономе 
№ 1. Позже я окончила Пятигор-
ский техникум советской торгов-
ли, затем – Московскую Академию 
по туризму и гостинично-

ресторанному бизнесу при прави-
тельстве Москвы. А еще через не-
сколько лет я поступила в Ростов-
ский Институт народного хозяй-
ства, который участвовал в Госу-
дарственной Президентской про-
грамме подготовки управленче-
ских кадров. Это позволило мне 
пройти стажировку в Великобри-
тании и Германии – в отелях меж-
дународных цепочек Accor и Ritz 
Carlton.
 – Раскройте секрет – что нужно, 
чтобы пройти путь от кассира  
в гастрономе до генерального 
директора собственной компа-
нии? 
– Учиться, не переставая, 
а главное–постоянно совершен-
ствовать свои знания на практике. 
В моей карьере не было ни одного 
дня, когда бы я не училась или не 
работала. Разве что перерывы  на 
рождение детей. В Ростове мне не с 
кем было оставлять детей и прихо-
дилось нанимать няню, чтобы я 
могла заниматься преподаванием. 
В этот период времени я защитила 
докторскую диссертацию – сейчас 
я профессор кафедры гостинично-
ресторанного бизнеса и туризма 
Московской Академии при прави-
тельстве Москвы. Но все-таки са-
мые главные мои университеты – 
это моя работа.
– И где вам довелось работать?
– После переезда из Кисловодска в 
Ростов-на-Дону я устроилась на 
работу в ростовский «Интурист» – 

У нас не будет 
возможности 
второй раз 
произвести 
первое 
впечатление
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Хороший 
человек – это 
не профессия. 
Управлению 
бизнеса нужно 
учиться

ныне это гостиница «Дон Плаза» – 
менеджером европейского зала 
ресторана, где мне довелось нала-
живать работу первого шведского 
стола. Через год я стала главным 
менеджером всех ресторанов и 
баров отеля. А чуть позже в этом же 
отеле мне предложили возглавить 
отдел гостиничного хозяйства. 
Кстати, это большая редкость в 
нашей профессии – специализиро-
ваться и на ресторанном, и на го-
стиничном бизнесе – обычно в 
нашей отрасли работают узкие 
специалисты. Несмотря на то, что 
было много стажировок за рубе-
жом, у меня никогда не возникало 
желания уехать из России. Помню, 
во время одной из зарубежных 
стажировок мне предложили 
остаться работать там менедже-
ром отеля. На что я ответила: «А 
кто Русь поднимать будет?» Эти 
слова оказались пророческими – 
буквально через три года меня 
пригласили работать в санаторий 
«Русь» Управления делами Прези-
дента РФ – на должность замести-
теля генерального директора. 

Секреты  
гостеприимства   
– Ольга Владимировна, положа 
руку на сердце, как вы оцени-
ваете уровень ресторанно-
гостиничной отрасли в нашем 
регионе?
– Это сложный вопрос. Я очень 
люблю свой родной регион, но 

вижу, что за последние 20 лет 
здесь мало что изменилось. Есть, 
конечно, предприниматели, кото-
рые стремятся к повышению 
уровня обслуживания гостей и 
готовы перевести свой бизнес на 
новые рельсы. Но многие руково-
дители продолжают думать по- 
старому: к нам и так приедут и 
привезут деньги. Поверьте мне, 
скоро эта беззаботная жизнь кон-
чится! Регион развивается, а зна-
чит, сюда зайдет серьезный биз-
нес – санатории будут выкупаться 
более мощными инвесторами, 

международные цепочки начнут 
открывать здесь свои отели.  
И когда у отдыхающих появится 
возможность выбора, они есте-
ственно выберут более качествен-
ное обслуживание.  
К счастью, среди руководителей 
нашего региона есть люди, кото-
рые это понимают и начинают 
повышать свою квалификацию. 
Все идет от руководителей.  
Если они сами не готовы к новаци-
ям, то и в коллективе ничего не 
изменится.
– Чему можно постоянно учить-
ся в вашем бизнесе, ведь инду-
стрия гостеприимства доста-
точно консервативна?  
– С одной стороны, это так. Инду-
стрия гостеприимства зародилась 
еще тогда, когда путники могли 
постучаться в любой дом и попро-
сить у хозяев ночлега и обеда в 
обмен на рассказы о своих стран-
ствиях. А с другой стороны, она 
очень прогрессивна. Почему нас, 
например, не удивляет, что врачи 
регулярно повышают свою квали-
фикацию? Потому что в медицине 
все время появляется что-то но-
вое. Но ведь наша индустрия го-
степриимства тоже не стоит на 
месте! Приведу самый простой 
пример – вот мы с вами сейчас 
беседуем, а в это время на Юге 
Франции кто-то изобрел новый 
десерт или вывел новый сорт ви-
нограда, из которого уже этой 
осенью на празднике Божоле мы 

будем дегустировать молодое 
вино. Каждую минуту происходит 
что-то интересное. Поэтому 
учиться нужно постоянно.
– Какими еще качествами,  
кроме желания учиться, должен 
обладать человек, работающий 
в индустрии гостеприимства?
– Само название нашей отрасли 
– «гостеприимство» – уже отвеча-
ет на ваш вопрос. Меня часто 
спрашивают, можно ли научиться 
гостиничному бизнесу. Мне  
кажется, научиться этому невоз-
можно, если ты не гостеприимен. 
Нашим бизнесом нельзя зани-
маться с девяти до шести, он тре-
бует полной временной и душев-
ной отдачи. Гость вашего отеля – 
это ваш гость. Он словно живет  
у вас дома! Если к вам в дом при-
ходит гость, и вы сразу усаживае-
те его поудобнее, выставляете на 
стол все самое лучшее – значит, 
индустрия гостеприимства для 
вас открыта. А если гости вас раз-
дражают, если вы не хотите ста-
вить себя на их место и перекла-
дываете заботу о них на плечи 
своих подчиненных, значит, вам, 
возможно, и не стоит работать в 
этом бизнесе? И вот это дает мне 
основание верить, что у Кавказ-
ских Минеральных Вод – прекрас-
ное будущее, ведь наш регион 
всегда славился своим радушием 
и гостеприимством. 

Благодарим Гостевой дом «ЛЮКС» (г.Кисловодск) за 
помощь в проведении съемок.
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• Доверительное управление отелями, 
санаториями, ресторанами, развлекательными 

центрами

• Проектирование – от разработки дизайнерского 
проекта до помощи в выборе оборудования

• Консалтинг – от разработки бизнес-плана до 
помощи в проведении эффективной рекламной 

кампании

• Подготовка и подбор персонала среднего звена 
для отелей, ресторанов, торговых центров и 

супермаркетов

• Бизнес-тренинги для руководителей с 
возможностью стажировки в лучших отелях и 

ресторанах Европы

Наша цель:
Внедрение высоких стандартов 
обслуживания в индустрии 
гостеприимства

Наша география:
Более 20 успешных проектов в 
Ростовской области, Краснодарском крае, 
Северо-Кавказском федеральном округе, 
в Крыму и в Чехии.

Наш девиз:
Мы – леди и джентльмены, 
обслуживающие леди и джентльменов

344000, Россия, Ростов-на-Дону, 
ул. Маршала Еременко, дом 66, кор. 5, офис 24

тел. (863) 229-59-90
Дополнительный офис в г. Пятигорске

тел. (928) 124-53-14

Лицензия № 283360 от 27.12. 07 выдана Федеральной службой по надзору в сфере образования и науки от 27. 12. 2007
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В прежние времена про эту встре-
чу написали бы: «прошла в теплой, 
дружественной обстановке». И мы 
не слукавим, если напишем о ней 
именно так. Тем более что и повод 
для встречи был выбран самый 
теплый и дружественный – 89-лет-
ний день рождения почетного 
члена городского женсовета Ели-
заветы Федотовны Спивак и вру-
чение ей награды «Знаковая Лич-
ность». 
В свое время Елизавета Федотовна 
была председателем Пятигорского 
Совета женщин. Она возглавляла 
его более 20 лет, и за это время 

Знаковая Личность
27 мая в санатории «Пятигорский Нарзан» прошло очередное 
заседание Совета женщин г. Пятигорска, посвященное 
чествованию бывшего председателя женсовета Елизаветы Спивак. 

смогла собрать вокруг себя удиви-
тельных женщин – увлеченных, 
талантливых, неравнодушных ко 
всему, что происходит вокруг. Од-
ним словом – таких же, как она 
сама. Елизавета Федотовна про-
жила трудную, но интересную 
жизнь – прошла всю войну, дол-
гое время работала директором 
школы № 18, где ее до сих пор 
вспоминают с теплотой и назы-
вают не иначе как «наша Лиза». 
И сегодня глядя на Елизавету 
Федотовну, никогда не скажешь, 
что ей 89 – в ней столько опти-
мизма и жизненной энергии, что 

Текст Екатерины Масловой, фото Андрея Гребенюка

позавидуют и молодые.  
Поздравить Елизавету Федотовну 
собрались самые активные и яр-
кие участницы пятигорского жен-
совета – председатель Совета жен-
щин, организатор встречи, дирек-
тор пятигорского филиала Рос-
сийского государственного соци-
ального университета Наталья 
Бабенко, директор санатория 
«Пятигорский нарзан» Татьяна 
Чумакова, зам. руководителя ад-
министрации  Пятигорска Марга-
рита Вахова, помощник депутата 
Госдумы РФ Людмила Панкова, 
научный руководитель Государ-

ственного музея-заповедника 
«Домик Лермонтова» Светлана 
Сафарова, зам. начальника Управ-
ления культуры Пятигорска Татья-
на Литвинова, заведующая об-
щим отделом городской админи-
страции Пятигорска Светлана 
Копылова, директор ООО «Але-
нушка» Алла Гладковская и мно-
гие другие известные в регионе 
личности. Все они искренне вос-
хищались жизнелюбием Елизаве-
ты Федотовны и благодарили ее за 
то, что много лет она объединяла 
вокруг себя людей и подавала им 
пример того, как быть Женщиной 
с большой буквы. 
Встречи актива Совета женщин 
– даже если они носят неформаль-
ный характер – играют важную 
роль в общественной жизни горо-
да. Ведь зачастую именно здесь 
решаются важные для города во-
просы, обсуждаются проблемы, с 
которыми сталкиваются женщи-
ны в нашем городе, принимаются 
стратегические решения. Так 
было и на этот раз – когда участни-
цы женского актива приняли ре-
шение открыть благотворитель-
ный фонд Совета женщин и даже 
сделали первые взносы. 
В заключение вечера Елизавету 
Федотовну попросили раскрыть 
секрет ее вечной душевной моло-
дости. На что она рассказала, что 
до сих пор делает гимнастику по 
утрам и не ест после шести вечера. 
Она не сидит на месте даже когда 
отдыхает – в санатории для вете-
ранов до сих пор вспоминают, как 
в семь утра она собирала всех на 
утреннюю зарядку. А потом у Ели-
заветы Федотовны зазвонил теле-
фон и она начала… кокетничать в 
трубку, а когда ее спросили, кто 
звонил, весело махнула рукой: 
ребята из Союза молодежи. На-
стоящая женщина в любом воз-
расте остается Женщиной! 
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Финалистка конкурса 
«Мисс Галерея» - 2010
 Юлия Тихонова

Идея Залины Боциевой
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Свежие идеи
В июньский зной так хочется искупаться под холодным душем и целый день не 
отходить от кондиционера. Итак, несколько слов о свежих решениях…    

Джамперы Diablo
Модники и модницы города ждут продолжения марафона джоли 
джамперов-Diablo. В прошлый раз их необычный марафон прошел 
по всей стране, не оставив равнодушными любителей хорошего 
табака и необычных зрелищ. Молодые люди в сапогах-скороходах 
прыгали по улицам города и предлагали попробовать сигареты 
«Diablo». Никто не мог отказаться от новинки. Прохожие с удоволь-
ствием принимали презенты от джоли джамперов.

Новые открытия
При поддержке Банка Сосьете Женераль состоялось торжественное 
открытие крупнейшего на юге России дилерского центра  
Volkswagen «ААА моторс-Запад» Восток (BSGV). Автоцентр в 
Ростове-на-Дону. Банк Сосьете Женераль Восток выступил партне-
ром открытия центра, на котором присутствовали представители 
бизнеса и Администрации Ростова-на-Дону, представители концер-
на Volkswagen. 

MILLENIUM GROUP: реклама и коммуникации
В Пятигорске открылся филиал MILLENIUM GROUP (Ставрополь). За 5 
лет работы группа зарекомендовала себя командой высококлассных 
специалистов в области рекламы и коммуникации. MILLENIUM GROUP 
предлагает оригинальные решения рекламных задач, разработку кон-
цепций продвижения «под ключ», планирование и размещение рекла-
мы и многое другое. Пятигорск, ул. Крайнего, 49 (РДЦ), офис 1009. 
Тел.: (8962) 4481179, (8652) 355743. E-mail: millenium-ptg@yandex.ru

Ледник в офисе
«Аквалайф» предлагает минеральную питьевую столовую воду с достав-
кой на дом. Не только вкусная, но и полезная: в этой чистейшей ледни-
ковой воде сбалансированы все необходимые для человека  микроэле-
менты.  Более 7 лет занимаясь доставкой бутилированной питьевой 
воды и кулеров, «Аквалайф» является гарантом качества.  «Аквалайф» 
зарекомендовала себя как надежного партнера сотен фирм КМВ. 
Тел. в Пятигорске: 33-99-74; 33-02-38.

П А Н О Р А М А ДЕЛОВОЕ ПРЕДЛОЖЕНИЕ
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От выбора банкетного зала 
зависит впечатление гостей 
обо всем торжестве. Поэтому 
важно учесть все – и место 
проведения банкета, и оформ-
ление помещения, и вкусное 
меню, и наличие интересной 
шоу-программы. 

…Стены зала украсит ис-
кусная драпировка, легкости 
и романтики добавят гирлян-
ды воздушных шаров, а за-
вершат образ оригинальные 
цветочные композиции. Важ-
ность красивого оформления 
банкетного зала переоценить 
невозможно! И опытные ди-
зайнеры постараются, чтобы 
ваше торжество прошло в 
изысканной, праздничной 
обстановке. 
А как связаться с этими вол-
шебниками, подскажут 
в «Глясе».

Традиционное меню 
для фуршетов – это 
всевозможные канапе 
(мясные, рыбные, с 
сыром, с красной 
икрой), салаты в «кор-
зиночках», шашлычки 
на шпажках, а также 
фрукты и пирожные. 
По вашему желанию в 
меню фуршета могут 
быть включены и горя-
чие закуски. Все блюда 
подаются небольшими 
порциями – так, чтобы 
их удобно было есть 
стоя с помощью вилки.

Банкетный зал «Глясе» прово-
дит праздники, банкеты, кор-
поративы, вечеринки и юби-
леи. Расположенный в живо-
писной части Пятигорска, 
рядом с парком «Цветник», он 
любому празднику придаст 
атмосферу изысканности и 
торжественности.

Со всеми приятными свадебными хлопотами 
вам поможет справиться «Глясе». Вместе с 
вами продумает праздничное меню, решит все 
организационные вопросы и подготовит бан-
кет, достойный только высших оценок! «Гля-
се» поможет вам найти свадебного распоряди-
теля, предоставит информацию по оформле-
нию букета, машин, поможет с заказом свадеб-
ного торта, с приобретением колец, костюма 
жениха, свадебного платья и аксессуаров.

И какое же торжество обой-
дется без заводного тамады 
или остроумного ведущего? 
Хотите, чтобы ваш праздник 
был веселым, чтобы гости не 
скучали и весь вечер прошел 
на одном дыхании? Банкет-
ный зал «Глясе» поможет 
подобрать ведущего с уче-
том ваших пожеланий, тема-
тики праздника и интересов 
гостей. 
Если только пожелаете, на 
вашем празднике будет ор-
ганизовано музыкальное 
сопровождение, приглаше-
ны профессиональные му-
зыканты и танцевальные 
коллективы.

Каждый из нас стре-
мится сохранить па-
мять о веселых момен-
тах и важных жизнен-
ных событиях. Банкет-
ный зал «Глясе» помо-
жет организовать для 
вас профессиональ-
ную фото- и видео-
съемку. Съемка прово-
дится признанными 
мастерами, поэтому 
каждая фотография с 
вашего праздника 
будет маленьким 
шедевром! 

Лучшие моменты 
в «Глясе»

Т Р Е Н Д

Банкетный зал «Глясе» 
Стоимость банкета – 
от 1300 рублей на человека
г. Пятигорск, пр. Кирова, 25 а
тел. 8 (928) 265-77-22  
8 (928) 356-43-91
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Прогресс
Текст Юрия Корчевного, фото Андрея Гребенюка

Этому, столь часто употребляемому нами понятию, посвящено очередное 
заседание «Дискуссионного клуба» журнала Pro КМВ, которое состоялось в 
ессентукском ресторане «Олимпия».

Д И С К У С С И О Н Н Ы Й  К Л У Б

В дискуссии при-
няли участие 
заместитель ди-
ректора кисло-
водской гостини-
цы «Венеция» 
Светлана Кики-

рева, директор ессентукского 
ресторана «Олимпия» Одиссей 
Кюльбяков, руководитель отде-
ла персонала пятигорского Тор-
гового дома «Квадрат» Алексан-
дра Москаева.

Дойти до сути
Pro: Что для вас означает 
слово «прогресс»?

Александра Москаева: Поня-
тие прогресса достаточно аб-
страктно и в самом общем 
смысле относится абсолютно ко 
всем явлениям жизни. Для меня 
слово «прогресс», прежде всего, 
связано с моим развитием как 
профессионала, начиная с того 
момента, когда я, будучи сту-
денткой МГУ, подрабатывала 
официанткой, потом стала ад-
министратором ресторана, за-
тем – администратором крупно-
го развлекательного комплекса.
Светлана Кикирева: Для меня 
это понятие тоже связано с моей 
профессией – гостинично-

ресторанным бизнесом, кото-
рым я полностью увлечена.
Одиссей Кюльбяков: Прежде 
всего меня интересует развитие 
ессентукского курорта в самом 
широком смысле, и, в частно-
сти, ресторанного и санаторно-
го дела, которыми я непосред-
ственно занимаюсь.
Pro: Итак, выявилась общая 
точка соприкосновения: 
ресторанный бизнес – сфе-
ра, актуальная для нашего 
курортного региона. Суще-
ствует ли прогресс в ресто-
ранном деле, или все уже 
придумано до нас? 
Светлана Кикирева: В частном 
мини-отеле на 15 номеров, где я 
работаю, есть ресторан и бар, и 
мне приходится заниматься 
всем, это очень интересно в пла-
не приобретения опыта. Каж-
дый день я открываю для себя 
что-то новое, и это мой профес-

сиональный прогресс, мое разви-
тие как специалиста и человека. 
Александра Москаева: Опыт 
работы в небольших компани-
ях– просто бесценен, поскольку 
вы имеете возможность изучить 
весь бизнес целиком, все его 
стороны, стать многофункцио-
нальным специалистом. И по-
том, переходя работать в более 
крупную компанию, вы хорошо 
представляете себе любую из 
сфер бизнеса, где вам приходит-
ся работать, все звенья, с кото-
рыми связана эта сфера, что 
дает вам возможность свободно 
ориентироваться в деятельно-
сти всей фирмы. Наверное, суть 
развития в том, чтобы на каждом 
новом уровне творчески исполь-
зовать предыдущий опыт.
Одиссей Кюльбяков: Прогресс в 
области ресторанного дела не-
возможно отделить от развития 
всей инфраструктуры города, и 

В

ДЕЛОВОЕ ПРЕДЛОЖЕНИЕ

Развитие – творческое 
использование опыта на 
каждом новом уровне.
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даже шире – от уровня развития 
всей культуры общества. Это 
очень взаимосвязанные явле-
ния. Все зависит от конкретных 
людей, работающих в конкрет-
ном бизнесе. 

Кадры решают все
Pro: Хороший специалист– 
главный фактор развития?
Светлана Кикирева: Когда мы 
принимали на работу админи-
страторов гостиницы, то стол-
кнулись с проблемой, что персо-
нал должен быть не только обу-
чен, но и иметь опыт работы. 
Вместе с тем выявляется такая 
особенность, что легче взять спе-
циалиста без слишком уж боль-
шого опыта работы, тогда его 
легче обучить под наши конкрет-
ные условия. Так что подбор пер-
сонала – очень тонкое и творче-
ское дело. По-моему, эта пробле-
ма стоит особенно остро именно 
в ресторанном бизнесе. Нет до-
стойного уровня образования 
официантов, барменов. Кадро-
вые агентства не решают эту 
проблему, но мы нашли другой 
путь ее решения. Когда мы от-
крывали наш ресторан, то сразу 
же пригласили к нам шеф-повара 
из Москвы. Он обучил наших 
местных поваров, благодаря ему 
у нас появилось совершенно но-
вое меню, которого в городе не 
было в принципе. Но содержать 
такого специалиста на постоян-
ной основе – слишком дорогое 
удовольствие. 
Александра Москаева: Обеспе-
чить приезд специалиста, напри-
мер, из столицы на периферию, 
можно в первую очередь тем, 
чтобы предложить ему выгодные 
условия оплаты – это самый важ-
ный фактор. Приглашая такого 
специалиста, компания должна 
обеспечить его мобильной свя-
зью,  местом проживания, а если 
это иностранец, то должен быть 
переводчик. Плюс первое время 
человек не знает города, значит, 
ему необходимы расходы на так-
си или на водителя. Это большие 
затраты для работодателя, но 
чаще всего они оправданы.
Одиссей Кюльбяков: Я бы ска-
зал, что общая проблема у нас 
даже не с кадрами, а, скорее,  со 
школой. У нас просто нет настоя-
щих квалифицированных 

специалистов-исполнителей – ни 
поваров, ни сварщиков, ни ка-
менщиков: одни начальники.
 А кто будет работать, кто будет 
выполнять указания этих началь-
ников? Необходимо возрождать 
массовое профессионально-
техническое образование, тогда 
и со специалистами проблем не 
будет.

Что имеем
Pro: Насколько развит ресто-
ранный бизнес на Кавмин-
водах?
Светлана Кикирева: Успех рабо-

дом, рынок еще свободен и не 
насыщен, но необходимо рабо-
тать в направлении улучшения 
качества обслуживания, уровня 
сервиса, в особенности, повы-
шения уровня квалификации 
сотрудников.
Александра Москаева: Возмож-
но, рестораторам Кавминвод 
нужно искать новые формы при-
влечения клиентов – хотя бы 
такие, как бизнес-ланч. Люди не 
идут обедать в рестораны, пото-
му что здесь еще нет такого 
меню, которое было бы доступ- 
но и массово. Мне нравится 

ты ресторана в огромной степе-
ни зависит от директора (управ-
ляющего), от его способностей 
управлять персоналом, догова-
риваться с фирмами-
поставщиками, умения планиро-
вать затраты и вовремя прини-
мать правильные решения по 
стратегическому управлению 
рестораном, также значитель-
ную роль играют личностные 
качества руководителя-
ресторатора.  Резюмируя ситуа-
цию по ресторанному бизнесу на 
Кавминводах можно утверж-
дать– развитие идет полным хо-
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Без его величества 
курортника не будет 

развития нашего региона.

Благодарим ресторан «Олимпия» (г. Ессентуки)
за гостеприимство.

пример одного краснодарского 
ресторана очень высокого и до-
рогого класса. Во время кризиса 
у них стало меньше посетителей, 
и они нашли выход: прямо рядом 
с рестораном они арендовали 
дополнительные площади, сде-
лали там очень демократичное 
меню с очень демократичными 
ценами. Фуршет, масса разных 
вариантов сочетания первых, 
вторых, третьих блюд. Каждый 
вариант стоимостью порядка 
120 рублей. 
Одиссей Кюльбяков: Я думаю, 
проблема глубже. Подавляющее 
большинство жителей и гостей 
Кавминвод  просто не знают, что 
такое ресторан и зачем он ну-
жен. Человек говорит: какая мне 
разница – поем я в ресторане или 
в шашлычной. То есть он не по-
нимает, в чем отличие ресторана 
от шашлычной. Да, есть разница 
в цене, но в шашлычной нет та-
кой атмосферы, такой культуры 
питания и общения, которая 
есть в ресторане. А ведь суще-
ствует еще и особая, присущая 
только данному конкретному 
ресторану кухня. У нас нет пони-
мания, что такое ресторанная 

культура. Ведь сейчас молодежь 
не умеет даже правильно пользо-
ваться столовыми приборами. 
Пригласите сюда любого моло-
дого человека, и окажется, что 
он, скорее всего, не знает, для 
чего за обедом четыре ложки, 
четыре вилки и четыре разных 
ножа, зачем разные бокалы и 
рюмки, когда он вполне может 
обойтись одной ложкой и одним 
бокалом. 

Вперед, 
к совершенству
Pro: Что должно произойти, 
чтобы ускорилось развитие 
региона?
Светлана Кикирева: Как сказал 
английский писатель Олдос Хак-
сли, усовершенствовать можно 
только самого себя. Наверное, 
для каждый из нас должен пре-
жде всего сам постоянно разви-
ваться, учиться и совершенство-
ваться, а потом уже требовать 
этого от других. Для моего раз-
вития как специалиста я стара-
юсь принимать участие во все-
возможных выставках и фору-
мах – будь то в Москве или в Кис-
ловодске. А вот, например, курсы 

повышения квалификации по 
определенным направлениям, 
например: «Повышение уровня 
качества обслуживания» или 
«Автоматизация, внедрение но-
вых технологий», можно найти 
только в Москве. Было бы хоро-
шо, если бы и у нас были такие 
же возможности для обучения.
Александра Москаева: Я ду-
маю, необходимо возрождение 
общей культуры. Например, на 
Кавминводах очень мало теа-
тров, нет ни одного балетного 
зала. Есть лишь универсальный 
зал Шаляпина, где проходит бук-
вально все – от выступления теа-
тральных коллективов до кон-
цертов рок-исполнителей. Се-
годня там танцует «Тодес», зав-
тра – балет Григоровича. Здесь 
нет ни одного детского или мо-
лодежного театра, где могла бы 
реализоваться творческая моло-
дежь. Сюда ни разу не приезжал 
Мариинский театр. Ни в одном 
ресторане я не видела, напри-
мер, тренингов для молодежи по 
культуре питания. Когда все это 
появится – тогда можно будет 
говорить и о развитии региона. 
Если низок общий уровень куль-
туры, оставляет желать лучшего 
уровень развития ресторанного, 
гостиничного, и санаторного 
бизнеса. Например, приезжает 
отдыхающий в санаторий, при-
ходит в свой номер, а там убор-
щица ему говорит: подождите в 
коридоре, я меняю белье! При-

чем во многих местных гостини-
цах белье меняют далеко не каж-
дый день, и нужно специально 
заказывать эту услугу! А когда 
тот же отдыхающий приезжает 
куда-нибудь в Турцию, там его 
уже ждут, там уже белье поменя-
ли, и делается это каждый день, 
как само собой разумеющееся. 
Одиссей Кюльбяков: Чтобы в 
обществе возродилась культура, 
необходима мощная пропаганда 
в средствах массовой информа-
ции. Хорошо, что сейчас на цен-
тральных каналах телевидения 
начали появляться передачи о 
здоровом питании, о том, что 
нельзя есть все подряд, о вреде 
так называемого фаст-фуда, ко-
торый просто губит россиян. 
Было бы очень хорошо, если бы и 
наши местные журналисты уде-
лили этому внимание. Но глав-
ная проблема в том, что необхо-
димы огромные средства, чтобы 
возродить курорты Кавказских 
Минеральных Вод. И я считаю, 
что эту проблему помогли бы 
решить хотя бы несколько лет 
налоговых льгот для санаториев 
региона. Возродится курорт – 
возродится и все остальное, уве-
личится посещаемость тех же 
ресторанов, оборот тех же мага-
зинов. Без его величества курор-
тника не будет никакого разви-
тия нашего региона.
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Подвиг ветеранов 
учит малый 

бизнес побеждать
Яркими красками флагов, цветов и светлыми 

улыбками героев – ветеранов Великой Отечественной 
войны – засверкала вся наша необъятная Родина! 
Победа! Это главное слово звучало 9 мая 2010 года 

также радостно, как и 65 лет тому назад!

9 мая в поселке Ульяновка Минераловодского 

района у памятника погибшим воинам Вели-

кой Отечественной войны жители и гости 

поздравили ветеранов теплыми словами, 

военными песнями и вручили им ордена. 

Память погибших почтили возложением цве-

тов. Ко Дню Великой Победы ветеранам по-

селка Ульяновка была оказана финансовая 

поддержка со стороны предпринимателей. В 

число спонсоров вошла фирма «Мастер кров-

ли» г. Минеральные Воды, чьи представитель-

ства расположены в Пятигорске и Невинно-

мысске. Фирму на митинге представляли ком-

мерческий директор и учредитель ООО СФ 

«Мастер кровли» Михаил Савостин, гене-

ральный директор Вероника Широкова, на-

писавшая трогательные стихи, посвященные 

ветеранам войны:

Вы, сильные мира безумных идей,

Так скромно отводите взгляд

От нас безрассудных, наивных детей,

Не видящих ваших наград.

И только лишь день в бесконечном году

Вас выделит всех из толпы,

Напомнит великую боль и беду

О том, как мы стали слепы.

Герои, простите, безликих детей.

Да вы нас, мы видим, простили.

Вы, сильные мира бездумных идей!

Спасибо, что вы победили!

Михаил Савостин в своем выступлении вы-

разил глубочайшее уважение героям вой-

ны, подчеркнув неугасающую значимость 

самого великого подвига ветеранов в исто-

рии России, он назвал участников ВОВ сим-

волом Великой Победы. 

Pro: Михаил Олегович, почему в этот 
знаменательный день вы приехали на 
праздник к ульяновскому сельсовету?
Михаил Савостин: Мы давно знакомы с 

главой Ульяновского сельсовета Юрием Яна-

ковым. Он прикладывает все силы к процвета-

нию своего села, привлекая любые возмож-

ные инвестиции, и мы сочли за честь внести 

свой вклад. Юрий Николаевич решил выде-

лить нашей фирме землю для организации 

крупного логистического центра. Успешное 

осуществление задуманного привлечет боль-

ше оборотных средств и самое главное, – пре-

доставит жителям села массу новых интерес-

ных вакансий.

Pro: Расскажите немного о себе.
Михаил Савостин: В юности я занимался 

музыкой в течение семи лет по классу кларнет 

и гитара, но помимо искусства, меня всегда 

привлекала предпринимательская деятель-

ность, и я решил поступить во Владикавказ-

ский колледж бизнеса, а затем в Кубанский 

государственный университет по специально-

сти «Финансы и кредит». Но гитару я не забро-

сил и до сих пор играю для себя. Меня привле-

кает не только бизнес и финансы. В республи-

ке Ингушетия я  являюсь сотрудником отдела 

службы информации регионального управле-

ния ФСК по Республике Ингушетия и награж-

ден орденом Благоверного Иоанна IV Васи-

льевича «За служение державе Российской 

словом и делом», грамотой от многотысячно-

го коллектива Федерации Службы Казачества 

за добросовестное выполнение обязанно-

стей, награждал меня  генерал-лейтенант 

М. Батыров.

Pro: Несомненно, вы человек разносто-
ронний, так как занимаетесь еще и обще-
ственной деятельностью, не так ли?
Михаил Савостин: В нашем небольшом 

городке есть большие общественные пробле-

мы. Для того чтобы поддерживать статус 

города-курорта, мы с группой единомышлен-

ников стараемся добиться от местных властей 

реального участия в жизни города. Именно с 

этой целью и была создана общественная 

организация «Вече МВ», ведущая борьбу с 

коррупцией городских и районных чиновни-

ков. Мы регулярно проводим митинги, акции, 

участвуем в городских и районных мероприя-

тиях.

Так, совсем недавно генеральный директор 

нашей фирмы Вероника Широкова участво-

вала в митинге, организованном в память о 

жертвах геноцида армянского народа в 

Османской империи, и в стихотворной форме 

выразила скорбь по погибшим. По окончании 

митинга она написала статью о проведенном 

мероприятии, которая была опубликована в 

газете «Кавказская здравница». В митинге 

принимали участие жители города и района, 

приглашенные гости, в том числе главный 

редактор – директор «Кавказской здравни-



3 3 P r o   и ю н ь  2 0 1 0

Д И С К У С С И О Н Н Ы Й  К Л У БРАДОСТИ ЖИЗНИ

цы» Эдуард Мовсесян. Митинг открыл член 

краевого совета Союза армян России, Первый 

вице-президент Ассоциации адвокатов России 

- Владимир Геворков. Выступавшие:  испол-

няющий обязанности главы администрации 

Минераловодского муниципального района  

Сергей Авраменко,  председатель минерало-

водского отделения САР Аршак Гаспарян; 

председатель общества греков  Валентин 

Шахбазов и другие призывали к консолида-

ции, толерантности и восстановлению спра-

ведливости. 

Pro: Вероника Викторовна, нам известно 
из благодарственных статей в местных 
газетах о том, что ваша фирма оказывает 
посильную материальную поддержку 
детским садам и детским домам города и 
района, расскажите поподробней, пожа-
луйста.
Вероника Широкова: Фирма «Мастер 

Кровли» оказала материальную помощь дет-

скому саду №14 города Минеральные Воды, а 

воспитанники детского дома села Розовка 

получили от нас подарки к своему выпускному. 

Ко Дню Великой Победы наша компания ока-

зала непосредственную помощь Минерало-

водской общественной организации «Ветера-

нов Великой Отечественной войны, воору-

женных сил и правоохранительных органов».

Pro: На чем строится конкурентоспособ-

ность вашей фирмы?
Михаил Савостин: «Мастер Кровли» реали-

зует продукцию крупнейшего производителя 

кровельных и фасадных материалов в России 

компании «Металл Профиль». Вниманию 

клиента представлены кровельные, фасадные 

и другие товары ведущих мировых произво-

дителей, в том числе лес обрезной, окна ПВХ, 

мансардные окна, отопление и кондиционе-

ры. Также мы располагаем достаточным ассор-

тиментом утеплителей, систем наружного 

водоотвода и подкровельной вентиляции, 

сэндвич-панелей и многим другим. Наша фир-

ма неоднократно была признана по итогам 

года победителем акции «Народный стан-

дарт», проводимой администрацией КМВ, 

Представительством ТПП Ставропольского 

края на Кавказских Минеральных Водах, ре-

дакцией газеты «Из рук в руки» и награждена 

дипломом.

Pro: Какова специфика работы с клиен-
тами?
Михаил Савостин: С каждым клиентом мы 

работаем индивидуально и готовы выполнить 

любой заказ, будь то садовый домик или ги-

гантский завод. Мы обеспечиваем бесплат-

ный выезд менеджера для замера и консульта-

ций. В наших офисах предоставляется гибкая 

система скидок для постоянных клиентов. Мы 

заинтересованы, чтобы клиенты были доволь-

г. Минеральные Воды
тел./факс: 8 (87922) 6-41-71; 8 (928) 348-48-78 

г. Пятигорск 
тел. 8 (8793) 39-88-23

г. Невинномыск
 тел. 8 (86554) 4-78-50; 8 (928) 009-26-72

www.mastercrovlya.ru
е-mail: mastercrovlya2008@yandex.ru 

ны работой с нами и получали только положи-

тельные эмоции.

Pro: Ваши цели и планы на будущее?
Михаил Савостин: Что касается личных це-

лей, то в ближайшее время я планирую выдви-

нуть свою кандидатуру на пост депутата Мине-

раловодского района. В планах фирмы – от-

крыть филиал в Ростове, а благодаря главе 

Ульяновского сельсовета у нас появилась воз-

можность построить логистический склад в 

селе Ульяновка. Мы планируем выпустить соб-

ственную газету, которая будет рассказывать о 

новых материалах на строительном рынке. 

Как видите, планов много, и мы надеемся на 

их полную реализацию. Уверен, что нам это 

удастся, поскольку наша компания существует 

под девизом «Комплексный подход – надеж-

ность и комфорт».



3 4  P r o  и ю н ь  2 0 1 0

Д И С К У С С И О Н Н Ы Й  К Л У Б РАДОСТИ ЖИЗНИ

Напоминаем, что благотвори-

тельная акция «Семья помогает 

семье» стартовала в начале этого 

года по инициативе генерально-

го директора компании «ИОН» 

Игоря Николаева и центра соци-

ального обслуживания населе-

ния города Железноводска. В 

течение нескольких месяцев все 

желающие могли принести в 

магазины «ИОН-игрушки» быв-

шие в употребление детские 

вещи, из которых уже выросли их 

дети, но которые еще могут при-

годиться другим малышам. Всего 

на призыв компании «ИОН» от-

кликнулось несколько десятков 

семей со всего региона. Этому 

способствовала и информаци-

онная поддержка, которую с удо-

вольствием оказали телеканал 

«Симпекс-СТС», типография 

«Прайс» и наш журнал.  

И вот собранные вещи начали 

поступать нуждающимся семьям. 

Одними из первых получателей 

стала многодетная семья Чупри-

на из поселка Иноземцево. Ан-

дрей Викторович и Оксана Бори-

совна Чуприна воспитывают 

пятерых детей и находятся под 

неустанной опекой центра соци-

альной защиты города. Вещи 

пятерым малышам передал лич-

но директор компании «ИОН» 

Игорь Николаев. 

Всего на учете в центре социаль-

ного обслуживания населения 

города Железноводска состоит 

более 150 семей разных катего-

рий: малоимущие, многодетные, 

неполные, социально- неблаго-

получные, семьи с детьми-

инвалидами. И почти все они 

нуждаются в детских вещах. 

Пользуясь возможностью, мы 

познакомились еще с некоторы-

ми воспитанниками центра:

Ренат Алиев, 7 лет
Вещи для Рената Алиева и его братьев получа-

ла мама. У Рената – три брата. Попробуй 

одень такую большую семью! Одеждой Ренат 

остался очень доволен, а на вопрос, о чем он 

еще мечтает, ответил не раздумывая: о мото-

цикле и… сестре!

Алена Товстая, 7 лет
Алену воспитывает бабушка. Для работников 

центра Алена как родная, ведь все свободное 

время она проводит здесь – рисует, мастерит 

игрушки, занимается танцами. Благодаря 

акции Алене подобрали красивые юбки и 

майки на лето.

Таня Мухина, 10 лет
Таня – одна из самых старших воспитанниц 

центра. Татьяна рассказала по секрету, что ее 

заветная мечта – поехать на море. Мы не 

знаем, сбудется ли она этим летом, но первый 

шаг на пути к ее осуществлению – подбор 

летнего гардероба – уже сделан. 

Акция «Семья помогает семье» 

- далеко не первый совместный 

проект Железноводского центра 

социального обслуживания на-

селения и компании «ИОН». Уже 

много лет компания «ИОН» ока-

зывает центру посильную по-

мощь в проведении детских 

утренников, спортивных меро-

приятий и праздников. Такое 

сотрудничества бизнеса и соци-

альных учреждений может стать 

хорошим примером для всех 

предпринимателей региона. 

Кроме того, акция несет в себе 

важный воспитательный момент 

– ведь к ней так или иначе при-

влечены самые маленькие члены 

нашего общества. А ваш ребенок 

уже вырос из своих любимых 

штанишек?  Значит, вы тоже мо-

жете принять участие в акции 

«Семья помогает семье»!

– Передаваемые  вещи необходи-

мо упаковать и сделать опись.

– Принести в любой  

из фирменных магазинов «ИОН»  

по следующим адресам:

г. Минеральные Воды  
ул. 22 Партсъезда, 137/1

г. Пятигорск  
ул. Октябрьская, 17 

ул. Орджоникидзе, 13

г. Ессентуки  
ул. Интернациональная, 

144

г. Железноводск  
ул. Проскурина, 33

г. Кисловодск  
ул. Победы, 157

www.iontoys.ru
Контактные телефоны:

8 (8793) 34-70-90
8 (928) 370-29-79

Помощь  
нашла адресата

Благотворительная акция «Семья помогает семье» продолжает набирать 
обороты и объединять вокруг себя все больше единомышленников.  

11 мая состоялась очередная передача собранных вещей в семьи. 

Текст Екатерины Масловой, фото Андрея Гребенюка
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Финалистка конкурса 
«Мисс Галерея» - 2010
Юлия Капитоненко
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Смени декорации!
Раскрась серые будни яркими красками. Палитру предложит «Pro»…

Искусство на стене
Компания ЕвроПолДизайн предлагает элитные напольные покрытия из 
экзотических пород деревьев, авторский художественный паркет, штуч-
ный паркет, настенные покрытия, панно от известных мировых произ-
водителей и фрески, для которых вы можете предложить даже собствен-
ный рисунок. Открыв каталог элитных настенных покрытий «Applico», 
вы пожалеете, что в вашей квартире так мало комнат…

Под надежной защитой
Хотите защитить свой дом от непогоды? Приходите в «Мастер кровли»– 
здесь знают, чем вам помочь. В этом сезоне строительная фирма пред-
ставляет металлочерепицу и профнастил с новым скандинавским по-
крытием «Викинг», которое не имеет аналогов на рынке стройматериа-
лов. Благодаря особой структуре поверхности, этому уникальному по-
крытию не страшны атмосферные осадки. А благородная матовость 
продукта придаст вашей кровле весьма респектабельный вид.

Утонченная роскошь
Мебельный центр София предлагает коллекцию мебели для 
спальной комнаты «Beartice», выполненную в классическом стиле. 
Грациозность и изящество этой спальни придется по вкусу самому 
требовательному покупателю. Резьба в виде цветов ручной работы в 
сочетании с атласом и жемчугом подчеркивают  эксклюзивность и 
свежесть этой коллекции. 

Знакомьтесь: Оливия!
Мебельная центр «Маск» представляет спальню вашей мечты. 
«Olivia» – это удачное сочетание цены и качества с несравненным 
дизайном. Выполненная в классическом стиле, грациозная «Оливия» 
отличается изящным резным декором. Изголовье кровати с элементами 
стежки удачно оттеняет общую «ореховую» гамму цветов. Грациозность 
спальни «Оливия» подчеркнет вкус ее обладателя.

СРЕДА ОБИТАНИЯП А Н О Р А М А
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СЕВКАВ
КУРОРТ
СЕРВИС

ТУРОПЕРАТОР

КУРОРТЫ
КАВКАЗСКИХ МИНЕРАЛЬНЫХ ВОД
КАБАРДИНО-БАЛКАРИИ
КРАСНОДАРСКОГО КРАЯ

Встреча отдыхающих

Индивидуальный трансфер

Бронирование

Путевки от 7 дней

ЖЕЛЕЗНОВОДСК

ООО «СЕВКАВКУРОРТСЕРВИС»
Ставропольский край, г. Железноводск, ул. Ленина, 71, офис 17
тел./факс  (87932) 3-14-13,     тел.: (87932) 4-22-53
+7(961) 48-59-233;
+7(928) 34-14-233
e-mail: svktour@list.ru
www.svktur.ru

Я счастлив был с вами, ущелия гор,
Пять лет пронеслось: все тоскую по вас,
Там видел я пару божественных глаз;
И сердце лепечет, воспомня тот взор;
Люблю я Кавказ!..
                                        М. Ю. Лермонтов

БЕЗ НАЦЕНКИ ТУРОПЕРАТОРА!

Т Р Е Н Д
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Гостевой дом 
Ходжаевых
Текст Евгении Чиликиной, фото Андрея Гребенюка

Расположенное на проспекте Кирова здание привлекает восхищенные взгляды 
гостей и жителей Пятигорска. Однако немногие знают, что раньше оно именовалось 
«Домом Ходжаевых» и считалось лучшей гостиницей на КМВ.

Магазин Челахова
Согласно плану застройки города 1840 года 
первоначально на этом месте располага-
лись деревянные торговые ряды. Здесь на 
Верхнем бульваре недалеко от входа в парк 
Цветник и получил участок земли под стро-
ительство нахичеванский 3-й гильдии ку-
пец Никита Челахов. 
На территории усадьбы разместились фли-

гель с хозяйственными постройками и тот 
самый магазин, который стал местом зна-
комства Печорина и княжны Мери в романе 
Лермонтова «Герой нашего времени». 
«Вчера я ее встретил в магазине Челахова; 
она торговала чудесный персидский ко-
вер... Княжна упрашивала свою маменьку 
не скупиться: этот ковер так украсил бы ее 
кабинет!..».

Упоминание имени Челахова вряд ли оказа-
лось случайным, поскольку и магазин и его 
владелец были очень известны в то время в 
Пятигорске, пользуясь невероятно благо-
склонным вниманием публики. 
Это был большой одноэтажный магазин с 
пятью залами, построенный из соснового 
леса на каменном фундаменте. По бокам к 
магазину прилегали по три деревянные 

СРЕДА ОБИТАНИЯП Р О С П Е К Т
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лавки. Позади магазина и лавок во дворе 
находился жилой деревянный флигель с 12 
комнатами на каменном фундаменте, а так-
же хозяйственные постройки. 
Магазин Челахова считался украшением 
города, а ассортиментом и качеством пред-
лагаемого товара мог сравниться с лучшими 
столичными магазинами.
После смерти купца в 1851 году усадьба со 
всеми постройками осталась его вдове, а в 
1864 – дочери Елизавете, которая была заму-
жем за нахичеванским купцом Багдасаром 
Ходжаевым. 

Доходное дело Ходжаевых     
К тому времени как Елизавета Никитична 
стала владелицей усадьбы своего покойного 
батюшки, город во всю развивался и преоб-
разовывался. На бульваре началось строи-
тельство нового собора, улицы вокруг мага-
зина Челахова благоустраивались, во всю 
шла реконструкция зданий и сооружений 
Пятигорска.  
Угловая западная часть усадьбы Челахова 
долгое время оставалась незастроенной. В 
начале 1860-х годов Ходжаевы возвели тут 
дом, который полтора десятка лет арендовал 
под гостиницу бывший содержатель Ресто-
рации А.П. Найтаки. А в 1880-х Ходжаевы 
сами открыли в этом доме меблированные 
номера и магазины. 
После смерти супругов Ходжаевых их на-
следники – архитектор Эммануил Ходжаев и 
ученый химик Никита Ходжаев решили по-
строить вместо старого магазина с лавками 
новый доходный дом с меблированными 
номерами и магазинами. И вот к весне 1909 
года новый трехэтажный дом был построен. 

Сдаются номера
В 1910 году в «Путеводителе по Кавказским 
Минеральным Водам», изданном Управле-
нием КМВ, было опубликовано объявление 
о сдаче гостиничных номеров в «Доме Ход-
жаева». Стоимость проживания по тем вре-
менам была не из дешевых – номера сдава-
лись по цене до 75 рублей. 
Помимо гостиницы, здание служило и для 
других целей. В первом этаже размещались 
магазинчики и частная клиника, в подвале 
– один из первых городских кинотеатров 
«Сплендид» – в него можно было попасть, 
спустившись по лестнице главного вестибю-
ля. Сохранилось подробнейшее описание 
«Дома Ходжаева»:
«Трехэтажный кирпичный оштукатуренный 
дом на каменном основании построен в сти-
ле классицизированного модерна. Криволи-
нейность и вычурность модерна здесь за-
метно уступает прямолинейными классиче-
скими формами скромному, сдержанному 
декору. В плане здание имеет Т-образную 
форму. Главный северный фасад строго сим-
метричен. 
…Главный вход оформлен в виде подковоо-
бразной арки («замочная скважина»), весь-
ма характерный для работ Э.Б. Ходжаева, 
и обработан машукским камнем. Над вхо-
дом находится слегка выступающий пря-
моугольный двухэтажный эркер на крон-
штейнах. 
…Второй высокий этаж явно предназначен 
для дорогих больших номеров с протяжен-
ными балконами; его окна средней ширины 
украшены углубленными наличниками с 
розетками и лепными панно растительного 
орнамента. Третий этаж занимают более 

дешевые номера с узкими окнами и корот-
кими балконами. На южном дворовом фаса-
де трехэтажное здание стоит дата года стро-
ительства «1909». 

Большие перемены
Номера в доме братьев Ходжаевых пользова-
лись популярностью, хотя и стоили недеше-
во, да и располагались рядом с новой Казен-
ной гостиницей. Среди знатной публики 
считалось хорошим тоном и делом престижа 
останавливаться в роскошно меблирован-
ных номерах, окна которых выходят на по-
трясающую панораму Пятигорска. 
Тем не менее, гостинично-торгово-
развлекательный комплекс в этом доме про-
существовал немногим более семи лет. В 
1918 году здесь появились другие хозяева. 
После революции в здании разместилось 
руководство местных Советов, здесь рабо-
тал видный большевик Г.Г. Анджиевский. В 
1920-х здесь размещался пятигорский отдел 
ВЧК, а затем ОГПУ (Терский Губернский 
Отдел Государственного Политического 
Управления). В то время жизнь дома ради-
кально изменилась. Вместо кинотеатра 
в подвале держали арестантов. Здесь 
ожидали своей участи восставшие казаки 
станицы Боргустанской (по сведениям 
Л.Н. Польского).
До 1970-х годов здание занимал городской 
отдел КГБ, а ныне здесь помещается Управ-
ление городского хозяйства. В 1990-х годах 
здание было реставрировано по проекту 
архитектора А.С. Кихеля. 
Вот такую историю имеет Дом Ходжаевых, 
некогда считавшийся лучшей гостиницей 
на КМВ.
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Что нам стоит дом 
построить

«Имею желание купить дом, но не имею возможности. Имею возможность купить 
козу – но не имею желания» – сокрушался персонаж кинокомедии «Кавказская 

пленница», предлагая тост за совпадение наших возможностей и желаний.

Как известно, желание построить собствен-

ный дом имеет огромное количество росси-

ян. Еще больше наших соотечественников не 

имеют абсолютно никакой возможности это 

сделать. Над тем, чтобы наши возможности 

были максимально приближены к нашим 

желаниям, интенсивно работают специали-

сты Пятигорской инженерной компании 

«Строй-Дом» – но не посредством произне-

сения замысловатых тостов, а успешно вне-

дряя в жизнь мечту чуть ли не каждого рос-

сиянина: за два месяца построить надежный, 

комфортный энергосберегающий особняк с 

тремя спальнями, на деньги, накопленные 

на однокомнатную квартиру!

И это не фантастика, чему доказательство – 

опыт Японии, Соединенных Штатов и Запад-

ной Европы, где проблема жилья решена 

именно путем строительства таких домов. 

Экопан: чтоб сказку сделать 
былью
Разработанная в Северной Америке 

каркасно-панельная энергосберегающая 

технология ЭКОПАН благодаря своим нео-

споримым преимуществам получила широ-

чайшее распространение во всем мире, а 

сегодня, благодаря усилиям компании 

«Строй-Дом», начала применяться при стро-

ительстве зданий и в нашем регионе. В ее 

основе лежит использование теплоизоляци-

онных конструкционных панелей, в частно-

сти, GreenBoard – последнего поколения 

теплоизоляционных панелей SIP. 

Неоспоримое преимущество – удивительная 

пожаропрочность плиты GreenBoard, кото-

рая выдерживает 150 минут прямого огня и 

имеет сертификат горючести Г-1.

Высочайшие энергосберегающие свойства 

построенных по этой технологии домов по-

зволяют сохранять тепло зимой и прохладу 

летом в восемь раз лучше, чем кирпичные 

дома, экономя на отоплении и кондициони-

ровании до 60 процентов денежных средств. 

Как тут не вспомнить слова Президента РФ 

Дмитрия Медведева, который назвал энер-

госбережение первым из пяти направлений, 

в которых России необходим технологиче-

ский прорыв. И этот прорыв прямо сейчас 

совершается силами компании «Строй-

Дом».

Немаловажна и сейсмостойкость таких до-

мов. Так, каркасно-панельная конструкция в 

два этажа + мансарда выдерживает земле-

трясение в девять баллов. В Японии этот вид 

строительства стал массово использоваться 

после сильного землетрясения 1995 года в 

городе Кобэ, когда уцелели только такие 

дома – остальным, увы, было не суждено 

выстоять…

Экологичность жилья – главная забота тех, 

Текст Юрия Корчевного, фото Андрея Гребенюка

СРЕДА ОБИТАНИЯС Д Е Л А Н О  Н А  К М В
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кто хочет жить долго и не болеть. Плита 

GreenBoard соответствует высочайшим ми-

ровым стандартам экологичности, абсолют-

но безвредна и гарантированно не содер-

жит вредных, опасных или канцерогенных 

веществ. В наиболее развитых странах тех-

нология строительства ЭКОПАН использует-

ся при строительстве больниц и домов пре-

старелых – зданий, требования к которым 

выше обычных. Даже люди с аллергией и 

астмой специально строят себе дома из 

такого материала.

Высокая прочность дома из плит GreenBoard, 

в отличие от каркасного типа домов, являют-

ся «монолитом». Плита выдерживает нагруз-

ку 10 тонн и поперечную нагрузку в две тон-

ны на квадратный метр, что многократно 

превышает нормативные нагрузки для част-

ного строительства.

Дом «под ключ» за два месяца
Строительство фундамента занимает около 

двух недель в зависимости от сложности, 

удаленности, погодных условий. Монтаж 

коробки из плит GreenBoard – от двух до че-

тырех недель, в зависимости от сложности 

проекта. Проведение коммуникаций, внеш-

няя и внутренняя отделка, окна, двери, кров-

ля – около одного месяца. 

Компания «Строй-Дом» соблюдает гаран-

тийные обязательства в течение пяти лет.

А начинается все просто: вы объясняете спе-

циалистам, каким видите свой дом, и через 

сутки получаете эскизный проект. Получая 

смету, вы можете быть уверены, что это – ко-

нечные затраты (в отличие от смет кирпич-

ных и шлакоблоковых, где ошибки сметчи-

ков зачастую достигают 50 %, из-за чего мно-

гие дома так и остаются недостроенными).

Срок эксплуатации дома – 50-100 лет. 

Добро пожаловать в умный дом
Приходишь домой, хлоп в ладоши – и заго-

релся свет. Уехал в командировку, а дом сам 

следит за сохранностью всех своих инже-

нерных сетей, и если где поломка, он не-

медленно примет меры к тому, чтобы не 

допустить катастрофы. Да еще и знает, кого 

пускать в комнаты, а кого – нет. Это, так на-

зываемый «умный дом», организованный 

для удобства проживания людей при помо-

щи высокотехнологичных устройств, объе-

диненных в систему, которая умеет распо-

знавать конкретные ситуации, происходя-

щие в здании, и соответствующим образом 

на них реагировать. Это еще одна заветная 

мечта многих россиян, и этим будет зани-

маться отдел слаботочных сетей в составе 

компании «Строй-Дом» . 

– Когда мы с моим компаньоном Евгением 

Гавриком в 2003 году основали нашу фирму,– 

вспоминает директор компании «Строй-

Дом» Александр Шенфельд, – целью было 

ре
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выйти на рынок с  услугами по системам кон-

диционирования и вентиляции. Это уже по-

том пришли идеи запустить отдел металло-

пластиковых окон и дверей, позже появился 

отдел отопления, затем – отдел слаботочных 

сетей: систем охраны, видеонаблюдения, 

контроля доступа, кабельных и компьютер-

ных сетей, телефонии, пожарной и других 

видов сигнализации. Вместе с тем, чтобы 

выжить в ситуации экономического кризиса, 

в 2009 году, мы значительно расширили сфе-

ру своей деятельности, начали работать в 

Чеченской республике, Ингушетии, других 

республиках Северного Кавказа. Это дало 

нашей компании новый импульс развития и 

позволило нам уже сегодня приступить к 

возрождению отдела слаботочных сетей, что 

и позволит реализовывать систему «умный 

дом».   

Воздух – дело тонкое!
Один из основных видов деятельности ком-

пании «Строй-Дом» – проектирование ин-

женерных систем и коммуникаций всех 

уровней и любой сложности.

В составе фирмы действует собственное про-

изводство металлопластиковых окон и две-

рей, а также комплектующих для систем вен-

тиляции, что позволяет значительно сокра-

тить сроки поставки и запуска инженерных 

проектов. Вся продукция производится из 

качественного материала и полностью соот-

ветствует государственным стандартам и 

техническим нормам. В производственных 

цехах фабрики вентиляции «Строй-Дома» 

установлены новейшие станки и автомати-

ческие линии от ведущих производителей 

США и Швейцарии, что обеспечивает не 

только высокое качество продукции, но и 

позволяет быстро произвести сборку всей 

вентиляционной системы на объекте. Также 

«Строй-Дом» выполняет и сервисное обслу-

живание систем.

Сегодня в компании «Строй-Дом» трудятся 

более ста высококвалифицированных спе-

циалистов, которые знают и любят свое дело 

и, действуя как одна сплоченная команда, 

реализуют в своей работе принципы про-

фессионализма, надежности и ответствен-

ности, плодотворно сотрудничая с партнера-

ми не только Северо-Кавказского федераль-

ного округа, но и Москвы, Краснодара, Чер-

номорского побережья России.

– Мы постоянно работаем над тем, чтобы 

повышать качество работы нашего персона-

ла и качество выпускаемой продукции, – го-

ворит Александр Шенфельд. – При этом по-

нимаем, что для наших клиентов опреде-

ляющим является не только качество, но так-

же и цена и скорость выполнения заказа. 

И стремимся к тому, чтобы все, кто с нами 

работает, в лице нашей компании нашли 

квалифицированного и надежного партне-

ра для решения самого широкого спектра 

задач – от строительства домов до строи-

тельства или реконструкции инженерных 

сетей любой сложности.

Инженерная компания 
«Строй-Дом»

Пятигорск, Суворовский проезд, 1 
пр. Калинина, 2б

(8793) 31-82-62, 39-86-56
www.stroy-dom.su
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К вершинам 
мастерства
Текст Екатерины Масловой

Внедрять высокие стандарты качества на региональном рынке строительных 
услуг – основная задача пятигорской производственно-строительной 
компании «Зиккурат». Эту задачу компания с успехом решает вот уже пять лет.

Зиккурат – о чем 
мечтают зодчие?
Год за годом, камень за камнем – 
возводили древние зодчие высо-
кие, устремлявшиеся в небо сту-
пенчатые пирамиды, называемые 
зиккуратами. Прошли века, но 
величественные пирамиды до сих 
пор продолжают восхищать наш 
взор. Строить на века и стремить-
ся к новым высотам – об этом и 
сегодня мечтает каждый уважаю-
щий себя строитель. Наверное, 
именно так рассуждали основате-
ли пятигорской производственно-

камень прекрасно сочетается с 
любыми материалами и фактура-
ми и помогает создать в помеще-
нии любую атмосферу – будь то 
атмосфера старинного английско-
го замка, роскошного версальско-
го дворца или уютного сельского 
дома. 
Психологический комфорт, чув-
ство защищенности, желание 
возвращаться снова и снова мы 
ощущаем далеко не в каждом 
доме. Только старые стены, про-
жившие долгую жизнь, ставшие 
свидетелями человеческих радо-
стей и невзгод, обладают особой 
аурой. Впрочем, декоративный  
камень может помочь в создании 
личной истории, неповторимого 
зрительного образа жилища.

строительной компании «Зикку-
рат», когда давали ей такое назва-
ние. И не ошиблись – за пять лет 
работы деятельность компании 
была высоко оценена не только ее 
заказчиками, но и профессиона-
лами. Но расскажем обо всем по 
порядку.
Компания «Зиккурат» под руко-
водством Константина Валерье-
вича Беликова работает на строи-
тельном рынке Ставропольского 
края с 2005 года. Основные на-
правления деятельности компа-
нии – это:строительные работы  

от разработки грунта до сдачи 
объекта;реконструкция и капи-
тальный ремонт; производство и 
продажа строительных материа-
лов – несъемной опалубки из пе-
нополистирола и декоративного 
облицовочного камня.
Как видите, «Зиккурат» можно с 
полным правом назвать компани-
ей полного цикла. Собственное 
производство является одним из 
основных преимуществ компа-
нии. Оно не только делает процесс 
строительства более технологич-
ным, но и существенно удешевля-
ет его для потребителей.

Каменная симфония
В этой статье мы хотим рассказать 
вам об одном из самых перспек-
тивных направлений деятельно-
сти компании – производстве и 
отделке помещений облицовоч-
ным декоративным камнем. Ком-
пания «Зиккурат» является веду-
щим производителем декоратив-
ного облицовочного камня в Став-
ропольском крае, что было не-
однократно подтверждено дипло-
мами региональных и федераль-
ных отраслевых выставок и 
архитектурно-строительных фо-
румов. 
Сфера применения декоративно-
го камня необычайно широка. Он 
служит для облицовки фасадов, 
колонн, лоджий, террас, фонта-
нов, используется при отделке 
стен, при изготовлении каминов, 
предметов интерьера и многого-
многого другого. Облицовочный 
камень способен не только преоб-
разить ваш дом, но и придать не-
повторимость и оригинальность 
интерьерам баров, ресторанов, 
бильярдных, гостиниц, развлека-
тельных центров. Декоративный 

СРЕДА ОБИТАНИЯС Д Е Л А Н О  Н А  К М В
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Однако на пути реализации ска-
зочного замысла хозяина будь то 
квартиры или дома ждет немало 
трудностей. Первая заключается в 
том, что представить, как будет 
смотреться та или иная фактура, 
ориентируясь лишь на выставоч-
ные образцы, достаточно сложно. 
Еще сложнее разработать инте-
ресное композиционное решение, 
не имея необходимых знаний и 
навыков. Специалисты компании 
«Зиккурат» помогут воплотить 
ваши идеи в реальность. При  про-
фессиональном подходе отделку 
жилища декоративным  камнем 
можно рассматривать как долго-
срочную инвестицию в красивый 
стильный интерьер. Ведь этот 
материал практически не стареет, 
а каменный декор будет актуален 
всегда.

Палитра фактур 
и оттенков
Декоративный  камень появился 
как аналог камня натурального. 
Однако сходство это исключи-
тельно внешнее. В остальном же 
он представляет собой качествен-

но новый продукт, созданный на 
основе современных технологий. 
Популярность его объясняется 
весьма просто. По сравнению с 
природным камнем, искусствен-
ный весит в 1,5-2, а иногда и в 4 
раза меньше. Плоская оборотная 
сторона с небольшим рельефом 
обеспечивает легкий и быстрый 
монтаж. Чтобы закрепить его на 
стене, достаточно лишь пра-
вильно подобранного клеевого 
состава. Наряду с плоскостными 
плитками в любую коллекцию 
искусственного камня входят 
внешние уголки.
Впрочем, разговоры об искус-
ственности и натуральности кам-
ня – весьма условны, ведь облицо-
вочный камень изготавливается 
только из натуральных, экологи-
чески чистых компонентов: пе-
сок, щебень, цемент, минераль-
ные красители. С самого начала 
производственной деятельности 
компания ориентировалась на 
лучшие достижения отечествен-
ных и зарубежных фирм в области 
производства бетона. 
Коллекции декоративного кам-

ня воспроизводят фактуру и 
цвет натурального. Создавая их, 
компания «Зиккурат»  не просто 
копирует природные образцы, а 
выбирает лучшие и дорабатыва-
ет. Для большей убедительности 
в некоторых коллекциях совме-
щают в одном элементе гладкие 
и более рельефные участки, уси-
ливая эффект естественности и 
природной гармонии, а цвето-
вые решения для различных 
коллекций выбирают с учетом 
их природных прототипов. По 
желанию заказчика можно из-
готовить понравившуюся ему 
коллекцию в любом другом 
цвете.
В ассортименте компании «Зик-
курат» есть облицовочный ка-
мень в виде традиционного для 
наших мест Машукского камня, 
в виде горных пород Эльбруса и 
Казбека, в виде Безенгийской 
стены. 
При оформлении фасада для 
придания большей декоратив-
ности применяют несколько 
различных по размеру и цвету 
видов камня, например, один для 

цоколя и два для отделки стен. 
При этом одним видом выделя-
ют отдельные архитектурные 
элементы: проемы окон, вход-
ную группу, эркеры и т. д., а дру-
гим – облицовывают плоскости 
стен. При укладке следует брать 
на вооружение традиционные 
приемы, используемые при 
строительстве из камня. Выбор 
коллекций и цветов диктует 
облик и стиль конкретного зда-
ния. Помимо этого, декоратив-
ный облицовочный камень ком-
пании «Зиккурат» имеет и ряд 
других преимуществ. Он удобен 
в эксплуатации и не требует спе-
циального ухода, он легок и 
прост для монтажа и транспор-
тировки. На всю продукцию 
компании предоставляется ги-
гиенический сертификат  серти-
фикат соответствия, что дает 
потребителю гарантию уверен-
ности в качестве, экологичности 
и долговечности продукции. 
Легкость, износостойкость и 
антикоррозийные свойства – 
также отличительные черты 
искусственного камня. 
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г. Пятигорск
Лермонтовский разъезд

тел. 8 (8793)32-72-45
тел./факс 8 (8793)32-72-44
e-mail: zikkurat-kmv@bk.ru

www.zikkurat-kmv.ru

Эти и другие плюсы декоративно-
го отделочного камня уже оцени-
ли по достоинству не только ин-
дивидуальные застройщики, но и 
архитекторы, дизайнеры, строи-
тельные компании.  За время 
успешной работы заказчиками 
компании стали  как частные 

застройщики, так и многие архи-
текторы, использующие продук-
цию компании «Зиккурат» для 
реализации своих проектов. Сре-
ди заказчиков компании – конно-
спортивный комплекс «Бештау», 
санатории «Машук», «Юность», 
«Машук-Акватерм», гостинич-

жает и дальше воплощать в 
жизнь свои основные принципы, 
предоставляя на строительном 
рынке региона высокое качество 
работ и материалов и приобре-
тая репутацию надежной 
производственно-строительной 
компании.

ный комплекс «Бештау», развле-
кательный центр «Европа»,МОУ 
ДОД «Дамхурц», авиаклуб «Ска-
рабей», ресторанный комплекс 
«Империя» многие магазины, 
кафе, архитектурные организа-
ции и дизайн-бюро.
А компания «Зиккурат» продол-
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Финалистка конкурса 
«Мисс Галерея» - 2010
Дарья Сидунова
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Красота плюс талант
Важность правильного наряда переоценить невозможно. Особенно если речь 
идет о таких знаменательных днях, как свадьба или выпускной… 

Выбор принцессы
В Пятигорске готовятся к открытию два магазина недорогой фир-
менной бижутерии и аксессуаров сети «Принчипесса»: на ул. Адми-
ральского и Панагюриште. Здесь представлена широкая линейка 
аксессуаров для волос и просто колоссальный выбор бижутерии со 
всех концов света. Выдержанная классика, минимализм, винтаж, 
унисекс, этнические мотивы, гламур с его знаменитыми стразами 
Сваровски – в «Принчипессе» можно найти украшение к абсолютно 
любому наряду и случаю.

Все золото Парижа
Воспитанницы Ольги Маликовой (продюсерский центр «Стиль») 
стали абсолютными чемпионками международного конкурса кра-
соты и талантов «Fashion House» в рамках проекта «Дни Российской 
культуры в Париже». Золото в различных номинациях завоевали 
Екатерина Кучинская, Ольга Куприянова, Ярослава Якименко, 
Анна Зубалова, Оксана Агомалян и Владиславы Сай. А модельер и 
модель Ангелина Антюфеева получила Гран-при форума. Все награ-
ды вручал лично Пьер Карден.

Восхищайся собой!
Сезон выпускных вечеров и свадеб уже начался. Но вам осталось 
позаботиться лишь о хорошем дипломе и успешном женихе. Все 
проблемы с гардеробом возьмет на себя «Narciss». От вас будет про-
сто невозможно отвести взгляд… Ведь этим летом в бутике модной 
одежды и аксессуаров «Narciss» самые стильные, модные, яркие 
и сексуальные коктейльные платья.

Да будет свадьба! 
Центр свадебной и вечерней моды «Marry Me» приглашает вас в 
волшебное пространство грез – мир самых роскошных свадебных 
платьев. «Marry Me» представляет новую коллекцию свадебных 
и вечерних нарядов. 
В любом платье от «Marry Me» вы будите сверкать изумительным 
бриллиантом в драгоценной оправе праздника. 

ПРОПАГАНДА СТИЛЯП А Н О Р А М А
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Центр эстетической медицины 
«Орхидея De Luxe»

г. Пятигорск, ул. Карла Маркса, 12
санаторий «Тарханы», корпус 5

тел.  (928) 338-79-99
ежедневно с 9.00 до 21.00

www.orchid-de-luxe.ru     
e-mail: odl@orchid-de-luxe.ru

Справиться с тяжелыми случаями целлюлита 
и ожирением поможет эндодермальный массаж. 
Эта процедура сочетает в себе вакуумно-роликовый 
массаж,  воздействие на кожу липолитических 
токов, которые подаются прямо на металлические 
ролики и инфракрасное излучение. Эндодермаль-
ный массаж позволяет не только уменьшить про-
явление целлюлита, но и устранить отеки, 
а также чувство тяжести и усталости в ногах.

«Инвестицией в собственную молодость» называют европейцы процедуру радиочастотно-
го лифтинга, которая также проводится в центре эстетической медицины «Орхидея De 
Luxe». Радиочастотное излучение создает термический эффект, благодаря чему коллаге-
новые волокна сокращаются и уплотняются, выравнивая тем самым рельеф кожи.

Для борьбы с 
мелкими мор-
щинками, а также 
для лечения угре-
вой сыпи подхо-
дит методика 
фотоомоложе-
ния. А проводи-
мая на этом же 
аппарате проце-
дура фотоэпиля-
ции позволяет 
быстро, эффек-
тивно и безболез-
ненно избавиться 
от нежелатель-
ных волос даже в 
самых деликат-
ных местах. 

В центре эстетической медицины «Орхидея De Luxe» вам предложат комплексные про-
граммы коррекции внешности. Все процедуры проводятся на современном медицинском 
оборудовании итальянской компании Triworks. Это один из самых надежных производите-
лей оборудования для эстетической медицины в мире. В центре «Орхидея De Luxe» пред-
ставлена практически вся линейка аппаратов Triworks. Медицинские работники центра 
прошли обучение в компании  Triworks, а сама компания курирует работу центра. 
Одна из самых востребованных процедур – ультразвуковая кавитация (безоперационная 
липосакция) – воздействие на кожу низкочастотным ультразвуком, в результате чего жиро-
вые клетки «лопаются» и продукты распада клетки выводятся из организма. Одна проце-
дура длится 60 минут и позволяет убрать от полутора до трех  сантиметров  объема! 

Сегодня, когда эстетическая косметология 
перестала быть чудом, на первое место выхо-
дит проблема выбора эстетического кабине-
та. У пятигорского центра эстетической меди-
цины «Орхидея De Luxe» есть главное преи-
мущество – профессионализм сотрудников 
и строгий медицинский подход. 

Формула 
красоты 

Услуги  в центре «Орхидея De Luxe» предваряются БЕС-
ПЛАТНОЙ консультацией врача. Предварительная консуль-
тация необходима для того, чтобы выявить у пациента 
возможные противопоказания к тем или иным процеду-
рам, определить зону воздействия и ожидаемый эффект, 
а также разработать индивидуальный план лечения. При 
таком подходе эффект от косметологических процедур 
будет максимальным!

Врач Стефано Дима, Италия, Рим
Коллектив центра эстетической 
медицины «Орхидея De Luxe»

Врач дерматокосметолог Амина Сулейманова 
Президент компании TriWorks сеньор Джузеппе Д'Аверса

Т Р Е Н Д
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наряд для любимой супруги. 
 Модель Ангелина Антюфеева, 
которая была признана лучшим 
дизайнером одежды на москов-
ском форуме «Красоты и таланта», 
попала сразу в следующий тур 
конкурса, который проходил в 
Париже. И завоевала самый глав-
ный приз форума Гран -при.
Знаменитый на весь мир француз-
ский модельер Пьер Карден был 
председателем жюри на всех эта-
пах конкурса. Среди других рефе-
ри красоты и талантов были пред-
ставители лучших модельных 
агентств Парижа, звезды теле-
экрана, знаменитые продюсеры и 
скауты (люди, которые отбирают 
лица для брендовых марок одеж-
ды, косметики и др.).
На следующий день здесь же со-
стоялась примерка новой коллек-

ции Пьера Кардена и фотосессия. 
В числе счастливиц, попавших 
сюда, оказались все четверо на-
ших воспитанниц, – рассказывает 
руководитель продюсерского 
центра «Стиль», а также   
режиссер-постановщик гала-
концерта «Fashion House» в Пари-
же Ольга Маликова, получившая  
награду из рук Пьера Кардена за  
воспитание и развитие молоде-
жи в области искусства и культу-
ры в России. 

После завоеванных наград на 
конкурсе, который проходил в 
марте в  Небуге, наша делегация 
была приглашена в Париж, при-
нять участие в  Днях Российской 
культуры во Франции.  На Елисей-
ских Полях, в театре моды одного 
из самых влиятельных в истории 
высокой моды кутюрье Пьера 
Кардена, прошел заключитель-
ный этап «Fashion House».  На 
международном форуме красоты 
и талантов девятилетняя  пятигор-
чанка Екатерина Кучинская за-

воевала сразу два первых места, 
став не только самой красивой, но 
и самой талантливой: юная Катя 
просто очаровала жюри своим 
проникновенным монологом 
Жанны д' Арк. Модель Ольга Ку-
приянова завоевала первое место 
в конкурсе красоты. Оксана Аго-
малян стала супермоделью. Луч-
шей фотомоделью стала Ярослава 
Якименко. А шестилетняя Вла-
дислава Сай завоевала титул 
«Мини-фэшн» .
Помимо моделей, от студии 
«Стиль» также участвовали два 
дизайнера одежды.  Были пред-
ставлены работы   Анны Зубало-
вой, чьи вечерние наряды были 
названы самыми стильными. 
Один из членов жюри, знамени-
тый певец Игорь Николаев даже 
заказал у ессентукского кутюрье 

«Стиль» в Париже 
Воспитанницы продюсерского центра «Стиль» привезли целый ларец золота с 
международного конкурса красоты и талантов «Fashion House International», 
прошедшем в Париже.
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«Мода 
как глюкоза…»
Текст Анны Стеблянской

Кто бы что ни говорил, а красиво одеваться народ хотел всегда. И не как-нибудь 
– лишь бы срам прикрыть, – а с чувством, с толком, с расстановкой! И самые 
прогрессивные в этой области, конечно, женщины.

Индивидуум и внеш-
ние стереотипы
Почему? А у них мотивация 
сильная – «Чтоб от зависти все 
подохли!». Ну, а если серьезно, 
от моды просто никуда не де-
нешься, и, как считают очень 
умные и серьезные дяди-
социологи, «любой социализи-
рованный общественный инди-
видуум стремится следовать 
внешним стереотипам, созда-
ваемым социумом». Коряво, 
правда, но по сути верно…
Вообще-то мода в смысле гло-
бальном – вещь чрезвычайно 
полезная и эффективная. Если 
бы не она, то фиг бы мы видели 

влагонепроницаемые ткани и 
лайкровые колготки. И это толь-
ко практически значимые вещи! 
А сколько еще всякой белибер-
ды, которую и надеть страшно, и 
выбросить вроде как жалко! А 
денег сколько на всю эту бели-
берду надо? Ужас, просто ужас…
А подумайте только, как в обще-
стве смотрят на человека, одето-
го не по моде. Правильно, ни-
как. Вернее, вообще стараются 
не смотреть. Мол, несовремен-
ный человек, себя не уважающий! 
А ведь сколько сил этой модной 
«современности» отдавать нужно 
– чуть прошляпил, и все, ты уже за 
модой-то не поспел!

Да уж, правильно выразился 
какой-то безбашенный блоггер: 
«Мода как глюкоза: можно уме-
реть и от ее отсутствия, и от ее 
переизбытка». Видно, достало 
мужика все то, что со скоростью 
автомата Калашникова выдают 
современные «кутюрьезные» 
деятели. Ну, по правде говоря, от 
некоторых вывертов и в самом 
деле приходишь в состояние 
тихой, но мощной истерики.
Ну взять, например, некую Кэ-
рин Роуз. Это вы ее не знаете, а 
вот Рианна и Леди Гага с ней во 
как знакомы! Уж очень эти гла-
мурные девочки любят продукт, 
этой самой Кэрин производи-

мый: солнцезащитные очки, 
полностью затянутые кружева-
ми. Над вопросами «На кой, 
спрашивается?» и «Как через это 
смотреть?», принцесски публич-
ного эпатажа, по всей видимо-
сти, не парятся абсолютно и с 
легкостью отстегивают за этот 
жутко модный, но абсолютно 
бесполезный аксессуар по пол-
штуки баксов. Хотя, зная о не-
традиционных способах снятия 
напряжения, используемых 
Леди Гагой, понять назначение 
таких очочков нетрудно…

Нетрадиционная 
материализация
А в Бразилии прогрессивное раз-
витие металлопроката дало та-
кое количество продукции, что 
из нее даже стали шить одежду! 
Не верите? Вот есть там такая 
Луана Жардин, которая в каче-
стве материала для изготовле-
ния своей фэшн-коллекции кра-
сивых и модных платьишек ис-
пользовала … ЖЕЛЕЗО! Вот 
тебе и «легонькая» промышлен-
ность... А некая чудачка по име-
ни Дэйзи – наверное, очень жиз-
нерадостная личность! – в это не 
поверила и свои модели стала 
делать из шариков. Из обыкно-
венных воздушных шариков, 
представьте! Выглядит это все, 
между прочим, весьма пристой-
но, не как воздушно-сосисочные 
собачки и крокодилы: и в пир, и 
в мир, и в добры люди. Но толь-
ко боже упаси в таком туалете 
ежика встретить по дороге!
Заранее продумали выход из 
подобных ситуаций Ирис ван 
Херпен и «святая двоица» 

М О Д Н Ы Й  F L A S H B A C K ПРОПАГАНДА СТИЛЯ
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Viktor&Rolf. Первая предложила 
вообще как бы и не одеваться – а 
чего, обмотался бинтами с ног до 
головы, как мумия, и пошел куда 
захотел. И ведь, что самое глав-
ное, в каждой аптеке такого до-
бра навалом. А вторые заранее 
тонкий тюль бензопилой подра-
ли так, что одежде из такого 
ээээ… сырья уже ничего не 
страшно, она сразу как б/у вы-
глядит, причем как очень-очень 
б/у. Так прогресс с модой друг 
друга и двигают, но дизайнеров 
порой все равно сильнее «задви-
гает»! Уж, казалось бы, Соня 
Рикель – гуру модного одеждо-
строения, а и та оскоромилась: 
сподобило Софьюшку создать 
такое, на что приличный чело-
век без дрожи смотреть не смо-
жет – жакет целиком из рыжих 
волос. Вот тебе и прогресс… 
Бежали в сторону высоких тех-
нологий, а в конце пути – 
шерсть. Ну, пусть не шерсть – 
волосы… Странно... Вообще-то 
за женщинами водится такое, 
чтоб всю лишнюю раститель-
ность удалять и с глаз долой, и с 
других не менее интересных 
мест, но чтоб эту раститель-
ность на себя надевать?!.. Ду-
маете, казус с волосатым пид-
жачком вышел? 
Нетушки, оказалось – лиха, как 
говорится, беда... Вслед за огне-
волосой Рикель сию оригиналь-
ную идею подхватили Мартин 
Марджела и Чарли Ле Минду. 

Того, который, простите, Мин-
ду, вообще так расплющило от 
собственной оригинальности, 
что он предложил дамам волоса-
тые губы носить на голове. Да-
да, огромные такие блондини-
стые волосатые губы! Наша оте-
чественная Алена Ахмадуллина 
тоже решила не отставать от 
прогрессивных веяний и выпу-
стила коллекцию платьев, юбок, 
брюк и кофт, сделанную исклю-
чительно из хвостиков и коси-
чек несознательных россиянок. 
И где только столько хаеров 
набрала!

На ногах, а не обувь
Ну да ладно, одевают нас во что 
попало – так мы уже вроде как и 
привыкли, но вот обувать стали 
– мама миа! Бедный Александр 
Маккуин решил свести счеты с 
жизнью, наверное, увидевши, 
как выглядит его обувной шедевр 
на бедной-несчастной ножке ни 
в чем не повинной манекенщи-
цы. Она, голубка, не то что хо-
дить, стоять в них не могла, ибо 
конструкция сего изделия цели-
ком и полностью противоречила 
и всем психофизиологическим 
характеристикам человека как 

биологического вида, и всем 
физическим законам планеты 
Земля. Те, кому все же посчастли-
вилось хоть одним глазком взгля-
нуть на это «чудо», для себя ре-
шили, что, по всей видимости, 
такую обувь должны были но-
сить «женщины-мутанты, вы-
жившие после Апокалипсиса». 
Так что вы думаете? Только эта 
коллекция «оттоптала» подиу-
мные подмостки, как в тот же 
вечер уже разок помянутая нами 
Леди Гага в своем новом клипе 
«рассекала» в чем-то подобном 
на всех экранах TV и LCD.

М О Д Н Ы Й  F L A S H B A C K ПРОПАГАНДА СТИЛЯ
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За кого вы нас 
принимаете?
А Марк Джейкобс вообще решил 
превратить своих клиентов и 
клиенток в хоббитов. Иначе 
зачем он смастерил весь этот 
дикий ужас на деревянной подо-
шве с висящими лохмами и об-
рывками кожи? Но... Поскольку 
это все модно, без клиентов 
Джейкобс, уж поверьте, не 
останется!
Вот уж кто идет рука об руку с 
прогрессом, так это кутюрье-
фантазерка Мэри Хуанг. Девуш-
ки в ее нарядах в буквальном 
смысле сияют от счастья, пото-
му что внутри пушистых кофто-
чек и шалей спрятано больше 
двадцати пяти жидкокристал-
лических пластин, которые пе-
реливаются всеми цветами ра-
дуги. Один косяк – батарейки. 
Без них, к сожалению, вся эта 
фанаберия останется просто 
банальным экземпляром трико-
тажного производства, а куда ее 
девать потом, этого Мэри как-то 
не предусмотрела.
За кого не стыдно, так это за 
китайцев! У них производство 
прямо-таки действительно без-
отходное, но высокодоходное! 
Притом, что китайцы полмира 
снабжают всякими удивитель-
ными электронными штучками, 
одежду они решили шить ис-
ключительно из рами. Рами – 
крапива по-китайски. Ее, оказы-
вается, не только в суп, в баню и 
по заднице, а еще и в швейном 
цеху применять можно. И с 
большим, надо сказать, успехом 
можно! Она не так мнется, как 
лен, более прочная, чем хлопча-
тобумажные ткани, а по показа-
телям пластичности не уступает 
синтетике. Вот тебе и на... Нын-
че все с нанотехнологиями но-
сятся, а они, эти самые нанотех-
нологии, оказывается, прямо 
под ногами и валяются. Эх вы, 
поросят ими кормите!
От своих желтокожих собратьев 
не отстают и японцы. Они во-
обще додумались в любую одеж-
ду MP-3-плееры вшивать. Эти 
маленькие проигрыватели с 
большими возможностями 
управляются пуговицами на 
воротниках или манжетах. 
Только вообразите: идет по ули-
це эдакая девушка-оркестр и 

одно – то в запястье себя, то в 
шейку тыкает. Красота! Только 
под дождь в таком лучше не по-
падать, а то замкнет, не ровен 
час, и превратится тогда 
девушка-оркестр в девушку-
пожар.
Вот вам и прогресс – шаг вперед, 
два назад. Помните только, что, 
как бы вам ни хотелось на-
смерть поразить окружающих 
и оставить их в состоянии 
полуовоща-паралитика, мода 
– это всего лишь способ выра-
зить себя, и только. 

Наш Топ-5
I место – Хусейн Чалаян. Понят-
но, конечно, что некоторые по-
падающиеся ему на пути инди-
видуумы – стоеросовые дубы, 
но для чего одевать бедных жен-
щин в деревянные корсеты 
и юбки?
II место – англичанин Гарет 
Пью, по совместительству ко-
стюмер Кайли Миноуг и Бейон-
се. «Им Гарет дал большие руки-
крылья и вместо сердца – кучку 
органзы», которую уже некуда 
было воткнуть в рукава, делав-
шие девушек похожими на сизо-
крылых голубиц с гипертрофи-
рованным летательным меха-
низмом.
III место – Ли Джинг, художник-
керамист, подавшийся в моде-
льеры. Правда, сказать о нем 
можно только хорошее: он свои 
модели очень дорогими страз-
ками Сваровски украшал. И 
делал это весьма успешно, по-
скольку среди Радужных камней 
Сваровски его камешки были 
самыми радужными!
IV место – по праву принадле-
жит ребяткам из Владивостока, 
которые на фестивале моды с 
оригинальным названием «На 
рубеже веков» представили кол-
лекцию одежды, изготовленной 
из рыбьей кожи. Наверное, ры-
бий мех тоже существует?
V место – Маша Цигаль. Ничего 
ужасного в ее творении нет, 
просто немножко смешно рас-
писывать кроссовки «под хохло-
му» и самолично клеить к ним 
стразики. Зато таким образом 
китайский ширпотреб за триста 
рублей можно сделать бесцен-
ным: а как же – авторская руч-
ная работа!
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Диана Лазова, 
врач -дермато-
косметолог, 
физиотера-
певт

Классический общий 
массаж 
Этот вид массажа особенно ак-
туален при малоподвижном об-
разе жизни. Благодаря ему, зна-
чительно усиливаются обмен-
ные процессы организма, расще-
пляются жиры и выводятся шла-

ки. Уже после первых сеансов 
пациент ощущает улучшение 
функций кожи и повышение эла-
стичности мышц.
Классический общий массаж 
способен облегчить состояние 
при заболеваниях сердечно-
сосудистой системы и органов 
дыхания, нарушениях опорно-
двигательного аппарата, болез-
нях органов пищеварения и 
нервной системы. 

Антицеллюлитный 
массаж 
Цель антицеллюлитного масса-
жа – заставить клетки активно 
функционировать под воздей-
ствием электромагнитного поля, 
которое образуется от поглажи-

вания массажистом кожи с лег-
ким надавливанием. Повышение 
температуры внутренних слоев 
кожи приводит к усилению кро-
вообращения, что в свою очередь 
ведет к расщеплению жиров, а 
визуально – к исчезновению на-
доевшей «апельсиновой корки».
Методика общего антицеллю-
литного массажа направлена на 
общее улучшение состояния сте-
нок кровеносных сосудов, улуч-
шению притока и оттока крови 
лимфы и межклеточной жидко-
сти во всем организме с помо-
щью специальных массажных 
техник. Это приводит к  устране-
нию целлюлита и излишков жи-
ровых отложений, а также воз-
вращению к прежнему весу.

Такой разный массаж
Просто удивительно, сколько проблем можно решить с помощью обычного, на 
первый взгляд, массажа. В этом номере врач-дерматокосметолог Диана Лазова 
рассказывает о самых популярных видах лечебного и косметического массажа. 

Лимфодренажный 
массаж
Основной смысл этой процеду-
ры – нормализация динамики 
лимфотока. Лимфодренаж по-
могает без приема мочегонных 
средств «отогнать» жидкость из 
тканей. Такой «ручной» разгон 
лимфы снижает отечность тела 
и избавляет организм от шлаков 
– выводятся омертвевшие клет-
ки и продукты метаболизма. 
Лимфодренаж является важной 
составной частью грамотной 
антицеллюлитной программы. 
В этом случае массажист делает 
лимфодренаж перед антицел-
люлитным массажем. 
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Загорелое лето
Лучший сезон в году обещает все пять удовольствий…

«Джентльмены удачи»
По всей стране прошла акция в поддержку ТМ «Донской Табак» – 
«Джентльмены удачи». Подарки получили 1 138 покупателей, а об-
ладателями гарантированных призов стали более 30 000 человек, 
обменявших на них 622 795 купонов из пачек сигарет Донской Та-
бак. Более 160 ценных призов нашли своих обладателей. Одним из 
победителей стал военнослужащий из Ставрополя Сергей Копылов. 

Империя удовольствий
В ресторанно-гостиничном комплексе «Империя» открылась лет-
няя площадка. Лучшие блюда Кавказа, деликатесы и классика Евро-
пы, живая музыка и замечательная атмосфера, располагающая к 
приятному отдыху. Самым маленьким посетителям здесь понра-
вится еще больше: специально для них в «Империи» всегда открыта 
детская площадка со всевозможными каруселями.

Шоко-бум
Кофейня «Шоколадница» порадует нас обновленным меню. Этим 
летом «Шоколадница» вводит итальянское меню и впервые предло-
жит своим гостям овощные миксы. А еще - нежнейшие десерты, 
изысканные торты и воздушные пирожные со свежими фруктами… 
Они просто таят во рту! А всевозможные холодные чаи-кофе, 
коктейли, фреши со льдом и другие прохладительные напитки 
окажутся очень кстати в июньский зной.  
Телефон кофейни: (8793)38-92-24.

Жми штангу!
В пятигорском спортклубе «Бештау» прошли соревнования по жиму 
штанги лежа. Участвовали команды спортклуба «Бештау», ессентук-
ского фитнес-клуба «Ферзь+Б» и сборная Нальчика.
– Организатором соревнований выступил спортклуб «Бештау», он 
же учредил кубки, медали, – рассказывает гл. судья Владимир Пря-
женцев. – Лучшей среди девушек стала Елена Маврангенова, среди 
юношей – Константин Урюков, среди мужчин-тяжелоатлетов
Андрей Ферисов.

РАДОСТИ ЖИЗНИП А Н О Р А М А



6 1 P r o   и ю н ь  2 0 1 0

Д И С К У С С И О Н Н Ы Й  К Л У БРАДОСТИ ЖИЗНИ

Современный фуршет –  
это не только традицион-
ные канапе на шпажках и 
корзинки с фруктами, но 
и изысканные десерты – 
например, такие как… 
шоколадный фонтан! 

А-ля  
фуршет

Фуршет – это идеаль-
ный вариант как для 
деловых встреч, так и 
для дружеских вечери-
нок. Большой популяр-
ностью пользуются 
фуршеты на презента-
циях, выставках, кор-
поративных мероприя-
тиях. Фуршет может 
также стать одним из 
пунктов свадебной 
программы – напри-
мер, во время выкупа 
невесты или во время 
регистрации в ЗАГСе.

А теперь – внимание! – 
хит сезона. Настоящий 
шоколадный фонтан! 
Многоярусный шоколад-
ный фонтан сделан по 
принципу традиционного 
французского угощения  
фондю, только вместо 
сыра в нем – горячий 
шоколад, а вместо кусоч-
ков хлеба – кусочки ана-
наса, клубника, банано-
вые и апельсиновые 
дольки. Вы просто на-
калываете на шпажку 
ягоду или кусочек анана-
са, обмакиваете ее в 
шоколад – и аппетитное 
лакомство готово! 

Организаторы фуршета 
полностью возьмут на 
себя заботы не только по 
приготовлению и доставке 
блюд, но и по оформле-
нию зала. Элегантные 
элементы декора – наряд-
ные скатерти и «юбочки» 
для столов, цветочные 
букеты и фруктовые ком-
позиции придадут вашему 
мероприятию празднич-
ную атмосферу.

Традиционное меню 
для фуршетов – это 
всевозможные канапе 
(мясные, рыбные, с 
сыром, с красной 
икрой), салаты в «кор-
зиночках», шашлычки 
на шпажках, а также 
фрукты и пирожные. 
По вашему желанию в 
меню фуршета могут 
быть включены и горя-
чие закуски. Все блюда 
подаются небольшими 
порциями – так, чтобы 
их удобно было есть 
стоя с помощью вилки.

Заказать фуршет и оформление праздничного стола  
вы можете в Пятигорске  
по тел. (962) 446-80-00 (Элина)

Т Р Е Н Д
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Лето 
в движении
Текст Федора Меркурьева

– Что? Опять выселяют?
– Нет, в этой гостинице я директор!

Не знаю, как вы, друзья, а я этого 
лета ждал очень давно. Лет, навер-
ное, пять – не меньше. Ну, в смыс-
ле, вот такого – настоящего лета – 
без нервотрепок, переездов, уче-
бы и всего прочего. Обычного 
человеческого лета, когда хотя бы 
один месяц из трех ты принадле-
жишь сам себе и самостоятельно 
решаешь, как этим временем рас-
порядиться. 
А тут еще приятель вдруг огоро-
шил: мы, говорит, собираемся 
махнуть на целый месяц на море! 
А куда конкретно? – спрашиваю. А 
не знаю, – отвечает, – приедем к 
морю, там решим. Ты, говорю, 
авантюрист, гостиницу или дом 
надо заранее бронировать, да и 
где ты так деньгами разжился, что 
на целый месяц можешь? Эвон ты, 
брат, – парирует он, – узко мыс-
лишь! Мы гостиницу с собой возь-
мем, и жить будем, где захотим 
– хоть на пляже. Потому и месяц 
можем себе позволить, что жмо-
там приморским переплачивать 
не надо. 
И тут меня осенило! Братцы! Чего 
же это мы, молодые и здоровые, и 

впрямь дальше унылого гостинич-
ного номера ничего не видим? Где 
наша тяга к приключениям? Где 
природный авантюризм? Где 
врожденное скупердяйство, на-
конец?! Это же потрясающе про-
стая идея – дом на колесах. Мо-
бильно, достаточно удобно и не 
так дорого, как может показаться 
на первый взгляд. Итак,  обраща-
юсь к тем, кому эта тема не инте-
ресна: листайте журнал дальше, 
ибо ниже будет только об этом. 
Все остальные, милости прошу к 
нашему автошалашу…

Откуда ноги растут
Для начала, друзья, давайте дого-
воримся о терминах. Караванинг 
– так называется способ путеше-
ствий с помощью домов на коле-
сах. Автодом, автодача, яхта на 
колесах – все это, в сущности, одно 
и то же – транспортное средство с 
жилым помещением внутри. А 
вот разница между трейлером и 
кемпером имеется довольно зна-
чительная, но о ней позже. 
Собственно, идею путешество-
вать в автодомах людям всего 

мира преподнесли еще в позапро-
шлом веке… кто бы вы думали? 
Помните, у Пушкина (цитирую по 
памяти): 
«Цыгане шумною толпой 
По Бессарабии кочуют, 
Они сегодня над рекой 
В шатрах изодранных ночуют.
Как вольность весел их ночлег
И мирный сон под небесами,
Между колесами телег,
Полузавешенных коврами,
Горит огонь…» 
И вправду, кочевые народы из 

века в век ездят с места на место, 
не нуждаясь в крепких каменных 
домах, а все необходимое переме-
щают с собой в повозках. Можно 
сказать, что для них «караванинг» 
- это стиль жизни. Ну, а первый 
автодом, отдаленно напоминаю-
щий современный, был сделан 
компанией Bristol Carriage 
Company в 1880 году. В Соединен-
ных Штатах и Канаде первые 
трейлеры и автодома появились в 
20-х годах прошлого столетия, а 
еще через 30 лет в Америке стали 
выпускаться модели под стать 
современным.

Лучше потянуть кем-
пер, чтобы повсюду 
не тянуть за собой 
трейлер
На Западе сегодня очень популя-
рен образ туриста, который не 
разбрасывается по мелочам, а 
берет с собой в отпуск не только 
чемоданы и сумки с вещами, но и 
уютный домик целиком. В одной 
Германии поездки в автодомах 
совершают ежегодно около 4-х 
миллионов человек. За 12 месяцев 
здесь продается около 200 тысяч 
единиц жилья на колесах. 
Современный автопром предлага-
ет два вида автодомов. Первый – 
это собственно дом на колесах, 
или, как его называют за грани-
цей, кемпер, который может ехать 
сам, как настоящий автомобиль, и 
при этом в нем есть место для жи-
лья. Второй вариант – трейлер, 
или туристический прицеп, его 
нужно тянуть за собой на машине.
Удобство и материальную выгоду 
путешествий в автодомах, думает-
ся, разъяснять не нужно: во время 
поездок не тратишь деньги на 
гостиницу, на билеты, больше 

Бруклинский дизайнер и ху-
дожник Кевин Кур (Kevin Cyr) 
придумал и изобразил потря-
сающий своей наивностью и 
простотой проект для путеше-
ствий. Это велосипедный 
фургончик. В нем есть все 
самое необходимое: полуто-
распальная кровать, холо-
дильник, плита и генератор 
электроэнергии, который 
заряжается от кручения педа-
лей велосипеда.
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свободы в передвижении. Захоте-
лось, допустим, остановиться на 
пару деньков на берегу моря или 
подумать о вечном в безлюдных 
горах – с собственным автодомом 
это сделать очень просто. В дороге 
у вас всегда будет удобная кро-
вать, душ и кухня. 
Что же все-таки привлекательнее 
– кемпер или трейлер? Послед-
ний, конечно, обойдется намного 
дешевле. Стоимость трейлера как 

С другой стороны, дорогие кем-
перы устроены намного удобнее 
трейлеров. Они отличаются луч-
шей проходимостью и управляе-
мостью, чем дома-прицепы. 
Тащить за собой туристический 
трейлер по какой-нибудь изви-
листой горной дороге – занятие, 
прямо скажем, малоприятное и 
даже нервное. К тому же в роли 
тягача желательно использовать 
крепкий внедорожник или ми-
кроавтобус, ибо обычная легко-
вушка может и не потянуть та-
кой прицеп. Еще один важный 
момент: во время езды людям в 
трейлере находиться нельзя. Это 
небезопасно и запрещено пра-
вилами дорожного движения 
всех стран. А вот пассажиры 
кемпера, пока их везут, могут 
полеживать себе на диванчике, 
как в вагоне поезда. Что, согла-
ситесь, куда лучше, чем часами 
ютиться вместе с водителем в 
салоне машины-тягача.

Несколько слов 
о начинке
Чтобы поверить в то, что авто-
дом – это удобно и даже комфор-
тно, достаточно просто в него 
заглянуть. Тут тебе и стол на 4–8 
персон, и душ с туалетом, и куча 
спальных мест. Братцы, там даже 
двухъярусные кровати встреча-
ются. Конечно, это в том случае, 
если речь идет о качественном и 
довольно дорогом автодоме. 
Однако сразу стоит отметить: 
как правило, ведущие мировые 
автопроизводители не выпуска-
ют кемперы серийно. Обычно 
небольшие компании и автома-
стерские попросту переделыва-
ют серийные модели машин в 

минимум на 30% меньше: у него 
нет двигателя, органов управле-
ния и прочих чисто автомобиль-
ных прибамбасов. Кроме того, 
прицеп не считается автомоби-
лем, и таможенные пошлины на 
него относительно невелики 
– первоначальную стоимость 
прицепа они поднимают всего 
на 10–15%, в то время как раста-
можка кемпера повышает его 
цену на 40–45%. 

дома на колесах. Так что и класс 
кемпера определяется в первую 
очередь авто-прародителем, то 
есть тем, какой автомобиль был 
превращен в мобильный дом, 
был ли это минивэн, микроавто-
бус или малотоннажный грузо-
вичок.
Самые простые и распростра-
ненные автодома создаются на 
базе минивэнов и микроавтобу-
сов. Например, в России за 40 
тысяч евро официально продает-
ся небольшой Mercedes-Benz 
Viano Marco Polo. Такой домиш-
ко способен мчаться по шоссе и 
ловко входить в повороты не 
хуже иной легковушки. Его мак-
симальная скорость может до-
стигать 150 км/ч, в то время как 
предел более массивных кемпе-
ров – 100–110 км/ч. Но, как вы 
понимаете, жилого простран-
ства в такой автолачуге немного: 
по своей вместимости она ско-
рее напоминает тесноватую ку-
хоньку в старой пятиэтажке дли-
ной около 4 м, шириной чуть 
более 2 м и высотой менее 1,5 м.
Для создания максимального 
комфорта внутри домика произ-
водители ухищряются, как мо-
гут. Например, в том же Marco 
Polo присутствует трансформи-
руемая крыша. Добираемся до 
стоянки, нажимаем кнопку – 
и у авто вырастает своего рода 
второй этаж с треугольной кры-
шей, где худо-бедно помещается 
кровать для двух человек. Из 
удобств - окошки с антимоскит-
ной сеткой и лампочка для чте-
ния. Внизу же, в салоне, могут 
устроиться еще двое –  на допол-
нительной двуспальной крова-
ти, которая в дневное время пре-
образуется в кресла и обеден-
ный столик. «Левшам» автомира 
даже удалось втиснуть в Marco 
Polo вполне функциональную 
кухню с газовой плитой, холо-
дильником и мойкой. А вот на 
душ и туалет фантазии и места 
уже не хватило, так что ездить 
на этой автоизбе лучше куда-
нибудь в сторону воды. 

Виллы на колесах
Более вместительные кемперы 
создаются на платформе легких 
грузовиков. Как, например, 
Mercedes-Benz Sprinter James 
Cook (цена – 50–60 тысяч евро). 
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Эта модель попросторнее будет: 
ее салон в длину свыше 5 м, а в 
высоту 2,5 м. Он скорее похож 
на уютную жилую комнатку, где 
с комфортом могут размещать-
ся четыре человека. Кухня с пли-
той, раковиной и холодильни-
ком, душ и туалет – все это при-
звано сделать путешествие 
весьма приятным.
А вот один лишь взгляд на 
Hymer S820 за 150 тыс. долларов 
заставит задуматься, так ли уж 
вам нужна стационарная квар-
тира, поскольку стоят они при-
мерно одинаково. Этот коттедж 
на колесах  построен на базе 
коммерческого грузовика 

Mercedes Sprinter. Он имеет в 
длину уже более 8 м. На этой 
площади компактно уместился 
настоящий жилой комплекс из 
нескольких меблированных 
комнат. В гостиной, отделанной 
натуральным деревом, - боль-
шой диван с обеденным столом, 
телевизор, многочисленные 
шкафы и тумбочки. Дальше -  
небольшой коридорчик с до-
вольно вместительным платя-
ным шкафом, а за ним открыва-
ется полноценная кухня с пли-
той, духовкой, холодильником, 
мойкой и даже шкафчиком для 
столовых приборов. В торцевой 
части транспортного средства 

находится спальня с большой 
двуспальной кроватью. При 
этом ходить по автодому можно 
в полный рост – его высота бо-
лее 2 м.  Все это хозяйство вкупе 
с системой автономного суще-
ствования (аккумуляторы, газо-
вые баллоны, запас питьевой 
воды) позволит прожить в пол-
ном отрыве от цивилизации не 
меньше двух недель зимой и 
месяц летом. 

Куда податься?
На самом деле, отдых в автодо-
ме только на первый взгляд ка-
жется авантюрной затеей. Даже 
в России, не говоря уже о про-

свещенной Европе и Америке, 
имеются специальные зоны для 
кемперов. Достаточно 3 минуты 
провести в интернете, чтобы 
определиться и с местом отды-
ха, и со средством передвиже-
ния. Конечно, до европейских 
«арендовал-покатался-бросил 
кемпер-улетел домой, а автодом 
потом компания сама заберет» 
– так вот, до этого нам пока да-
леко, но при желании путеше-
ствие по принципу «все свое 
беру с собой» возможно и в на-
шей стране, и за небольшие 
деньги. 
Подумайте, а я пошел паковать 
вещички.

Люди обеспеченные по-
купают себе дома на коле-
сах, которые стоят как 
несколько квартир в Мо-
скве. Внутри у такого дома 
есть все:  джакузи, шикар-
ная кровать, плазма на всю 
стенку - это только самые 
очевидные удобства люкс-
автодома. 
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Все основные ценности марки Audi нашли 
свое воплощение в новом фантастическом 
экшне «Железный Человек -2», который 30 
апреля стартовал одновременно во всех 
кинотеатрах страны. В Пятигорске премьера 
фильма была организована компанией «Ауди 
Сервис Минеральные Воды» и сопровожда-
лась праздничным фуршетом и показом но-

вого седана представительского класса Audi 
A8 – флагмана модельного ряда Audi. 
Фильм «Железный Человек - 2» рассказыва-
ет историю Тони Старка, миллионера-
изобретателя, похищенного злоумышлен-
никами с целью разработки сверхмощного 
оружия. Вместо этого, в плену Старк разра-
батывает неуязвимый железный костюм. 

Audi R8 стал 
автомобилем 
«Железного 
Человека»
30 апреля в ТРК «Галерея» состоялась премьера 
фильма «Железный Человек - 2». Неотъемлемой 
частью образа Железного Человека стал 
стремительный, мощный и стильный Audi R8 Spyder.

Теперь главная миссия Железного Человека 
– защита мира. 
Главного героя Тони Старка в фильме играет 
Роберт Дауни-младший. А самым подходящим 
автомобилем для фантастического гения, по 
мнению создателей, является Audi R8. Как 
сказал режиссер «Железного Человека» Джон 
Фавро: «R8 – идеальный автомобиль для Тони 
Старка! Это технологический шедевр. Он 
быстр, безопасен и просто незаменим для глав-
ного героя и в кино, и в жизни».
С мнением режиссера согласны и зрители, 
побывавшие на пятигорской премьере. Вот 
что они рассказали журналу Pro КМВ после 
премьеры:

Василий Мишин, предприниматель, руко-
водитель компании, владелец Audi A6 allroad:
Мне очень понравился и фильм, и само ме-
роприятие, организованное компанией 
Audi. Сразу видно, что здесь работают на-
стоящие профессионалы, которые любят 
свое дело. Такое отношение к работе, безу-
словно, подкупает автовладельцев. Поэтому 
при прочих равных многие выбирают имен-
но Audi. Автомобиль Audi – это мечта не 
только любого супергероя, но и любого 
предпринимателя. 

Вячеслав Маркелов, ведущий специалист 
ессентукской городской больницы, врач 
реаниматолог-анастезиолог, владелец Audi A4:
События, организованные компанией Audi, 
всегда отличаются оригинальностью и нео-
бычностью места проведения. Audi держит 
марку! И фильм мне очень понравился – до-
бротная голливудская фантастика с захваты-
вающим сюжетом и счастливым финалом. 

Александра Коваленко, мама двоих де-
тей, владелица Audi Q5:
Мне приятно, что компания Audi поддержи-
вает со своими клиентами не только деловые, 
но и дружеские отношения, и устраивает для 
нас такие праздники. «Железный Человек» - 
замечательный фильм: он понравится и 
взрослым, и детям. А еще на премьере очень 
верно была проведена аналогия между Audi 
R8 Spyder и Железным Человеком: и Audi, и 
супергерой Тони Старк не перестают удив-
лять нас смелыми инновациями.

Лева Тумасян, предприниматель, владе-
лец Audi Q7:
Премьера фильма и презентация автомобиля 
были организованы на самом высоком уровне 
– собственно, как и все, что проходит под мар-
кой Audi. На «Железного Человека» я бы реко-
мендовал ходить всей семьей. Думаю, дети 
будут просто в восторге от этого фильма. А 
взрослые – от автомобиля  Audi R8 Spyder.
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Hyundai ix35 расставил 
точки над i  

Текст Юрия Корчевного

Презентация нового, динамичного кроссовера Hyundai ix 35, продажи 
которого начались по всей России, прошла в автоцентре «Модус Пятигорск». 

Гости Модуса оценили дизайн новинки и протестировали ее ходовые качества.

«Модус Пятигорск» встречает 
гостей
Гости праздника – постоянные клиенты 

компании Модус, представители 

компаний-партнеров, владельцы и просто 

поклонники автомобилей Hyundai – реги-

стрировались на тест-драйв, наслаждались 

зажигательной музыкой группы 

«CrushRoad» и обменивались мнениями о 

марке Hyundai в непринужденной беседе 

возле фуршетных столов.

– Группа компаний Модус - крупнейшая 

сеть автосалонов на Юге России и самая 

крупная сеть дилерских центров Hyundai в 

нашей стране, – напомнил собравшимся 

руководитель отдела продаж Hyundai Ма-

гомед Магомедов.

– Модус не только торгует автомобилями 

одиннадцати мировых брендов, но и ока-

зывает профессиональные сервисные услу-

ги по ремонту и обслуживанию автомоби-

лей, тюнингу, установке дополнительного 

оборудования. Мы всегда будем рады ви-

деть вас в качестве покупателей наших ав-

томобилей и клиентов сервиса, – добавил 

директор техцентра Михаил Кривцов.

Клуб знатоков Hyundai
Ведущий праздника приглашает из числа 

зрителей очаровательную малышку Арину, 

которая достает из коробки бумажные но-

мерки, определяя первых претендентов на 

участие в конкурсе с розыгрышем призов. 

Вопросы викторины, конечно же, касались 

нового автомобиля:

 – Как вы думаете, какой объем двигателя у 

Hyundai ix35?

Выясняется, что этот объем ни много, ни 

мало два литра, и счастливый знаток 

Hyundai получает памятный приз от компа-

нии Ингосстрах!

Но главным призом стал, конечно же, сам 

виновник торжества, неподражаемый 

Hyundai ix35, который лучше один раз уви-

деть, чем сто раз о нем услышать. А еще 

лучше – протестировать и купить!

Встречайте: Hyundai ix35!
Наконец, покрывало, скрывавшее стреми-

тельные формы  кроссовера, снято, и взо-

рам восхищенных поклонников культовой 

автомарки предстает Hyundai ix35, который 

сразу же, выезжая из автосалона на пло-

щадку Дилерского Центра, продемонстри-

ровал, что этот мощный автомобиль может 

быть на удивление мягким, маневренным 

и аккуратным. 

Интересно, что символ i в буквенном соче-

тании ix35 выражает философию нового 

поколения автомобилей Hyundai: i - 

innovation (инновации), inspiration (вдохно-

вение), intelligence (интеллект). 

И вот он - на воле, словно необъезженный 

жеребец в ожидании лихих ковбоев, так и 

лучится недюжинной энергией и силой. 

Недостатка в «ковбоях» не было: все хотели 

протестировать новый Hyundai, оценить 

его стремительную мощь и комфортабель-

ный салон.

Красота – страшная сила
Это модное выражение сразу же вспомина-

ешь при взгляде на Hyundai ix35, дизайн 

которого можно описать как динамичность 

и мощь, проступающие сквозь внешнюю 

грациозность.
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ix35 – это синтез безупречного, ультрасо-

временного дизайна, в котором каждая 

линия говорит о настоящем стиле. 

Заслуга в создании нового облика, состоя-

щего из микса лучших современных разра-

боток азиатских и европейских марок, при-

надлежит дизайн-центру Hyundai в Рюс-

сельсхайме (Германия), использовавшему 

при создании автомобиля метод стилисти-

ческого ключа «текучей скульптуры» (fluidic 

sculpture). 

Одна из изюминок экстерьера   пластико-

вая защита низа дверей и порога, выпол-

ненная в виде плавно перетекающего в 

задний бампер стилистического элемента. 

Hyundai ix35 отличают нисходящие линии 

капота, форма фар, фирменная решетка 

радиатора, окантовка противотуманных 

фар, наружные зеркала с повторителями 

поворотов, рейлинги, задний спойлер, па-

норамная крыша и, конечно же, ориги-

нальные легкосплавные диски. 

Габаритная длина Hyundai ix35 4410 милли-

метров, ширина – 1820, высота –1660, ко-

лесная база – 2640 мм.

Что внутри?
Внутри Hyundai ix35 порадует присутствием 

LED-оптики, сенсорного touch-screen мони-

тора, разъема USB в нижней части перед-

ней панели, камеры заднего вида, чип-

ключа с кнопкой Start-Stop Engine, новой 

системы подсветки приборов от Genesis, 

панорамной крышей, «активных» подго-

ловников передних сидений и других 

удобств. Панель инструментов оформлена 

в современном технологичном имидже. 

Функцию подогрева имеют и передние, и 

задние сидения. В передних сидениях подо-

грев присутствует не только в подушках, но 

и в спинках сидений.

В базе Hyundai ix35 имеет передний при-

вод, который в случае опции дооснащается 

трансмиссией 4WD с автоматическим под-

ключением заднего моста. 

Активная безопасность дополнена защи-

той от переворачивания и системами, по-

зволяющими удерживать минимальную 

постоянную скорость при крутом спуске и 

точку старта на крутом подъеме. 

Пассивная безопасность реализована в 

усиленной конструкции клетки безопасно-

сти кузова, 6-ти подушках безопасности, 

активных подголовниках, преднатяжите-

лях ремней и ограничителях их усилия.

Тест-драйв для автогурманов
Hyundai ix35 демонстрирует «энергичные» 

ходовые качества благодаря потрясающей 

возможности автомобиля набирать ско-

рость и замечательному крутящему момен-

ту на низких оборотах. При движении чув-

ствуется, что передаточные числа коробки 

передач идеально подобраны под двига-

тель. Хочется отметить особенность кон-

струкции напольной педали акселератора, 

которая обладает повышенным комфор-

том и чувствительностью за счет макси-

мально естественного расположения ноги 

водителя при всех режимах вождения.

Особенно приятные эмоции оставляет кон-

такт с рулевым колесом, которое отличает-

ся выраженной эргономикой и комфортны-

ми тактильными ощущениями. Словом, 

езда на ix35-м – подлинное наслаждение 

для истинных автогурманов.

О главном
Приобретая автомобиль Hyundai в автоса-

лоне «Модус Пятигорск», каждый покупа-

тель может воспользоваться специальным 

кредитным предложением на выгодных 

условиях. На  автомобили Hyundai здесь 

дается гарантия пять лет или 120 000 км 

пробега в зависимости от того, что наступит 

раньше.

«Модус Пятигорск»
г. Пятигорск

ул. Ермолова, 48
тел.(8793) 39-96-66
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Калеврас: праздник, 
который всегда с тобой
Популярному Кавминводскому театру песни «Калеврас» исполняется пять лет. 
За эти годы его основатели Костас Алеврас и Инесса Кундиус подарили зрителям 
немало ярких, запоминающихся, неподражаемых  концертных номеров.

Творчество и свобода
 –  В российском эстрадном искусстве еще со 
времен Советского Союза вполне отчетливо 
просматривается традиция театра песни, 
–  говорит Инесса Кундиус.  – Достаточно 
вспомнить театр-джаз Утесова, театры песни 
Аллы Пугачевой или Елены Камбуровой, 
кабаре-дуэт «Академия»  и многих других. 
Афро-американские ритмика и мелодика, 
все агрессивнее проникающие в российское 
музыкальное пространство в виде рэпа и 
хип-хопа, несут в  себе глобальную песенную 
традицию, которая по своему упрощенному 
образному строю радикально отличается 
от российской – сложной и многообразной. 
Мы стараемся продвигать традиции именно 
отечественного эстрадного искусства в совре-
менном культурном пространстве. 

–  Для нас главное –  максимальная творче-
ская свобода, –  подчеркивает Костас. – Ведь 
произведение искусства должно нести людям 
всю гамму новых чувств и образов. А творче-
ство, которое всегда идет от сердца, не терпит 
диктата и штампов.

Сказочная страна «Калеврас»
Каждый эстрадный номер дуэта «Калеврас» 
–  не просто песня, а костюмированное теа-
трализованное представление, своеобразный 
мини-мюзикл. 
Песенные композиции дуэта «Калеврас»  на-
столько разноплановы, что Инесса и Костас 
при необходимости могут без труда подобрать 
целые программы для любых тематических 
вечеринок. Недавно они целый вечер развле-
кали гостей ретро-вечеринки «Пионерская» в 

сочинском развлекательном комплексе. 
В представленной ими концертной програм-
ме  особой популярностью пользуется номер 
«Странная игра» в стиле 60-х годов 20 века. В 
центре сюжета  – собирательный образ милой, 
капризной и ветреной жены, которая уверена 
в любви своего мужа и вертит им как хочет. 
И при этом оба счастливы! Есть у Инессы и 
Костаса программа для  вечеринки в стиле 
«фэнтези», в том числе, песня «Оракул» о неиз-
веданности и загадочности нашего мира. 
На вечеринке в стиле «Королевский бал» 
Инесса и Костас исполняют «Сказку о принце», 
«Свет свободы», «Фантасмагория», на вечерин-
ке в стиле танго  – номера «Танго с кошкой», 
«Ты и Я», на вечеринке в восточном стиле – пес-
ню на греческом языке «Ты меня найдешь» и 
многие другие. Есть у них и целые программы 

Текст Юрия Корчевного
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произведений для «африканской», и даже для  
«гангстерской» вечеринки, причем у каждого 
персонажа такого номера – своя жизнь, своя 
судьба. Например, на стихи Николая Гумилева 
создана песня «Мечты», в которой два персо-
нажа: нищий, мечтающий стать принцем, и 
ворон, мечтающий стать лебедем. 

Тайна призрака
Для тех, кто еще не видел выступлений 
Инессы и Костаса, творческий коллектив «Ка-
леврас» снял головокружительный клип  на 
песню «Тайна призрака»: одинокая девушка 
в своей фантазии создает образ призрака ры-
царя, живущего в царстве вечности и никогда 
не ведавшего любви. Он является ей во снах, 
влюбляется в нее и, ночью, когда она спит, 
тащит в свой  потусторонний мир тьмы. И она 
из обычной девушки превращается в прин-
цессу – ту, о которой призрак рыцаря мечтал в 
своей одинокой вечности. Рыцарь, почувство-
вав к ней любовь и сострадание, великодушно 

ее отпускает, но она, испытывая к нему те же 
чувства, остается с ним. Они признаются друг 
другу в любви, и страшный призрак превра-
щается в прекрасного принца.

Во Франции – на «Ура!»
Недавно на Кавминводы приезжал с мастер-
классами знаменитый парикмахер Владимир 
Гарус, на показах причесок которого дуэт «Ка-
леврас» с блеском исполнил композицию «Дон 
Жуан Париж». Маэстро Гарус был так очарован 
и вдохновлен этим номером, что тут же создал 
несколько креативных стильных причесок, в 
том числе – и на голове самого Костаса.
Кстати, композицию «Дон Жуан Париж» 
очень высоко оценили телезрители фран-
цузского канала TF-1. Когда на Кавминво-
дах была съемочная группа французского 
телевидения, создававшая кинофильм о 
модельном бизнесе в России, они, увидев 
номер «Дон Жуан Париж», были покорены 
созданным нашими артистами образом 

того Парижа, каким его видят современные 
россияне. Французские  кинематографисты 
решили, что этот номер обязательно должен 
увидеть массовый французский зритель и 
сняли о нем сюжет, который затем вставили 
в окончательный вариант своего фильма. 
Фильм прошел во Франции на «ура».

Не останавливаясь на 
достигнутом
Костас и Инесса не только интенсивно занима-
ются творчеством, создавая все новые и новые 
эстрадные произведения, но и ведут достаточ-
но насыщенную гастрольную жизнь. Они вы-
ступали в Ставрополе и Краснодаре, Ростове 
и Владикавказе, Нальчике и Невинномысске, 
Туапсе, Сочи и Москве. Они –  обладатели Гран-
при второго и третьего Всероссийского фести-
валя анимации и театрального искусства: за 
лучший театрализованный вокал и за лучшее 
шоу событийной анимации.
Но дуэт «Калеврас» не привык останавливать-
ся на достигнутом и сейчас готовит номер 
«Голос Атлантиды» – как всегда необычное 
сочетание философской идеи реинкарнации, 
ярких костюмов и оригинальной хореографии 
и, конечно же, эксклюзивной музыки и вокала. 
Костас и Инесса уже давно работают над созда-
нием песен для детей, и в ближайших планах 
дуэта «Калеврас» – создание на Кавминводах 
детского театра песни, где юные жители на-
шего региона смогут приобщиться к выступле-
нию на эстраде, освоить вокал и сценическое 
движение, актерское мастерство и пластику. 
Дуэт «Калеврас» за пять лет своего служения 
искусству стал настоящей достопримечатель-
ностью Кавказских Минеральных Вод, и мы 
желаем Костасу и Инессе новых творческих 
успехов. Ведь пять лет – это только начало.  



7 3 P r o   и ю н ь  2 0 1 0

Д И С К У С С И О Н Н Ы Й  К Л У БРАДОСТИ ЖИЗНИ

Если есть рай на земле – 
         то это «Затерянный рай»

г. Пятигорск, р�н места дуэли Лермонтова
тел. 8 (8793) 32�11�24, 8 (962) 003�10�19 
www.z�rai.ru

• Комфортабельные 2�местные номера и апартаменты
• Уютный ресторан на 50 мест и комната отдыха
• Сауна и гейзерный бассейн
• Проведение корпоративных мероприятий 
   и деловых встреч
• Прокат велосипеда и скутера
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Вкус победы
Текст Екатерины Масловой, фото Андрея Гребенюка

Если вы были в пятигорском пабе 

«Пинта», то наверняка обращали 

внимание на стену, всю увешан-

ную дипломами, грамотами и 

благодарственными письмами. 

Эти дипломы шеф-повар «Пин-

ты» Андрей Колодяжный в разное 

время привозил с различных по-

варских конкурсов. В его послуж-

ном списке – участие в таких из-

вестного и красивого города до 

сих пор не было своей кухни! Реа-

лизовывать идеи Андрею помога-

ет профессиональная команда 

поваров. И хотя Андрей для них 

– безусловный авторитет, стиль 

руководства на кухне скорее не 

авторитарный, а демократиче-

ский. Все новые позиции меню 

разрабатываются и «обкатывают-

ся» совместно, в творческом про-

цессе участвует  каждый из пова-

ров.  

На вопрос, о чем он мечтает, Ан-

дрей Колодяжный без лукавства 

говорит: 

 – Плох тот шеф-повар, который не 

мечтает о своем ресторане. По-

знакомиться с одним из лучших 

поваров мира Ферраном Адриа. 

Но у меня есть еще одна мечта  – 

принять участие (а может и побе-

дить!) в самом престижном по-

варском конкурсе в мире «Золо-

той Бокюзе». Этот международ-

ный конкурс поваров высокой 

кухни был организован извест-

ным французским шеф-поваром 

Полем Бокюзем, он является на-

стоящей меккой для всех профес-

сионалов нашего дела. 

Что же, мы желаем Андрею испол-

нения всех желаний и новых боль-

ших побед, а пабу «Пинта» – 

побольше таких сотрудников. 

Успех заведения во многом зависит от команды, которая на него работает. 
Если руководству удалось привлечь по-настоящему заинтересованных своей 

работой, увлеченных людей – успех не заставит себя ждать.

вестных кулинарных состязаниях, 

как Международный Кулинарный 

салон «Евразия», Международ-

ный Кремлевский кулинарный 

кубок в рамках ежегодной выстав-

ки индустрии гостеприимства 

«ПИР», множество региональных 

конкурсов. И отовсюду Андрей 

приезжает с новыми победами и 

достижениями.

Последним успехом Андрея Коло-

дяжного стала победа в краевом 

конкурсе кулинарного искусства 

«Южное Гостеприимство-2010», 

прошедшем в Кисловодске, где он 

не только занял первое место в 

кулинарном поединке поваров, 

но и завоевал звание «Лучший по 

профессии».  

Мы поинтересовались у Андрея, 

как стать лучшим в своем деле? 

– Надо просто очень любить свою 

работу, жить ею, – говорит он, – и 

еще одно обязательное условие – 

нужно интересоваться всем, что 

происходит в твоей профессии, 

не стоять на месте, а все время 

идти вперед.

В то же время «идти вперед» для 

Андрея не означает «перебегать» 

с одного места работы на другое. 

Он считает, что возможности для 

собственной самореализации 

можно найти всегда – было бы 

желание – причем, не только у 

самого работника, но и у его руко-

водителя. Хорошо, что руковод-

ство «Пинты» это понимает и дает 

Андрею возможность двигаться 

вперед.

Андрей Колодяжный постоянно 

придумывает что-то новое – и не 

только для собственного разви-

тия, но и для гостей «Пинты». Так, 

начало лето паб «Пинта» встреча-

ет неделями Средиземноморской 

кухни. А совсем скоро здесь запу-

скают эксклюзивную Пятигор-

скую кухню. Как говорится, все 

гениальное – просто. И почему 

никто не додумался до этого рань-

ше? Ведь если подумать, это про-

сто удивительно, что у такого из-

г. Пятигорск, ул. Козлова, 25
тел. (8793) 39-06-15

8 (919) 732-81-35
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Приходите петь и пить!  
Текст Ирины Мирошниченко, фото Андрея Гребенюка

Пятигорское кафе «Golden kitchen» приглашает посетить один из лучших 
караоке-клубов на КМВ.

Круглосуточное кафе на «Бе-

лой Ромашке» переоборудова-

ло свой зимний зал под клуб 

караоке. Теперь в «Golden 

kitchen» вы сможете не только 

насладиться великолепной 

кухней, но и почувствовать 

себя настоящей поп-звездой.

Специально для этих целей 

«Golden kitchen» («Золотая 

кухня») оборудовало в поме-

щении новейшее европейское 

оборудование с уникальной 

системой обработки голоса. 

Любая песня в вашем исполне-

нии будет звучать не хуже, чем 

хит, записанный в профессио-

нальной студии. 

Звезда на сцене
– В этом деле ведь главное на-

чать, а потом сам не захочешь 

расставаться с микрофоном, – 

уверяет директор кафе «Golden 

kitchen» Ирина Щецова. –  А с 

этим караоке, я вас уверяю, 

запоют даже те, кто раньше 

комплексовал по поводу своих 

вокальных данных. У нас вы 

забудете про все комплексы и 

почувствуете себя настоящей 

звездой.

«Попса» и шансон, рок и рэп, 

джаз и ретро – репертуар вклю-

чает в себя более двадцати двух 

тысяч песен. Здесь собраны 

лучшие композиции россий-

ской и зарубежной эстрады за 

последние несколько десятков 

лет. Есть даже самые свежие 

хиты 2010 года.

Здесь можно петь соло, дуэтом 

или даже целой шумной компа-

ний – микрофонов хватит на 

всех! А для любителей быть на 

высоте в зале кафе даже обору-

дована мини-сцена. 

–Эти подмостки были необхо-

димостью, – улыбается Ирина, 

– ведь посетители так любят 

танцевать на столах. Обстанов-

ка располагает – в нашем кафе 

ведь всегда весело! 

Дирекция кафе уверяет, что уже 

в скором времени вы сможете 

не только спеть, но и записать 

собственный сборник песен в 

профессиональном качестве. 

Здесь же, не отходя от кассы, как 

говорится. Этот CD станет пре-

красным подарком любимой, а, 

может, даже началом вашей 

сольной карьеры певца…

– Поднять настроение вам по-

могут зажигательные коктейли 

нашего бармена, – продолжает 

Ирина. – Предлагаем алкоголь 

абсолютно на любой вкус: в 

кафе широкая линейка конья-

ков, аперитивов и пива… Есть 

даже настоящее немецкое и 

чешское пиво, которое нам по-
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кафе «Golden kitchen»
кафе «Африка»

г. Пятигорск
ул. 295-ой Стрелковой 

дивизии
(Лермонтовский 

разъезд)
тел. (918) 741- 47- 49

www.goldenkitchen.ru

ставляют прямиком из Европы: 

классическое Paulaner, нефиль-

трованное «Зубр» и проч.   

Мы открыли 
«Африку»! 
Также кафе «Золотая кухня» 

радо сообщить об открытии 

своей летней площадки «Афри-

ка»… Здесь прямо на входе кра-

суется огромный аквариум с 

форелью, стерлядью, любая из 

которых по желанию клиента 

может оказаться на его тарелке. 

Квалифицированный повар 

приготовит и изысканно офор-

мит блюдо прямо у вас на глазах!    

Как гласит ресторанная мода, 

блюда этого сезона – это блюда, 

приготовленные на гриле. 

«Golden kitchen» с удовольстви-

ем предложит вашу любимую 

форель, сочные королевские 

креветки или мякоть новозе-

ландского ягненка, поджарен-

ные на настоящем гриле.

Пик сезона – мраморная говя-

дина. Этот нежнейший делика-

тес с тонкими прожилками 

жира, по своему рисунку напо-

минает мраморный узор. Вот 

почему он получил название 

«мраморное». Такой эффект 

достигается благодаря особой 

технологии выращивания мо-

лодых бычков: кормят по осо-

бой диете, а ещё ограждают от 

нервных стрессов, делают мас-

саж и дают слушать классиче-

скую музыку. Эффект получает-

ся потрясающий! Ведь неспро-

ста «мраморное» мясо является 

предлогом мечтаний каждого 

гурмана: будь то американец, 

австралиец, француз или не-

мец. Даже привередливые 

японцы, никогда не изменяю-

щие морепродуктам, сделали 

для этого блюда исключение и 

вписали его в перечень самых 

любимых деликатесов Страны 

Восходящего солнца… В «мра-

морный» бифштекс влюбилось 

уже полсвета. Теперь такая воз-

можность появилась и у жите-

лей Кавминвод.
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Оазис 
удовольствий  

Текст Ирины Мирошниченко, фото Андрея Гребенюка

Если кофе – то на песке. Если кальян – то из арбуза. Если 
водка – то в кубе льда. Если wi-fi – то бесплатный. Если 

музыка – то клубная. Если кухня – то экзотическая. 
Если отдых – то в «Cape Town».

Африканский мим 
На входе гостей встречает веселое 

племя чернокожих. Мужчины – с 

оригинальным пирсингом и с 

перьями в голове, женщины – в 

бусах и веселых юбках. Еще не-

сколько черных статуэток с костя-

ми в носу улыбаются «во все 32» 

на баре. Несмотря на их остро 

заточенные копья, эти аборигены 

вполне дружелюбны и гостепри-

имны.

Фартук обоих залов «Cape Town» 

и потолки обрамляют разноцвет-

ные орнаменты в этническом 

стиле. Стены посвящены теме 

фауны жаркого материка: по все-

му периметру кафе – стилизован-

ные изображения обитателей 

африканской саванны. Помимо 

прочего, стены украшают мулатки  

в ярких одеждах, наскальные ри-

сунки, зарисовки быта африкан-

цев. А еще – расписанные под 

«негритянскую хохлому» тарелки. 

«Cape Town» изобилует колорит-

ными деталями. Но особый вос-

торг посетителей вызывают аф-

риканские глиняные маски, рас-

крашенные всеми цветами раду-

ги. Каждая из этих  физиономий 

изображает определенные эмо-

ции, чем они очень походят на 

мимов. В негритянской интерпре-

тации, разумеется.

Африканская тематика усматри-

вается и в других деталях: плетё-

ные люстры, пальма, бамбуковые 

занавески... А еще - мягкие кожа-

ные диваны с расцветкой, напо-

минающей шкуру леопарда и 

зебры. 

Чай и бесплатный 
«вай-фай»
Так как рестобар «Cape Town» 

рассчитан на продвинутую моло-

дежь, днем здесь всегда играют 

самые популярные клубные тре-

ки. По вечерам ди-джеи «зажига-

ют» House и Lounge. 

В «Cape Town» представлена 

японская, итальянская, европей-

ская и даже африканская кухни. 

Рестобар предлагает классиче-

ские блюда в экзотическом испол-

нении .  Как вам лопатка ягненка с 

изысканным гарниром из малины 

и абрикос, фламбированные в 

ликере. Или шашлычок из тропи-

ческих фруктов на банановом 

листе, поданный на бамбуке и 

осыпанный лепестками роз. Или 

розовый тунец в сочетании с аво-

кадо, манго и кедровыми орешка-

ми. Сверху блюдо поливают 

апельсиновым соком и выклады-

вают ломтики «Пармезана». Лю-

бопытно, что по вкусу этот кули-

нарный шедевр очень напомина-

ет мясо.   

Что особенно греет душу в «Cape 

Town» – это wi-fi. Так, примостив-

шись за столиком с чашечкой чая и 

открыв ноутбук, можно скачивать 

информацию, общаться с друзья-

ми в социальных сетях… Причем 

– заметьте – абсолютно бесплат-

но! Кстати, бороздить просторы 

интернета, потягивая «Миш-

миш», куда приятней. Эта огром-

ная ягода вместо колбы с привыч-

ным вином или молоком выгля-

дит очень экзотично: кальян на 

настоящем арбузе или дыне вы не 

попробуете больше нигде!

Еще один эксклюзив «Cape Town» 

– кальян на свежих фруктах. Так 
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называемый дамский кальян. 

Внешне он напоминает коктейль 

и даже подается в бокале и с тру-

бочкой, по которой – однако - 

вместо напитка поднимается лёг-

кий сладкий дым. Сверху этого 

гламурного «коктейля» красуется 

половинка свежего апельсина, 

яблока или ананаса… Хватает 

такого кальяна больше, чем на два 

часа. 

Фруктовый беспредел
Теперь что касается настоящих 

коктейлей. В этом сезоне барме-

ны намерены ошеломить посети-

телей «Cape Town». Например, 

своими легкими коктейлями на 

роме и джине, в которые вместо 

льда бросают свежезаморожен-

ные фрукты и ягоды: клубнику, 

ежевику,  смородину, дольки 

дыни… Такой коктейль потом  

можно и доесть. Ложкой.

Для любителей спасаться от жары 

по-арабски «Cape Town» предло-

жит настоящий турецкий кофе с 

восточными специями, приготов-

ленный на раскаленном песке. 

Также этим летом «Cape Town» 

предложит молочные коктейли, 

приготовленные не на сиропе, а 

на настоящих свежих фруктах. А 

еще – оригинальные фреши: все-

возможные фруктовые и 

фруктово-ягодные миксы из бана-

на, киви, арбуза, клубники...

Специально для девушек барме-

ны «Cape Town» изобрели «Розо-

вый фламинго». Этот коктейль с 

холмиком издалека похож на 

мороженое, так как его фактура 

очень напоминает снег. Снег, но 

розовый. 

Коль речь зашла о холодном и 

алкогольном, нарисую еще одну 

интересную деталь. Водка в «Cape 

Town» всегда не просто холодная, 

а ледяная, потому, как подается в 

кубе льда. Кстати, как показыва-

ет практика, бутылка опустоша-

ется быстрее, чем лед успевает 

растаять. 

Твое лето жаркое и стильное? – 

Твое лето в «Cape Town»!

Рестобар «Cape Town»
г. Пятигорск

пр.  Кирова, 37
(район Дворца Пионеров)

тел. (918) 86-86-777
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Усовершенствовать можно только самого себя. 
Олдос Хаксли

Меняйтесь раньше, чем вас заставят это сделать!
Джек Уэлч

Древнейшие профессии обрастают электронным 
интерфейсом, вот и все. Природы происходящего 

прогресс не меняет.
Виктор Пелевин

Недовольство – первый шаг к прогрессу, как  
у отдельного человека, так и у целого народа.

Оскар Уйальд

Прогресс цивилизации нельзя отрицать: в каж-
дой новой войне нас убивают по-новому.

Уилл Роджерс

Что не развивается, то не живет, а что не живет,  
то умирает. 

Виссарион Белинский

Где это вы видели прогресс без шока, без горечи, 
без унижения? Без тех, кто уходит далеко вперед, 

и тех, кто остается позади?..
Братья Стругацкие

Весь прогресс, на который можно надеяться, –  
это сделать людей менее злыми. 

Гюстав Флобер

...в то время, как наши космические корабли  
бороздят просторы вселенной...

К/ф «Операция «Ы» и другие приключения Шурика»

С К А З А Н О
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