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Ирина      
Старжинская 

Руководитель Центра развития бизнеса компании 
«Персонал-Сервис», Пятигорск

Насколько важно поддерживать в коллективе 
атмосферу сотрудничества?

Наша компания состоит из ярких индивидуальностей, 
сплоченных в единую команду. И атмосфера сотрудниче-

ства является частью нашей корпоративной культуры. Когда 
сотрудники понимают, что их помощь друг другу высоко 

ценится и приносит пользу всему коллективу, они с полной 
отдачей начинают работать на достижение общих целей. 

Появляются свежие идеи, и в результате продуктив-
ность команды повышается в несколько раз! Наши 

сотрудники видят результаты не только своих 
усилий, но и усилий своих коллег, что помогает 

нам становиться еще сильнее и увереннее. 

Анжела  
Мазаева 

Руководитель центра раннего развития 
«Росток», кандидат филологических наук

Нужно ли воспитывать в детях умение жить и 
работать в коллективе?

Все люди живут в социуме, поэтому в нашем центре мы ста-
вим перед собой цель не просто воспитывать в детях умение 
жить в коллективе, но развиваем такие качества, как умение 

слушать и слышать, умение быть искренними, честными и 
уважительными по отношению друг к другу. Каждая наша 
игра имеет четкие правила, соблюдение которых обеспе-

чивает определенный успех. Работая в группе, мы 
терпеливо помогаем каждому ребенку найти необхо-

димые ответы на вопросы, решить задачи и дойти 
до поставленной цели, что, безусловно, развивает 

чувство толерантности.

Ольга  
Симикина 

Руководитель службы клининга ООО «Чистый мир», 
г. Пятигорск

Что такое сотрудничество?
Сотрудничество – это процесс, основанный на конкретике, на 
выяснении и учете всех нюансов. Ведь, как известно, «дья-

вол кроется в мелочах». Поэтому сотрудничество в моем по-
нимании – это, во-первых, четкое представление о том, чего 
хочет каждый из партнеров, и, во-вторых, наличие необхо-

димости друг в друге. Только тогда появляется взаимопони-
мание, вырисовывается образ личностного и корпоративного 
общения, взаимное уважение целей и интересов каждой из 

сторон, и сотрудничество становится долгосрочным.

Павел 
Разумов  

Генеральный директор юридической компании 
«Разумов и партнеры», кандидат юридических наук

Когда сотрудничать выгодно?
Сотрудничество – это взаимопомощь. Цель сотрудниче-
ства – достижение определенной цели. Для того чтобы 
сотрудничать было выгодно, самое главное не ставить 
основной целью извлечение прибыли за счет другой 

стороны, а стремиться помочь и достигнуть совместного 
положительного результата. Если результат наступил, то 
обязательно станете богаче от данного сотрудничества!

вопрос номера
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Самолеты взлетают 
с детских рисунков
Что больше всего запомнится, если взглянуть на Международный аэропорт 
Минеральные Воды глазами детей? Международный аэропорт Минеральные 
Воды не стал гадать, а взял и организовал для ребятишек конкурс рисунка. 
Когда же сотрудники увидели результат, сами удивились фантазии, 
творческим способностям и реалистичности юных художников.

тигрята, котята, эльфы и бэтмены.
Посетители выставки, которыми стали 
обычные пассажиры, ожидающие свое-
го рейса, с удовольствием рассматри-
вали конкурсные работы, полные дет-
ской фантазии и непосредственности: 
самолеты, кружащие над настоящим 
замком, приносящая удачу радуга 
над минераловодским аэропортом, 
мастерски, до деталей выписанное 
воздушное судно на взлетной поло-
се… И вместе со всеми поздравляли 
счастливых победителей, проявивших 
усердие, старание и мастерство.
Места распределялись согласно итогам 
голосования посетителей. В старшей 
возрастной группе победителем стала 
воспитанница детского дома девяти-
летняя Виолетта, в средней – шести-
летняя Полина Корниенко, в младшей 
– четырехлетняя Снежана Корниенко. 
Вторые места заняли: Иван Кухарь, 
Дима Кривцов, Дарья Мисько. Третьи 
места поделили Ксения Мисько, Екате-
рина Гаевая, Мария Кухарь.
Занявшим первое место торжественно 
вручили планшеты, второе место было 
отмечено фотоаппаратами, третье – 
MP3-плеерами. Подарки достались 
всем участникам конкурса – ребята по-
лучили фирменные пакеты аэропорта с 
набором красок, фломастеров, других 
принадлежностей юного художника, а 
также абонементы на бесплатное по-
сещение детского сеанса в кинотеатре.

Все началось в середине лета. В июле, 
в разгар больших школьных каникул, 
на официальном сайте ОАО «Междуна-
родный аэропорт Минеральные Воды» 
объявили о конкурсе детского рисун-
ка «Я люблю аэропорт Минеральные 
Воды», приуроченном ко Дню Воз-
душного флота России. Честно сказать, 
никто не ожидал, что эта тема станет 
центром притяжения для многих ребят, 
которые предпочли вместо дворовых 
игр и прогулок взять в руки кисти и 
ватман. И закипела работа…
Оценивали детское творчество в трех 
возрастных категориях: 3-5 лет, 6-7 лет, 
8-10 лет. В качестве жюри выступали 
посетители сайта, отдавая предпочтение 
самым интересным работам. Борьба 
разгорелась нешуточная – за некоторые 
рисунки проголосовало более 1 500 
человек. Среди участников – юные ху-
дожники Ставрополья, дети работников 
предприятия, воспитанники Кисловод-
ского санаторного детского дома № 31. И 
все они, как говорится, были на высоте.
Награждение победителей вылилось 
в большой детский праздник, раз-

вернувшийся прямо на территории 
аэровокзального комплекса. Каждый 
участник конкурса получил напол-
ненный гелием нарядный белый шар 
с логотипом аэропорта Минеральные 
Воды. Для ребятишек – радость, для 
организаторов мероприятия шарики в 
руках детей стали своего рода маячка-
ми. Аэропорт, ежесуточно принимаю-
щий до пяти тысяч человек, работал 
в обычном режиме. В таком потоке 
людей нетрудно и потеряться!
С нескрываемым любопытством юные 
художники знакомились с «внутренним 
содержанием» залов и терминалов во 
время экскурсии по аэровокзальному 
комплексу. Ребята посетили музей 
авиапредприятия и даже побывали в 
кабине и салоне самолета-тренажера, 
что вызвало массу впечатлений и 
бурных эмоций. А в зале длительного 
ожидания, где и была размещена вы-
ставка детских рисунков, участников 
конкурса ожидала развлекательная 
программа: конкурсы, игры, аквагрим. 
В результате в финале праздника при-
зы и подарки получали саблезубые 

тел. (87922) 2-04-75
www.mvairport.ru
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Открытие единственного* 
автоцентра автомобилей с 
пробегом «Audi с пробегом :plus» 

рует юридическую чистоту 
сделки. Клиентам автоцентра 
также предоставляется воз-
можность приобрести авто-
мобили в кредит и оформить 
полисы страхования.
История комплекса автоцентра 
началась с программы «Audi 
с пробегом :plus». Для многих 
остается загадкой, что это 
такое. Это программа продажи 
сертифицированных автомо-

Автоцентр по продаже 
автомобилей с пробегом, 
расположенный на 347 км 
автомагистрали «Кавказ», 
является единственным в 
СКФО и не имеет аналогов. 
«Audi с пробегом :plus» пред-
лагает полный модельный 
ряд автомобилей Audi с про-
бегом, а также автомобили 
с пробегом любых других 
марок. На сегодняшний день 

это единственный комплекс, 
предоставляющий цивили-
зованные услуги по продаже 
автомобилей с пробегом.
Перед выставлением на про-
дажу каждый автомобиль 
проходит диагностику ходовой 
части, электронных систем, 
проводится проверка автомо-
биля на аварийность. История 
каждого автомобиля тщатель-
но проверяется, что гаранти-

билей Audi с пробегом. Прежде 
чем стать сертифицированным 
участником «Audi с пробегом 
:plus», каждый автомобиль про-
ходит тщательный отбор. В про-
грамму попадают автомобили 
возрастом до 4 лет с пробегом 
не более 100 000 км.
Сертифицированные авто-
мобили Audi с пробегом :plus 
проходят проверку состояния 
по основным 110 пунктам. 
Все выявленные замечания 
устраняются сразу. «Каждому 
новому владельцу мы можем 
с уверенностью сказать, что 
автомобиль проверен по 110 
пунктам, и клиент может быть 
уверен и спокоен за безопас-
ность и качество автомобиля. 
На все эти автомобили предо-
ставляется гарантия завода-
изготовителя сроком на один 
год», – отметил генеральный 
директор группы компаний 
«Город Авто» К. Н. Гордиенко.
Персонал автоцентра прошел 
обучение в Академии Audi, 
что гарантирует клиентам 
соблюдение высочайших 
стандартов обслуживания. 
Придерживаться высоких 
стандартов обслуживания как 
при продаже новых автомоби-
лей, так и при продаже авто-
мобилей с пробегом является 
основополагающим принци-
пом работы автоцентра «Audi 
с пробегом :plus».
В архитектуре и оснащении 
автоцентра отражены клю-
чевые составляющие фило-
софии бренда с четырьмя 
кольцами – прогрессивность, 
спортивный характер и изыскан-
ность. Для клиентов предусмо-
трена комфортная зона ожида-
ния. Салон работает 7 дней в 
неделю с 9.00 до 21.00.
Добро пожаловать в авто-
центр «Audi с пробегом :plus»! 
Минеральные Воды, 347 км. 
Автомагистрали «Кавказ», 
тел. 8 (87922) 6-10-50. 

*В СКФО по состоянию на 10.09.2013

В сентябре распахнул свои двери первый в СКФО автоцентр  по продаже 
автомобилей с пробегом. Шоу-рум «Audi с пробегом :plus» открыт на базе дилерского 
центра Ауди Сервис Минеральные Воды группы компаний «Город Авто».
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сделки. Клиентам автоцентра 
также предоставляется воз-
можность приобрести авто-
мобили в кредит и оформить 
полисы страхования.
История комплекса автоцентра 
началась с программы «Audi 
с пробегом :plus». Для многих 
остается загадкой, что это 
такое. Это программа продажи 
сертифицированных автомо-

Автоцентр по продаже 
автомобилей с пробегом, 
расположенный на 347 км 
автомагистрали «Кавказ», 
является единственным в 
СКФО и не имеет аналогов. 
«Audi с пробегом :plus» пред-
лагает полный модельный 
ряд автомобилей Audi с про-
бегом, а также автомобили 
с пробегом любых других 
марок. На сегодняшний день 

это единственный комплекс, 
предоставляющий цивили-
зованные услуги по продаже 
автомобилей с пробегом.
Перед выставлением на про-
дажу каждый автомобиль 
проходит диагностику ходовой 
части, электронных систем, 
проводится проверка автомо-
биля на аварийность. История 
каждого автомобиля тщатель-
но проверяется, что гаранти-

билей Audi с пробегом. Прежде 
чем стать сертифицированным 
участником «Audi с пробегом 
:plus», каждый автомобиль про-
ходит тщательный отбор. В про-
грамму попадают автомобили 
возрастом до 4 лет с пробегом 
не более 100 000 км.
Сертифицированные авто-
мобили Audi с пробегом :plus 
проходят проверку состояния 
по основным 110 пунктам. 
Все выявленные замечания 
устраняются сразу. «Каждому 
новому владельцу мы можем 
с уверенностью сказать, что 
автомобиль проверен по 110 
пунктам, и клиент может быть 
уверен и спокоен за безопас-
ность и качество автомобиля. 
На все эти автомобили предо-
ставляется гарантия завода-
изготовителя сроком на один 
год», – отметил генеральный 
директор группы компаний 
«Город Авто» К. Н. Гордиенко.
Персонал автоцентра прошел 
обучение в Академии Audi, 
что гарантирует клиентам 
соблюдение высочайших 
стандартов обслуживания. 
Придерживаться высоких 
стандартов обслуживания как 
при продаже новых автомоби-
лей, так и при продаже авто-
мобилей с пробегом является 
основополагающим принци-
пом работы автоцентра «Audi 
с пробегом :plus».
В архитектуре и оснащении 
автоцентра отражены клю-
чевые составляющие фило-
софии бренда с четырьмя 
кольцами – прогрессивность, 
спортивный характер и изыскан-
ность. Для клиентов предусмо-
трена комфортная зона ожида-
ния. Салон работает 7 дней в 
неделю с 9.00 до 21.00.
Добро пожаловать в авто-
центр «Audi с пробегом :plus»! 
Минеральные Воды, 347 км. 
Автомагистрали «Кавказ», 
тел. 8 (87922) 6-10-50. 

*В СКФО по состоянию на 10.09.2013

В сентябре распахнул свои двери первый в СКФО автоцентр  по продаже 
автомобилей с пробегом. Шоу-рум «Audi с пробегом :plus» открыт на базе дилерского 
центра Ауди Сервис Минеральные Воды группы компаний «Город Авто».
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все виды стоматологической помощи

стоматолог
огрн 1022603422775. Под руководством Копылова а.а.
лицензия ло-26-01-002062 от 8 августа 2013 г.

ИмПлантологИя
• компьютерная томография 

челюстной системы
• все методики костной пластики и 

восстановления костно-тканной структуры
• индивидуальный подбор 

системы имплантатов 
(Швеция, германия, Южная корея, сШа)

• лечение зубов. отбеливание зубов 
• все виды протезирования 
• пародонтологический прием 
• ортодонтическая помощь в любом возрасте
• снятие зубных отложений ультразвуком 
• Рентген зубов
• изготовление керамических виниров 
• детская стоматология

– Константин Михайлович, 
скажите, в каких случаях 
пациенту рекомендуется 
имплантация?
– Имплантация как метод 
лечения тем и хороша, что 
позволяет успешно решать 
самые сложные стоматоло-
гические задачи, начиная от 
замещения отсутствующих 
зубов, заканчивая  восста-
новлением твердых и мягких 

тканей челюстно-лицевой 
области. Профилем нашей 
клиники является импланто-
логия в сложных клинических 
случаях.  Многие пациенты 
обращаются к нам уже в за-
пущенном состоянии: долгое 
отсутствие зубов приводит к 
атрофии  твердых и мягких 
тканей. Мы увеличиваем объ-
ем кости, восстанавливаем 
мягкие ткани,  устанавливаем 
имплантаты в идеальном по-
ложении, проводим правиль-
ное ортопедическое лечение 
и возвращаем пациенту пре-
красную улыбку и полноцен-
ную жевательную функцию.
– Можно ли говорить о гаран-
тированном положительном 
результате имплантации? 
Бывает ли такое, что имплан-
таты не приживаются?
–  При условии строгого соблю-
дения хирургического и ортопе-
дического протоколов лечение 
пациентов с использованием 

дентальных имплантатов явля-
ется самым гарантированным 
и долгосрочным вариантом 
стоматологической реабили-
тации. По моим подсчетам, на 
тысячу устанавливаемых нами 
имплантатов приходится менее 
5 случаев отторжения (<0,05%), 
причем в основном это резуль-
тат несоблюдения пациентами 
достаточно простых рекомен-
даций врача. 
– Насколько развита сегодня 
имплантология в России и в 
частности в нашем регионе? 
Не отстаем ли мы от других 
стран?
– Имплантология – это та об-
ласть в стоматологии, которая 
развивается сегодня быстрее 
всего как в России, так и во всем  
мире. Я проходил обучение 
во многих странах: Германии, 
США, Швеции, Южной Корее, 
регулярно посещаю конгрессы 
стоматологов, сам принимаю 
участие в них в качестве лекто-

ра, провожу мастер-классы и 
семинары по имплантологии  и 
могу с уверенностью сказать, 
что имплантология в России 
сегодня развита не хуже, чем 
за рубежом, а в чем-то даже 
лучше. Что касается нашего 
региона, большое значение 
для успешного лечения имеет 
выбор клиники. Наша клиника 
начала заниматься имплантоло-
гией одной из первых в регионе, 
когда эта область стоматологии 
была еще в «зачаточном» со-
стоянии. Накопленный опыт ра-
боты и знания  позволяют нам  
успешно решать очень сложные 
клинические задачи, улучшать 
качество жизни наших пациен-
тов и возвращать им здоровую 
и ослепительную улыбку. 

Все интересующие вас вопросы вы 
можете задать врачу лично на бесплатной 
консультации. Запись на консультацию по 
телефонам: 8 (8793) 32-41-51, 
8 (928) 339-99-60, 8 (903) 408-19-91

Имплантация: 
мифы и реальность
Имплантация как метод лечения успешно применяется в мировой 

стоматологии более 50 лет, но все равно рождает множество слухов и 
недопонимания. Развеять мифы, связанные с имплантологией, нам помог 

кандидат медицинских наук, врач-имплантолог Константин Астанин. 

текст ЕКатЕРиНы Масловой, фото сЕРгЕя ЧЕРНяКова

Константин 
Астанин, 
к. м. н., врач-
имплантолог 
клиники ООО 
«Стоматолог», врач 
экспертного 
уровня по систе-
мам дентальных 
имплантатов 
«Dentium»

г. Пятигорск, ул. октябрьская, 42
тел. 8 (8793) 33-82-93, 8 (903) 408-18-81, 8 (928) 339-99-10
ул. 295 стрелковой дивизии, 19, корп. 3
тел. 8 (8793) 32-41-51, 8 (928) 339-99-60, 8 (903) 408-19-91 
ул. аллея строителей, 2, корп. 2 
тел. 8 (8793) 38-08-60, 8 (928) 339-99-50, 8 (909) 763-70-55

мы работаем 
с 1989 года
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– Константин Михайлович, 
скажите, в каких случаях 
пациенту рекомендуется 
имплантация?
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лечения тем и хороша, что 
позволяет успешно решать 
самые сложные стоматоло-
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замещения отсутствующих 
зубов, заканчивая  восста-
новлением твердых и мягких 

тканей челюстно-лицевой 
области. Профилем нашей 
клиники является импланто-
логия в сложных клинических 
случаях.  Многие пациенты 
обращаются к нам уже в за-
пущенном состоянии: долгое 
отсутствие зубов приводит к 
атрофии  твердых и мягких 
тканей. Мы увеличиваем объ-
ем кости, восстанавливаем 
мягкие ткани,  устанавливаем 
имплантаты в идеальном по-
ложении, проводим правиль-
ное ортопедическое лечение 
и возвращаем пациенту пре-
красную улыбку и полноцен-
ную жевательную функцию.
– Можно ли говорить о гаран-
тированном положительном 
результате имплантации? 
Бывает ли такое, что имплан-
таты не приживаются?
–  При условии строгого соблю-
дения хирургического и ортопе-
дического протоколов лечение 
пациентов с использованием 

дентальных имплантатов явля-
ется самым гарантированным 
и долгосрочным вариантом 
стоматологической реабили-
тации. По моим подсчетам, на 
тысячу устанавливаемых нами 
имплантатов приходится менее 
5 случаев отторжения (<0,05%), 
причем в основном это резуль-
тат несоблюдения пациентами 
достаточно простых рекомен-
даций врача. 
– Насколько развита сегодня 
имплантология в России и в 
частности в нашем регионе? 
Не отстаем ли мы от других 
стран?
– Имплантология – это та об-
ласть в стоматологии, которая 
развивается сегодня быстрее 
всего как в России, так и во всем  
мире. Я проходил обучение 
во многих странах: Германии, 
США, Швеции, Южной Корее, 
регулярно посещаю конгрессы 
стоматологов, сам принимаю 
участие в них в качестве лекто-

ра, провожу мастер-классы и 
семинары по имплантологии  и 
могу с уверенностью сказать, 
что имплантология в России 
сегодня развита не хуже, чем 
за рубежом, а в чем-то даже 
лучше. Что касается нашего 
региона, большое значение 
для успешного лечения имеет 
выбор клиники. Наша клиника 
начала заниматься имплантоло-
гией одной из первых в регионе, 
когда эта область стоматологии 
была еще в «зачаточном» со-
стоянии. Накопленный опыт ра-
боты и знания  позволяют нам  
успешно решать очень сложные 
клинические задачи, улучшать 
качество жизни наших пациен-
тов и возвращать им здоровую 
и ослепительную улыбку. 

Все интересующие вас вопросы вы 
можете задать врачу лично на бесплатной 
консультации. Запись на консультацию по 
телефонам: 8 (8793) 32-41-51, 
8 (928) 339-99-60, 8 (903) 408-19-91

Имплантация: 
мифы и реальность
Имплантация как метод лечения успешно применяется в мировой 

стоматологии более 50 лет, но все равно рождает множество слухов и 
недопонимания. Развеять мифы, связанные с имплантологией, нам помог 

кандидат медицинских наук, врач-имплантолог Константин Астанин. 

текст ЕКатЕРиНы Масловой, фото сЕРгЕя ЧЕРНяКова

Константин 
Астанин, 
к. м. н., врач-
имплантолог 
клиники ООО 
«Стоматолог», врач 
экспертного 
уровня по систе-
мам дентальных 
имплантатов 
«Dentium»

г. Пятигорск, ул. октябрьская, 42
тел. 8 (8793) 33-82-93, 8 (903) 408-18-81, 8 (928) 339-99-10
ул. 295 стрелковой дивизии, 19, корп. 3
тел. 8 (8793) 32-41-51, 8 (928) 339-99-60, 8 (903) 408-19-91 
ул. аллея строителей, 2, корп. 2 
тел. 8 (8793) 38-08-60, 8 (928) 339-99-50, 8 (909) 763-70-55
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Здравствуй, 
малыш!
Когда малыш появляется на свет, родители с трепетом 
и волнением пытаются заглянуть в будущее: что ждет 
их ребенка? Каким человеком он станет? Но мало кто 
осознает, что будущее ребенка закладывается с самых 
первых дней его жизни – и даже раньше!

Этой статьей мы начинаем 
цикл материалов, посвя-
щенных раннему развитию 
детей – от пренатального 
периода до поступления в 
школу. Рубрику ведет пе-
дагог, руководитель Центра 
раннего развития «Росток», 
к.ф.н. Анжела Мазаева.

Будущее ребенка заклады-
вается еще на том этапе, 

периоде у ребенка заклады-
ваются творческие, музы-
кальные и многие другие 
способности.

В нашем центре мы занима-
емся с будущими мамами 
по уникальной методике 
пренатального (или доро-
дового) развития Михаила 
Лазарева, выдающегося 
педиатра и моего учителя. 
Придуманный Лазаревым 
метод музыкального разви-
тия плода «Сонатал» (от лат. 
Sonus – «звук», natal – «рож-
денный») обрел большую 
популярность не только в 
России, но и за рубежом: 
центры пренатального раз-
вития Лазарева открыты в 
Греции, Франции, США. 

Малыш в животе у мамы 
уже все слышит и многое 
понимает. И смысл мето-
дики пренатального раз-
вития заключается в том, 
чтобы постепенно знакомить 
малыша с окружающим 
миром. Мама рассказывает 
ребенку все, что она видит 
вокруг в течение дня, и 
делает это в доступной для 
малыша форме – в виде 
песенок. Звуки, цвета, рас-
тения, животные, времена 
года – все это находит отра-
жение в наших занятиях. 

Эту методику я пропустила 
через себя – по ней я зани-
малась со своими младши-
ми детьми. Поэтому по себе 
знаю, что дети, с которыми 

занимались пренатально, 
рождаются совершенно с 
другим потенциалом! Такие 
дети появляются на свет 
уже подготовленными: их не 
пугают звуки, они не боятся 
воды. Они легче адаптиру-
ются к окружающей среде 
и впоследствии опережают 
сверстников в физическом и 
интеллектуальном развитии. 
И, конечно же, у них очень 
развитые музыкальные 
способности! 

Очень полезны такие за-
нятия и для самой мамы. 
Женщины, которые у нас 
занимаются, практически 
никогда не сталкиваются с 
такой проблемой, как ги-
поксия плода, потому что во 
время занятий мы учим их 
правильно дышать. Кроме 
того, занятия улучшают 
эмоциональное состояние 
женщины. Малыши ведь 
очень чувствительны к на-
строению мамы: если у нее 
проблемы, депрессия, это 
все отражается на ребенке. 
А наши мамы уходят с за-
нятий счастливыми!

Физическая нагрузка на 
занятиях – минимальная, 
поэтому они подходят всем 
женщинам. В начале занятия 
будущие мамы обязательно 
замеряют пульс и оценивают 
свое психоэмоциональное 
состояние по пятибалльной 
шкале. После легкой раз-
минки начинается основная 
часть занятия. Мамы не 
только поют песенки, но 
и контактируют со своим 
животиком: поглаживают, 
играют с ним в ладушки.

Самая большая радость для 
будущей мамы – чувство-
вать, что ее малыш реаги-
рует на такое общение. А 
реакция есть всегда! Мама 
вдруг понимает, что внутри 
нее – целая жизнь, крохот-
ный живой человечек. Это 
дает женщине поддержку: 
она эмоционально готова к 
родам. И когда малыш появ-
ляется на свет, это становит-
ся желанной встречей и для 
мамы, и для ребенка. 

когда мужчина и женщина 
решают создать семью, 
– ведь они делают это не 
просто для того, чтобы жить 
вместе, а чтобы дать жизнь 
малышу, который будет 
их продолжением. Поэто-
му беременность – очень 
важный период не только 
в жизни женщины, но и в 
жизни целого рода. И надо 
постараться, чтобы этот пе-
риод стал как можно более 
радостным и светлым для 
женщины. 

Когда женщина беременна, 
все интересуются ее само-
чувствием. У нее спраши-
вают, что она сегодня ела, 
гуляла ли на свежем возду-
хе. Но никто не спрашивает, 
какую музыку она сегодня 
слушала, разговаривала ли 
со своим малышом. Получа-
ется, что аспект общения с 
ребенком полностью исклю-
чается из жизни будущей 
мамы. А это неправильно! 
Именно в пренатальном 

Центр раннего развития «Росток»
Пятигорск, ул. Орджоникидзе, 13
тел. 8 (928) 370-40-08
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Здравствуй, 
малыш!
Когда малыш появляется на свет, родители с трепетом 
и волнением пытаются заглянуть в будущее: что ждет 
их ребенка? Каким человеком он станет? Но мало кто 
осознает, что будущее ребенка закладывается с самых 
первых дней его жизни – и даже раньше!

Этой статьей мы начинаем 
цикл материалов, посвя-
щенных раннему развитию 
детей – от пренатального 
периода до поступления в 
школу. Рубрику ведет пе-
дагог, руководитель Центра 
раннего развития «Росток», 
к.ф.н. Анжела Мазаева.

Будущее ребенка заклады-
вается еще на том этапе, 

периоде у ребенка заклады-
ваются творческие, музы-
кальные и многие другие 
способности.

В нашем центре мы занима-
емся с будущими мамами 
по уникальной методике 
пренатального (или доро-
дового) развития Михаила 
Лазарева, выдающегося 
педиатра и моего учителя. 
Придуманный Лазаревым 
метод музыкального разви-
тия плода «Сонатал» (от лат. 
Sonus – «звук», natal – «рож-
денный») обрел большую 
популярность не только в 
России, но и за рубежом: 
центры пренатального раз-
вития Лазарева открыты в 
Греции, Франции, США. 

Малыш в животе у мамы 
уже все слышит и многое 
понимает. И смысл мето-
дики пренатального раз-
вития заключается в том, 
чтобы постепенно знакомить 
малыша с окружающим 
миром. Мама рассказывает 
ребенку все, что она видит 
вокруг в течение дня, и 
делает это в доступной для 
малыша форме – в виде 
песенок. Звуки, цвета, рас-
тения, животные, времена 
года – все это находит отра-
жение в наших занятиях. 

Эту методику я пропустила 
через себя – по ней я зани-
малась со своими младши-
ми детьми. Поэтому по себе 
знаю, что дети, с которыми 

занимались пренатально, 
рождаются совершенно с 
другим потенциалом! Такие 
дети появляются на свет 
уже подготовленными: их не 
пугают звуки, они не боятся 
воды. Они легче адаптиру-
ются к окружающей среде 
и впоследствии опережают 
сверстников в физическом и 
интеллектуальном развитии. 
И, конечно же, у них очень 
развитые музыкальные 
способности! 

Очень полезны такие за-
нятия и для самой мамы. 
Женщины, которые у нас 
занимаются, практически 
никогда не сталкиваются с 
такой проблемой, как ги-
поксия плода, потому что во 
время занятий мы учим их 
правильно дышать. Кроме 
того, занятия улучшают 
эмоциональное состояние 
женщины. Малыши ведь 
очень чувствительны к на-
строению мамы: если у нее 
проблемы, депрессия, это 
все отражается на ребенке. 
А наши мамы уходят с за-
нятий счастливыми!

Физическая нагрузка на 
занятиях – минимальная, 
поэтому они подходят всем 
женщинам. В начале занятия 
будущие мамы обязательно 
замеряют пульс и оценивают 
свое психоэмоциональное 
состояние по пятибалльной 
шкале. После легкой раз-
минки начинается основная 
часть занятия. Мамы не 
только поют песенки, но 
и контактируют со своим 
животиком: поглаживают, 
играют с ним в ладушки.

Самая большая радость для 
будущей мамы – чувство-
вать, что ее малыш реаги-
рует на такое общение. А 
реакция есть всегда! Мама 
вдруг понимает, что внутри 
нее – целая жизнь, крохот-
ный живой человечек. Это 
дает женщине поддержку: 
она эмоционально готова к 
родам. И когда малыш появ-
ляется на свет, это становит-
ся желанной встречей и для 
мамы, и для ребенка. 

когда мужчина и женщина 
решают создать семью, 
– ведь они делают это не 
просто для того, чтобы жить 
вместе, а чтобы дать жизнь 
малышу, который будет 
их продолжением. Поэто-
му беременность – очень 
важный период не только 
в жизни женщины, но и в 
жизни целого рода. И надо 
постараться, чтобы этот пе-
риод стал как можно более 
радостным и светлым для 
женщины. 

Когда женщина беременна, 
все интересуются ее само-
чувствием. У нее спраши-
вают, что она сегодня ела, 
гуляла ли на свежем возду-
хе. Но никто не спрашивает, 
какую музыку она сегодня 
слушала, разговаривала ли 
со своим малышом. Получа-
ется, что аспект общения с 
ребенком полностью исклю-
чается из жизни будущей 
мамы. А это неправильно! 
Именно в пренатальном 

Центр раннего развития «Росток»
Пятигорск, ул. Орджоникидзе, 13
тел. 8 (928) 370-40-08
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округлости контуров, харак-
терных для молодого лица. 
Оно приобретает «уставший 
вид». Меняются его пропор-
ции. Постепенное снижение 
выработки женских половых 
гормонов приводит к упло-
щению верхней губы – важ-
ному маркеру молодости – и 
формированию околоротовых 
морщин. Ухудшается каче-
ство кожи. К сожалению, мы 
не можем отменить этот гене-
тически запрограммирован-
ный процесс, но на скорость 
его реализации влиять, несо-
мненно, можем. А тем более 
устранять его проявления.
–  Какова ваша стратегия в 
безоперационной коррекции?

–  Существует стереотип, что 
чем раньше женщина начнет 
проводить омолаживающие 
процедуры, тем быстрее 
начнется процесс старения. 
Это печальное заблуждение 
значительно сокращает ре-
сурс ее молодости. Грамотный 
врач назначает процедуры в 
зависимости от объективных 
изменений, а не от возраста 
пациента. В нашем центре 
проводятся самые передо-
вые на сегодняшний день 
методики безоперационного 
омоложения. Это безопера-
ционная подтяжка лица по 
технологии ELOS, основанной 
на одновременном воздей-
ствии на кожу радиочастотной 

– Диана Ниазовна, рас-
скажите, каковы признаки 
возрастных изменений лица 
и что является основанием 
для назначения омолажи-
вающих процедур?
– Как правило, первые воз-
растные изменения в лице 
женщины отмечают при-
мерно в 35 лет. Основная их 
жалоба заключается в том, 
что лицо выглядит «как-то 
не так». Этому есть физио-
логическое обоснование. В 
этом возрасте проявляются 
первые структурные изме-
нения, такие как снижение 
тонуса кожи и перемещение 
жировой ткани. Это при-
водит к утрате полноты и 

Молодость без 
операции

Диана Лазова, врач-дерматокосметолог, физио-
терапевт, руководитель центра эстетической 
медицины «ELOS-MED Премиум»

К определенному возрасту у женщины появляются претензии к собственной 
внешности, и многие в сердцах восклицают: «Пора на пластику!» Но если вы готовы 
запастись терпением, радикальные меры подождут. Об эффективных методах 
безоперационного омоложения рассказывает врач-дерматокосметолог Диана Лазова.
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округлости контуров, харак-
терных для молодого лица. 
Оно приобретает «уставший 
вид». Меняются его пропор-
ции. Постепенное снижение 
выработки женских половых 
гормонов приводит к упло-
щению верхней губы – важ-
ному маркеру молодости – и 
формированию околоротовых 
морщин. Ухудшается каче-
ство кожи. К сожалению, мы 
не можем отменить этот гене-
тически запрограммирован-
ный процесс, но на скорость 
его реализации влиять, несо-
мненно, можем. А тем более 
устранять его проявления.
–  Какова ваша стратегия в 
безоперационной коррекции?

–  Существует стереотип, что 
чем раньше женщина начнет 
проводить омолаживающие 
процедуры, тем быстрее 
начнется процесс старения. 
Это печальное заблуждение 
значительно сокращает ре-
сурс ее молодости. Грамотный 
врач назначает процедуры в 
зависимости от объективных 
изменений, а не от возраста 
пациента. В нашем центре 
проводятся самые передо-
вые на сегодняшний день 
методики безоперационного 
омоложения. Это безопера-
ционная подтяжка лица по 
технологии ELOS, основанной 
на одновременном воздей-
ствии на кожу радиочастотной 

– Диана Ниазовна, рас-
скажите, каковы признаки 
возрастных изменений лица 
и что является основанием 
для назначения омолажи-
вающих процедур?
– Как правило, первые воз-
растные изменения в лице 
женщины отмечают при-
мерно в 35 лет. Основная их 
жалоба заключается в том, 
что лицо выглядит «как-то 
не так». Этому есть физио-
логическое обоснование. В 
этом возрасте проявляются 
первые структурные изме-
нения, такие как снижение 
тонуса кожи и перемещение 
жировой ткани. Это при-
водит к утрате полноты и 

Молодость без 
операции

Диана Лазова, врач-дерматокосметолог, физио-
терапевт, руководитель центра эстетической 
медицины «ELOS-MED Премиум»

К определенному возрасту у женщины появляются претензии к собственной 
внешности, и многие в сердцах восклицают: «Пора на пластику!» Но если вы готовы 
запастись терпением, радикальные меры подождут. Об эффективных методах 
безоперационного омоложения рассказывает врач-дерматокосметолог Диана Лазова.

Сертифицировано. Лицензия № ЛО-26-01-000523 от 26 ноября 2009 года. Выдана комитетом СК по торговле и лицензированию отдельных видов деятельности.

мужчина) считывает инфор-
мацию о нашем возрасте 
по четко определенным 
зонам на лице. Это нижние 
веки, скулы, верхняя губа. В 
молодости кожа нижних век 
плотная и натянутая, слезная 
борозда отсутствует. Скуло-
вая область наполненная, с 
равномерно распределенной 
жировой клетчаткой. Верхняя 
губа объемная, без морщин, 
с выраженным углублением 
посередине. Деликатное вос-
становление объема скул и 
губ, сокращение расстояния 
между носом и верхней губой 
сделают вас на несколько лет 
моложе всего за 30 минут!
– Какие препараты вы пред-
почитаете при контурной 
пластике?
– Исключительно рассасы-
вающиеся! На сегодняшний 
день самый безопасный, 
пластичный, подходящий для 
введения во все слои кожи и 

и лазерной энергии. Радиоча-
стотная шлифовка, позволяю-
щая решать целый комплекс 
проблем – от уменьшения 
морщин до удаления рубчи-
ков на коже. Плазмолифтинг, 
который может применяться 
как для омоложения кожи 
лица, так и для воздействия 
на отдельные проблемные 
участки, и еще множество 
других процедур, у каждой 
из которых есть свои плюсы. 
Выбор наиболее подходящей 
методики осуществляется 
вместе с врачом. 
– А что вы можете сказать 
о столь популярной сегодня 
контурной пластике? 
– Наша практика показыва-
ет, что основная масса моих 
пациенток сосредоточена на 
желании убрать носогубные 
складки, предполагая, что 
именно их наличие определя-
ет возраст. Ничего подобного! 
Собеседник (в частности, 

–  При помощи аппаратных 
методик, таких как ELOS-
омоложение, мы «добрались» 
до самых глубинных структур 
мягких тканей и можем на них 
воздействовать: сокращать, 
подтягивать, перемещать. 
Новейшие лазерные техно-
логии, представленные в 
клинике, омолаживают кожу 
всего за одну-две процедуры! 
Появление омолаживающих 
машин, несомненно, от-
крыло нам дополнительные 
возможности. Но за этими 
аппаратами должны стоять 
умные, опытные специалисты, 
умеющие работать, прежде 
всего, руками. Ведь когда 
мы стоим перед выбором 
врача, нас мало волнует обо-
рудование в его кабинете. 
Нас интересуют его знания 
и руки. В нашей клинике мы 
не работаем «по лекалам». 
Мы подбираем методику для 
каждого конкретного случая, 
учитывая тип кожи, плотность 
жировой клетчатки и даже 
климатические условия! В 
выборе методики безопераци-
онного омоложения мелочей 
не бывает. 

подкожных тканей препарат 
– это гиалуроновая кислота. 
Любой препарат, введенный 
подкожно, отработав, дол-
жен вывестись, не оставляя 
следа. Мало кто из пациентов, 
желающих «решить вопрос 
раз и навсегда» при помощи 
постоянных филлеров на 
основе силикона или гидрок-
сиапатита кальция, знает, 
что зона, в которую он будет 
введен на протяжении долгого 
времени, будет увеличивать-
ся. Это связано с постоянным 
воспалительным процессом 
в зоне введения, который 
сопровождается отеком и 
формированием фиброзной 
ткани. Итог такого лечения – 
рыхлое одутловатое лицо с 
серым оттенком, отсутствие 
красивого рельефа и про-
порций. Дополнительно мы 
учитываем, что мягкие ткани 
постепенно смещаются книзу, 
вследствие гравитации, поэто-
му следующая процедура 
введения филлера может про-
водиться в другой зоне.
– А какое место в вашей 
практике занимают аппарат-
ные методики?

СТОИМОСТЬ ПРОЦЕДУР БЕЗОПЕРАЦИОННОГО ОМОЛОЖЕНИЯ
Комплексная чистка лица         1500 р.
ELOS-омоложение         7000 р.
Плазмолифтинг, лицо и шея        5000 р.
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Только представьте: вы приходите в магазин, чтобы купить тушь и помаду, и в подарок 
получаете… нет, не традиционный «пробник» с кремом, а iPhone 5! Такого не бывает, скажете 

вы?! В магазине «Севиль» бывает! И мы знаем людей, с которыми это произошло! 

Подарки и путешествия от «Севиль»

3 МЕСТО – 
ГАНШИНА АННА ГЕОРГИЕВНА

г. Пятигорск,  приз – iPhone 5

1 МЕСТО – САВОСТОВА СВЕТЛАНА НИКОЛАЕВНА
г. Ессентуки, приз – iPhone 5

2 МЕСТО – ЛЕЦИНСКАЯ ИРИНА НИКОЛАЕВНА
г. Невинномысск, приз – iPhone 5

4 МЕСТО – 
БАТУРСКАЯ ЕЛЕНА ИВАНОВНА

г. Минеральные Воды, приз – iPhone 5 

5 МЕСТО – 
ЦОРИЕВА ФИОЛЕТА ТАХИРОВНА

г. Пятигорск, приз – iPhone 5 

IPHONE 5 – ПОКЛОННИКАМ L’OREAL PARIS
«Ведь я этого достойна!» – эти слова уже давно стали жизнен-
ным кредо всех поклонниц марки  L'Oreal Paris. Лучшее под-
тверждение этого девиза марки – великолепные призы от 
L'Oreal Paris для покупательниц «Севиль». В июле были подве-
дены итоги конкурса на самого активного покупателя L'Oreal 
Paris, который проходил с 20 февраля по 8 марта 2013 г. Пять 
наиболее активных покупателей, которые приобрели кос-
метику L'Oreal Paris в этот период на самые значительные 
суммы, получили призы – смартфоны Apple iPhone 5. 

«Раньше я никогда не выигрывала ни в лотереях, 
ни конкурсах. И то, что я победила и выиграла 
смартфон, стало для меня полнейшей неожидан-
ностью – разумеется, очень приятной!»
Ирина Лецинская, победительница из Невинномысска. 

г.  Пятигорск, ул. Адмиральского, 10, стр. 1
г.  Ессентуки, ул. Октябрьская, 339, ТРЦ «Вершина»
г.  Минеральные Воды, ул. XXII Партсъезда, 102 / 
ул. Советская, 28, ТРЦ «Вершина»
г.  Невинномысск, 243 км Пятигорского шоссе, ТРЦ «Вершина»
СКОРО ОТКРЫТИЕ  пос. Иноземцево, ул. Гагарина, р-н ДРСУ-1, ТЦ «Вершина»

* Условия и сроки проведения акций и конкурсов, проводимых сетью магазинов «Севиль», уточняйте у продавцов-консультантов магазинов «Севиль»

НАТАЛЬЯ  РОЖКОВА, г. Невинномысск
«Я мечтаю о поездке в Испанию, а точнее в Барселону, где 

жил и творил великий архитектор Антонио Гауди. 
Мечтаю посетить знаменитый парк и собор Саграда 

Фамилиа. Потому что эти творения – настоящее 
произведение искусства».

ЕЛЕНА ГОРБУНОВА, г. Пятигорск
«Я мечтаю, чтобы мой ребенок никогда не болел, не совер-

шал ошибок и испытывал поменьше разочарований. Конеч-
но, уберечь от этого невозможно, но так хочется об этом 
мечтать! Пусть даже эта мечта не сбудется, на то она и 

мечта. Ведь если ты не мечтаешь – ты не живешь...»

КРИСТИНА КОНДИАЙН, г. Невинномысск
Участвовала вместе с мамой, Натальей Джибладзе, чтобы 

помочь осуществить ее мечту:
«За мою жизнь я много работала, растила детей и внуков. 

Всю жизнь мечтала побывать во Франции, почувствовать 
дух этой страны, увидеть Эйфелеву башню и Елисейские 

поля. Много прочитала книг об этой замечательной стра-
не. Но осуществить свою мечту так и не удалось».

АННА ГУДИЕВА, г. Ессентуки
«Моя мечта – попасть на игру футбольного клуба «Барсе-

лона». Познакомиться со всей командой, получить их авто-
графы и поцеловать Лео Месси!»

ПОКУПАЙТЕ В «СЕВИЛЬ» – ОТДЫХАЙТЕ В ЕВРОПЕ!
А это название еще одного конкурса, на этот раз – творческого, 
который проходил в магазинах «Севиль» с 20 февраля по 31 марта 
2013 года и итоги которого были также подведены этим летом. 
Для участия в конкурсе нужно было совершить покупку на 
сумму от 2500 рублей и написать небольшой рассказ о своей 

мечте. О чем только не мечтают покупательницы «Севиль» 
– о дальних странах, об увлекательных приключениях, и какое 
счастье, что благодаря «Севиль» многие смогут осуществить 
свои мечты в самое ближайшее время! Представляем вам че-
тырех победительниц конкурса, выигравших сертификаты на 
путешествие номиналом 30000 тысяч рублей, и их мечты: 
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Только представьте: вы приходите в магазин, чтобы купить тушь и помаду, и в подарок 
получаете… нет, не традиционный «пробник» с кремом, а iPhone 5! Такого не бывает, скажете 

вы?! В магазине «Севиль» бывает! И мы знаем людей, с которыми это произошло! 

Подарки и путешествия от «Севиль»

3 МЕСТО – 
ГАНШИНА АННА ГЕОРГИЕВНА

г. Пятигорск,  приз – iPhone 5

1 МЕСТО – САВОСТОВА СВЕТЛАНА НИКОЛАЕВНА
г. Ессентуки, приз – iPhone 5

2 МЕСТО – ЛЕЦИНСКАЯ ИРИНА НИКОЛАЕВНА
г. Невинномысск, приз – iPhone 5

4 МЕСТО – 
БАТУРСКАЯ ЕЛЕНА ИВАНОВНА

г. Минеральные Воды, приз – iPhone 5 

5 МЕСТО – 
ЦОРИЕВА ФИОЛЕТА ТАХИРОВНА

г. Пятигорск, приз – iPhone 5 

IPHONE 5 – ПОКЛОННИКАМ L’OREAL PARIS
«Ведь я этого достойна!» – эти слова уже давно стали жизнен-
ным кредо всех поклонниц марки  L'Oreal Paris. Лучшее под-
тверждение этого девиза марки – великолепные призы от 
L'Oreal Paris для покупательниц «Севиль». В июле были подве-
дены итоги конкурса на самого активного покупателя L'Oreal 
Paris, который проходил с 20 февраля по 8 марта 2013 г. Пять 
наиболее активных покупателей, которые приобрели кос-
метику L'Oreal Paris в этот период на самые значительные 
суммы, получили призы – смартфоны Apple iPhone 5. 

«Раньше я никогда не выигрывала ни в лотереях, 
ни конкурсах. И то, что я победила и выиграла 
смартфон, стало для меня полнейшей неожидан-
ностью – разумеется, очень приятной!»
Ирина Лецинская, победительница из Невинномысска. 

г.  Пятигорск, ул. Адмиральского, 10, стр. 1
г.  Ессентуки, ул. Октябрьская, 339, ТРЦ «Вершина»
г.  Минеральные Воды, ул. XXII Партсъезда, 102 / 
ул. Советская, 28, ТРЦ «Вершина»
г.  Невинномысск, 243 км Пятигорского шоссе, ТРЦ «Вершина»
СКОРО ОТКРЫТИЕ  пос. Иноземцево, ул. Гагарина, р-н ДРСУ-1, ТЦ «Вершина»

* Условия и сроки проведения акций и конкурсов, проводимых сетью магазинов «Севиль», уточняйте у продавцов-консультантов магазинов «Севиль»

НАТАЛЬЯ  РОЖКОВА, г. Невинномысск
«Я мечтаю о поездке в Испанию, а точнее в Барселону, где 

жил и творил великий архитектор Антонио Гауди. 
Мечтаю посетить знаменитый парк и собор Саграда 

Фамилиа. Потому что эти творения – настоящее 
произведение искусства».

ЕЛЕНА ГОРБУНОВА, г. Пятигорск
«Я мечтаю, чтобы мой ребенок никогда не болел, не совер-

шал ошибок и испытывал поменьше разочарований. Конеч-
но, уберечь от этого невозможно, но так хочется об этом 
мечтать! Пусть даже эта мечта не сбудется, на то она и 

мечта. Ведь если ты не мечтаешь – ты не живешь...»

КРИСТИНА КОНДИАЙН, г. Невинномысск
Участвовала вместе с мамой, Натальей Джибладзе, чтобы 

помочь осуществить ее мечту:
«За мою жизнь я много работала, растила детей и внуков. 

Всю жизнь мечтала побывать во Франции, почувствовать 
дух этой страны, увидеть Эйфелеву башню и Елисейские 

поля. Много прочитала книг об этой замечательной стра-
не. Но осуществить свою мечту так и не удалось».

АННА ГУДИЕВА, г. Ессентуки
«Моя мечта – попасть на игру футбольного клуба «Барсе-

лона». Познакомиться со всей командой, получить их авто-
графы и поцеловать Лео Месси!»

ПОКУПАЙТЕ В «СЕВИЛЬ» – ОТДЫХАЙТЕ В ЕВРОПЕ!
А это название еще одного конкурса, на этот раз – творческого, 
который проходил в магазинах «Севиль» с 20 февраля по 31 марта 
2013 года и итоги которого были также подведены этим летом. 
Для участия в конкурсе нужно было совершить покупку на 
сумму от 2500 рублей и написать небольшой рассказ о своей 

мечте. О чем только не мечтают покупательницы «Севиль» 
– о дальних странах, об увлекательных приключениях, и какое 
счастье, что благодаря «Севиль» многие смогут осуществить 
свои мечты в самое ближайшее время! Представляем вам че-
тырех победительниц конкурса, выигравших сертификаты на 
путешествие номиналом 30000 тысяч рублей, и их мечты: 
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– Анжелика, почему когда 
мы говорим о мехе, то вспо-
минаем Италию? 
– Потому что Италия – это 
страна, где рождается высо-
кая мода, в том числе и на ме-
ховые изделия. Итальянских 
дизайнеров по меху до сих 
пор не смог превзойти никто 
в мире! Все, что есть нового, 

каз для своих эксклюзивных 
представителей, работающих 
по всему миру. Поэтому даже 
если вы приедете в Италию, 
не факт, что там вы сможете 
найти вещь, которую видели 
на подиуме или в каталоге. 
Наш салон уже несколько 
лет является официальным 
представителем бренда Vinicio 
Pajaro в СКФО, и могу сказать, 
что у нас одна из самых бога-
тых коллекций этого бренда 
в России. Я была в меховых 
салонах в Москве, Ростове-
на-Дону – нигде нет такого 
большого выбора, как у нас!
– Какой путь проходит экс-
клюзивная меховая вещь от 
подиума до покупателя?
– Во время показа новой 
коллекции я помечаю, какие 
вещи хотела бы видеть у себя 
в салоне. При этом стараюсь 
удовлетворить самым разным 
вкусам наших покупателей. 
Когда в Италии начинается 
работа над нашим заказом, 
я приезжаю на фабрику в 
Абано-Терме, где могу лично 
пообщаться с великим масте-
ром Виничьо Паяро. Вы тоже 
сможете оценить его талант, 
когда придете к нам в салон 
и своими глазами увидите 
вещи из коллекции 2013-2014. 
Да, мода на мех подвержена 
изменениям, но одно я знаю 
точно: мех всегда будет оста-
ваться на пике моды!  

зательно приобретите себе 
ярко-зеленый или насыщенно-
бордовый меховой жилет. Вто-
рая особенность – необычные 
меховые сочетания в одном 
изделии. Норка комбиниру-
ется с лисой, каракульча с 
шиншиллой. Мех распускает-
ся кожей или изысканным кру-
жевом ручной работы. Есть и 
двусторонние изделия.
– А что явилось самым 
ярким впечатлением от вы-
ставки?
– Самым ярким – причем и в 
прямом, и в переносном смыс-
ле – стал для меня показ но-
вой коллекции Vinicio Pajaro. 
Когда на подиум вышли мо-
дели в меховых пальто алого 
цвета, все присутствующие 
просто ахнули от восторга! 
Виничьо Паяро всегда сла-
вился своими смелыми, даже 
революционными идеями, но 
в этом году он превзошел сам 
себя! Я не перестаю удивлять-
ся многогранным талантам 
этого человека!
– Бытует мнение, что для 
того чтобы купить шубку из 
последней коллекции такого 
мастера, как Vinicio Pajaro, 
нужно ехать в Италию…
– Это не совсем так. Такие 
бренды, как Vinicio Pajaro, 
никогда не отшивают свои из-
делия в большом количестве. 
Они шьют лимитированные 
коллекции строго под за-

эксклюзивного, выдающегося 
в этой отрасли, – все было 
придумано в Италии итальян-
скими мастерами. И я еще раз 
убедилась в этом, побывав на 
Международной меховой вы-
ставке MIFUR в Милане.
– Вы уже не в первый раз 
посещаете Международную 
меховую выставку. Расска-
жите, чем вам запомнился 
MIFUR-2013? 
– Выставка MIFUR – главный 
законодатель меховой моды, 
здесь ежегодно собираются 
лучшие производители мехо-
вой индустрии со всего мира. 
Именно на этой выставке 
демонстрируются  главные 
меховые тренды сезона. С 
каждым годом на MIFUR по-
является все больше эксклю-
зивных, неординарных вещей. 
Чтобы удивить нас, дизайнеры 
ведущих меховых брендов по-
стоянно придумывают что-то 
новое: новые фасоны, новые 
технологии обработки меха… 
Но могу сказать, что этот 
год стал особенно щедрым 
на инновации! Таких смелых 
фасонов, таких ярких красок 
MIFUR, наверное, еще не 
видели никогда!
– Что же будет в моде этой 
зимой? Раскройте секрет!
– Первое, на что мы обратили 
внимание, – сегодня в моде 
цветной мех! Так что если 
хотите быть в тренде, обя-

Анжелика 
Цыбулевская

Мех как искусство
Где рождается мода? Кто придумывает все эти оригинальные и смелые идеи, 
которые потом так восхищают наш взгляд? Если речь идет о мехе, то это, безусловно, 
Италия! Рассказывает директор мехового салона «Angelica» Анжелика Цыбулевская.

текст ЕКАтЕРИны МАслоВой

В Абано-Терме 
с Виничьо 
Паяро

с т и л ь   ж и з н и
модный базар
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– Анжелика, почему когда 
мы говорим о мехе, то вспо-
минаем Италию? 
– Потому что Италия – это 
страна, где рождается высо-
кая мода, в том числе и на ме-
ховые изделия. Итальянских 
дизайнеров по меху до сих 
пор не смог превзойти никто 
в мире! Все, что есть нового, 

каз для своих эксклюзивных 
представителей, работающих 
по всему миру. Поэтому даже 
если вы приедете в Италию, 
не факт, что там вы сможете 
найти вещь, которую видели 
на подиуме или в каталоге. 
Наш салон уже несколько 
лет является официальным 
представителем бренда Vinicio 
Pajaro в СКФО, и могу сказать, 
что у нас одна из самых бога-
тых коллекций этого бренда 
в России. Я была в меховых 
салонах в Москве, Ростове-
на-Дону – нигде нет такого 
большого выбора, как у нас!
– Какой путь проходит экс-
клюзивная меховая вещь от 
подиума до покупателя?
– Во время показа новой 
коллекции я помечаю, какие 
вещи хотела бы видеть у себя 
в салоне. При этом стараюсь 
удовлетворить самым разным 
вкусам наших покупателей. 
Когда в Италии начинается 
работа над нашим заказом, 
я приезжаю на фабрику в 
Абано-Терме, где могу лично 
пообщаться с великим масте-
ром Виничьо Паяро. Вы тоже 
сможете оценить его талант, 
когда придете к нам в салон 
и своими глазами увидите 
вещи из коллекции 2013-2014. 
Да, мода на мех подвержена 
изменениям, но одно я знаю 
точно: мех всегда будет оста-
ваться на пике моды!  

зательно приобретите себе 
ярко-зеленый или насыщенно-
бордовый меховой жилет. Вто-
рая особенность – необычные 
меховые сочетания в одном 
изделии. Норка комбиниру-
ется с лисой, каракульча с 
шиншиллой. Мех распускает-
ся кожей или изысканным кру-
жевом ручной работы. Есть и 
двусторонние изделия.
– А что явилось самым 
ярким впечатлением от вы-
ставки?
– Самым ярким – причем и в 
прямом, и в переносном смыс-
ле – стал для меня показ но-
вой коллекции Vinicio Pajaro. 
Когда на подиум вышли мо-
дели в меховых пальто алого 
цвета, все присутствующие 
просто ахнули от восторга! 
Виничьо Паяро всегда сла-
вился своими смелыми, даже 
революционными идеями, но 
в этом году он превзошел сам 
себя! Я не перестаю удивлять-
ся многогранным талантам 
этого человека!
– Бытует мнение, что для 
того чтобы купить шубку из 
последней коллекции такого 
мастера, как Vinicio Pajaro, 
нужно ехать в Италию…
– Это не совсем так. Такие 
бренды, как Vinicio Pajaro, 
никогда не отшивают свои из-
делия в большом количестве. 
Они шьют лимитированные 
коллекции строго под за-

эксклюзивного, выдающегося 
в этой отрасли, – все было 
придумано в Италии итальян-
скими мастерами. И я еще раз 
убедилась в этом, побывав на 
Международной меховой вы-
ставке MIFUR в Милане.
– Вы уже не в первый раз 
посещаете Международную 
меховую выставку. Расска-
жите, чем вам запомнился 
MIFUR-2013? 
– Выставка MIFUR – главный 
законодатель меховой моды, 
здесь ежегодно собираются 
лучшие производители мехо-
вой индустрии со всего мира. 
Именно на этой выставке 
демонстрируются  главные 
меховые тренды сезона. С 
каждым годом на MIFUR по-
является все больше эксклю-
зивных, неординарных вещей. 
Чтобы удивить нас, дизайнеры 
ведущих меховых брендов по-
стоянно придумывают что-то 
новое: новые фасоны, новые 
технологии обработки меха… 
Но могу сказать, что этот 
год стал особенно щедрым 
на инновации! Таких смелых 
фасонов, таких ярких красок 
MIFUR, наверное, еще не 
видели никогда!
– Что же будет в моде этой 
зимой? Раскройте секрет!
– Первое, на что мы обратили 
внимание, – сегодня в моде 
цветной мех! Так что если 
хотите быть в тренде, обя-

Анжелика 
Цыбулевская

Мех как искусство
Где рождается мода? Кто придумывает все эти оригинальные и смелые идеи, 
которые потом так восхищают наш взгляд? Если речь идет о мехе, то это, безусловно, 
Италия! Рассказывает директор мехового салона «Angelica» Анжелика Цыбулевская.
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бриллианты, но и появлением 
методов синтетического вы-
ращивания алмазов и «обла-
гораживания» низкокачествен-
ных камней. На сегодняшний 
день качество синтетических 
и облагороженных камней 
настолько велико, что опреде-
лить это возможно только 
в лабораторных условиях. 
Что же такое синтетические 
алмазы? Это камень, который 
по своей атомной структуре и 
физическим свойствам схож с 
природным алмазом, одна-
ко выращен в лабораторных 
условиях. Облагораживание 
природных алмазов предпо-
лагает внешнее воздействие 
на камень с целью улучшения 
характеристик. Существует 
огромное количество методик 
облагораживания бриллиан-
тов: устранение внутренних 
дефектов, заполнение трещин 
специальными растворами, 
облучение, обесцвечивание и 
многое другое. Все эти опера-
ции не только снижают рыноч-

Свет потухшей 
звезды…
Бриллианты перестали быть просто предметом роскоши 
и статуса. Сегодня они стали еще и выгодным вложением 
средств. Однако не каждый камень заслуживает того, 
чтобы попасть в фамильную шкатулку с драгоценностями.

начале XX века были выведены 
идеальные пропорции огранки, 
позволяющие достичь макси-
мального блеска и предель-
ной игры света внутри камня. 
Такую огранку стали называть 
настоящей, или идеальной.

Натуральный 
или облагороженный?
Однако XX век ознаменовался 
не только развитием огран-
ки и возросшим спросом на 

Бриллиант – это ограненный 
алмаз, обладающий уникаль-
ными свойствами, выде-
ляющими его среди других 
ювелирных камней. Суще-
ствует теория, что алмаз – не 
что иное, как свет потухшей 
звезды. Он состоит из углеро-
да, который образуется при 
затухании звезд и при взрыве 
попадает в самые дальние 
уголки Вселенной. Может, 
именно поэтому алмаз 

всегда имел магнетическое 
притяжение для людей?
Название «бриллиант» пришло 
к нам из французского языка и 
означает «блестящий, свер-
кающий». Яркая игра камня 
в совокупности с высокой 
прочностью, несомненно, 
сделали бриллиант королев-
ским камнем. Бриллиантовая 
огранка алмаза была изобрете-
на еще в XVII веке венецианцем 
Винченцо Перуцци. Но лишь в 

Балерина
1 Кр 57 0,500 ct I/si2
4 Кр 57 0,068 ct 3/3
148 500 руб.
100 000 руб.

Victory
1 Кр 57 0,700 ct I/VS2
72 Кр 57 0,394 ct 3/3
171 000 руб.
136 000 руб.

Мадонна
1 Кр 57 1,51 ct I/VVS2
66 Кр 57 0,590 ct 3/5

999 000 руб.
899 000 руб.

Текст Валерии Арустамовой
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бриллианты, но и появлением 
методов синтетического вы-
ращивания алмазов и «обла-
гораживания» низкокачествен-
ных камней. На сегодняшний 
день качество синтетических 
и облагороженных камней 
настолько велико, что опреде-
лить это возможно только 
в лабораторных условиях. 
Что же такое синтетические 
алмазы? Это камень, который 
по своей атомной структуре и 
физическим свойствам схож с 
природным алмазом, одна-
ко выращен в лабораторных 
условиях. Облагораживание 
природных алмазов предпо-
лагает внешнее воздействие 
на камень с целью улучшения 
характеристик. Существует 
огромное количество методик 
облагораживания бриллиан-
тов: устранение внутренних 
дефектов, заполнение трещин 
специальными растворами, 
облучение, обесцвечивание и 
многое другое. Все эти опера-
ции не только снижают рыноч-

Свет потухшей 
звезды…
Бриллианты перестали быть просто предметом роскоши 
и статуса. Сегодня они стали еще и выгодным вложением 
средств. Однако не каждый камень заслуживает того, 
чтобы попасть в фамильную шкатулку с драгоценностями.

начале XX века были выведены 
идеальные пропорции огранки, 
позволяющие достичь макси-
мального блеска и предель-
ной игры света внутри камня. 
Такую огранку стали называть 
настоящей, или идеальной.

Натуральный 
или облагороженный?
Однако XX век ознаменовался 
не только развитием огран-
ки и возросшим спросом на 

Бриллиант – это ограненный 
алмаз, обладающий уникаль-
ными свойствами, выде-
ляющими его среди других 
ювелирных камней. Суще-
ствует теория, что алмаз – не 
что иное, как свет потухшей 
звезды. Он состоит из углеро-
да, который образуется при 
затухании звезд и при взрыве 
попадает в самые дальние 
уголки Вселенной. Может, 
именно поэтому алмаз 

всегда имел магнетическое 
притяжение для людей?
Название «бриллиант» пришло 
к нам из французского языка и 
означает «блестящий, свер-
кающий». Яркая игра камня 
в совокупности с высокой 
прочностью, несомненно, 
сделали бриллиант королев-
ским камнем. Бриллиантовая 
огранка алмаза была изобрете-
на еще в XVII веке венецианцем 
Винченцо Перуцци. Но лишь в 

Балерина
1 Кр 57 0,500 ct I/si2
4 Кр 57 0,068 ct 3/3
148 500 руб.
100 000 руб.

Victory
1 Кр 57 0,700 ct I/VS2
72 Кр 57 0,394 ct 3/3
171 000 руб.
136 000 руб.

Мадонна
1 Кр 57 1,51 ct I/VVS2
66 Кр 57 0,590 ct 3/5

999 000 руб.
899 000 руб.

Текст Валерии Арустамовой

лаборатории дают каждому 
проверенному камню инди-
видуальный номер, который 
можно проверить на офици-
альном сайте организации.

Что такое 4C?
Самой серьезной организа-
цией в этой сфере является 
Геммологический институт 
Америки (GIA). Сертифика-
ция бриллиантов по системе 
GIA базируется на четырех 
характеристиках, или 4C:
– Colour (цвет) – показывает 
наличие какого-либо от-
тенка  в бриллианте, причем 
чем больше бриллиант, тем 
больше градаций цвета;

ную стоимость бриллианта, 
но и ухудшают его качество.
В соответствии с деловой 
этикой на ювелирном рынке 
продавец обязан информи-
ровать покупателей о син-
тетическом происхождении  
алмаза либо его облагора-
живании. Однако на деле это 
происходит далеко не всегда.
Сегодня в мире существует 
множество лабораторий, ко-
торые занимаются проверкой 
подлинности ювелирных кам-
ней. Среди покупателей су-
ществует множество мифов 
относительно сертификации 
бриллиантов. На самом деле 
сертификация бриллиантов 
– это доступная процедура, 
которая в мировой практике 
стала нормой. Также многие 
покупатели уверены, что 
сертификаты – это просто 
лишняя бумажка, подделать 
которую не составит труда. 
Такое встречается на ювелир-
ном рынке. Однако авто-
ритетные международные 

сертификатом, вы делаете 
по-настоящему выгодное 
вложение средств, которое 
оправдается даже через сотни 
лет. Кроме того, только серти-
фикат может обезопасить вас 
от покупки поддельного или 
некачественного камня. 
В фирменных салонах Юве-
лирного Дома VALERY GOLD вы 
можете приобрести украше-
ния с сертифицированными 
бриллиантами, а также зака-
зать изделие с бриллиантом 
с заданными характеристика-
ми. При покупке бриллианта 
от 0,5 ct золотая оправа будет 
изготовлена бесплатно, в 
качестве подарка.

– Clarity  (чистота) – отражает 
все внутренние несовершен-
ства и дефекты камня;
– Cut (огранка) –  характе-
ризует формы бриллианта, 
качество огранки и финиш-
ной обработки;
– Carat weigh (каратность) 
– определяет точный вес 
бриллианта в каратах. 
Именно эти четыре характе-
ристики и определяют цены 
на бриллианты на современ-
ном рынке. В свою очередь, 
сертификат дает точную 
оценку этих параметров и не 
дает возможности для завы-
шения цены бриллианта.  
Приобретая бриллиант с 

г. Кисловодск, «Гранд-Отель», 
Курортный бульвар, 14

тел. 8 (87937) 33-095
ФГБУ «Санаторий «Заря», 

ул. Прудная, 107
тел. 8 (87937) 33-730

Сияние
1 Кр 57 1,14 ct E/VVS1
12 Кр 57 1,00 ct 2/2
1 100 000 руб.
900 000 руб.

Плетенка
1 Кр 57 0,500 ct 2/2
42 Кр 57 0,433 ct 3/5
155 000 руб.
125 000 руб.

Королева
1 Кр 57 0,410 ct F/vs2
26 Кр 57 0,240 ct 2/2
150 000 руб.
105 000 руб.
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долговечность, прочность материалов.
Разнообразие стилистических решений и 
т р а д и ц и о н н о е  к ач е с т в о  с д е л а л о 
американскую мебель популярной среди 
дизайнеров интерьеров гостиничного и 
ресторанного бизнеса. Она, без сомнений, 
украсит любой частный интерьер – от 
просторного загородного дома в кантри-стиле 
до семейного особняка в духе старой Европы.
– Но ведь не все покупатели разбираются в 
таких нюансах… Как помочь им сделать 
выбор?
– Для этого мы и работаем! Мы являемся 
одним из немногих салонов, где покупателям 
дается полная свобода – им разрешается 
присесть на понравившееся кресло, на себе испытать, как работает реклайнер, 
выдвинуть ящик комода «с секретом». Во многих предметах нашей мебели 
есть особые  «фишки» – свет, включающийся при касании створки буфета, 
скрытые от глаз полочки, –  нам доставляет огромное удовольствие 
демонстрировать это своим покупателям и видеть неподдельный восторг 
в их глазах.
– Как вы подбираете мебель для своего салона? Откуда вы черпаете идеи?
– Мы регулярно бываем на самых известных мебельных выставках, в частности 
дважды в год, в апреле и октябре, мы посещаем крупнейшую мебельную 
выставку США в High Point. И каждый раз привозим оттуда новые оригинальные 

идеи. Этой весной мы заключили договор с компанией 
Caracole, выпускающей уникальные предметы интерьера, 
которые придумывает молодой креативный дизайнер 
Кристина Капра. CARACOLE – идеальное воплощение 
американского принципа эклектичного интерьерного 
пространства, где вместе уживаются стили от ар-деко до 
прованса с небольшой  долей  хипповых  60-х.  Интерьеры 
от CARACOLE – яркие, по-голливудски роскошные, 
воплощающие  Великую  Американскую  Мечту  о  красивой 
жизни, вместе с тем  очень уютные и финансово доступные.
Наши покупатели смогут оценить новинку уже этой осенью, 
в новой бренд-секции Caracole. 
– А какие еще известные бренды представлены 
в салоне «Реал»?
–  В нашем салоне на 1000 квадратах представлено более 
600 наименований товара, каждый из которых не повторяется 
дважды. Это, в первую очередь, фабрика Bassett – элегантная, 
основательная классика, выверенная временем, ведь они 

работают на рынке более 200 лет.Фабрика Mayo – изящная мягкая мебель для 
малогабаритных квартир. Мягкая мебель фабрики Southern Motion, наоборот, 
идеальна для больших гостиных и домашних кинотеатров. Фабрика Pulaski 
производит малые формы: витрины, комоды, консоли. «Сдержанная элегантность»  
– так можно сказать про продукцию фабрики Broyhill.  Еще на 2000 кв. м салона 
«Реал» представлена самая разнообразная продукция российских федеральных 
сетевых компаний: «Лазурит», «Ангстрем», PARRA,  «Юг-мебель», «ПОЛЛЕТ», 
«Интер-Дизайн» и мебель белорусских производителей. Наше кредо: если ты 
не боишься вкладывать в сердце мечты, успех придет к тебе сам. Потому что 
тебе нет равных, потому что твоя стратегия – уникальность.

Большой обеденный стол, за которым хорошо собираться всей семьей,  буфет 
под старину, преданно хранящий домашние секреты, кабинет, где так приятно 
уединиться с книгой… Здесь нет ни одной лишней вещи, и кажется, что эта 
мебель коллекционировалась годами, с любовью передаваясь из поколения 
в поколение…

Именно такое чувство охватывает покупателей, впервые попавших в 
мебельный салон «РЕАЛ» компании «Петру Групп». Мебель, на которой мы 
невольно  остановили  восхищенный взгляд, родом из Америки. 
«Американская мебель является на сегодня главным направлением салона 
«Реал», – рассказывает директор салона Ольга Николаевна Филимонова.
– Почему американская мебель сегодня так популярна?
– Быть индивидуальным сегодня хочется почти каждому. И это желание 
касается не только собственной внешности или даже образа мыслей, но и 
облика своего жилища. Несмотря на изобилие марок, купить такую мебель, 
которая придавала бы домашней обстановке известную долю оригинальности, 
лоск и вместе с тем уют, бывает совсем не просто.
Высокое качество, стильный дизайн, функциональная составляющая 
позволяют говорить о США как об одном из лидеров мирового производства 
мебели. Все, что хотят покупатели сегодня, – это комфорт, и именно 
американская мебель ориентирована на полноценный отдых после 
напряженного рабочего дня. 
– Как можно описать стиль, в котором выполнена эта мебель?
– Основная особенность американского интерьера – эклектичность. 
Американцы не боятся смешивать совершенно разные, не похожие один 

на другой стили. Например, в одном помещении они могут сочетать виды 
отделки, меблировки и декора в стиле барокко и модерн, классики и этно. 
Европейские дизайнеры часто критикуют интерьерный вкус американцев, 
не умеющих, якобы, выдержать стиль. Однако эта хаотичная эклектика 
и есть стиль, называемый американским.
Настоящая мебель из Америки подразумевает использование благородных 
материалов: ценных пород твердолиственного дерева, кожи, прошедшей 
несколько стадий обработки, тяжелого бархата, фактурного вельвета и прочих 
дорогих тканей, используемых для отделки мягкой мебели. Именно поэтому 
мебель американских брендов – это не только комфорт и чистый стиль, но и 
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долговечность, прочность материалов.
Разнообразие стилистических решений и 
т р а д и ц и о н н о е  к ач е с т в о  с д е л а л о 
американскую мебель популярной среди 
дизайнеров интерьеров гостиничного и 
ресторанного бизнеса. Она, без сомнений, 
украсит любой частный интерьер – от 
просторного загородного дома в кантри-стиле 
до семейного особняка в духе старой Европы.
– Но ведь не все покупатели разбираются в 
таких нюансах… Как помочь им сделать 
выбор?
– Для этого мы и работаем! Мы являемся 
одним из немногих салонов, где покупателям 
дается полная свобода – им разрешается 
присесть на понравившееся кресло, на себе испытать, как работает реклайнер, 
выдвинуть ящик комода «с секретом». Во многих предметах нашей мебели 
есть особые  «фишки» – свет, включающийся при касании створки буфета, 
скрытые от глаз полочки, –  нам доставляет огромное удовольствие 
демонстрировать это своим покупателям и видеть неподдельный восторг 
в их глазах.
– Как вы подбираете мебель для своего салона? Откуда вы черпаете идеи?
– Мы регулярно бываем на самых известных мебельных выставках, в частности 
дважды в год, в апреле и октябре, мы посещаем крупнейшую мебельную 
выставку США в High Point. И каждый раз привозим оттуда новые оригинальные 

идеи. Этой весной мы заключили договор с компанией 
Caracole, выпускающей уникальные предметы интерьера, 
которые придумывает молодой креативный дизайнер 
Кристина Капра. CARACOLE – идеальное воплощение 
американского принципа эклектичного интерьерного 
пространства, где вместе уживаются стили от ар-деко до 
прованса с небольшой  долей  хипповых  60-х.  Интерьеры 
от CARACOLE – яркие, по-голливудски роскошные, 
воплощающие  Великую  Американскую  Мечту  о  красивой 
жизни, вместе с тем  очень уютные и финансово доступные.
Наши покупатели смогут оценить новинку уже этой осенью, 
в новой бренд-секции Caracole. 
– А какие еще известные бренды представлены 
в салоне «Реал»?
–  В нашем салоне на 1000 квадратах представлено более 
600 наименований товара, каждый из которых не повторяется 
дважды. Это, в первую очередь, фабрика Bassett – элегантная, 
основательная классика, выверенная временем, ведь они 

работают на рынке более 200 лет.Фабрика Mayo – изящная мягкая мебель для 
малогабаритных квартир. Мягкая мебель фабрики Southern Motion, наоборот, 
идеальна для больших гостиных и домашних кинотеатров. Фабрика Pulaski 
производит малые формы: витрины, комоды, консоли. «Сдержанная элегантность»  
– так можно сказать про продукцию фабрики Broyhill.  Еще на 2000 кв. м салона 
«Реал» представлена самая разнообразная продукция российских федеральных 
сетевых компаний: «Лазурит», «Ангстрем», PARRA,  «Юг-мебель», «ПОЛЛЕТ», 
«Интер-Дизайн» и мебель белорусских производителей. Наше кредо: если ты 
не боишься вкладывать в сердце мечты, успех придет к тебе сам. Потому что 
тебе нет равных, потому что твоя стратегия – уникальность.

Большой обеденный стол, за которым хорошо собираться всей семьей,  буфет 
под старину, преданно хранящий домашние секреты, кабинет, где так приятно 
уединиться с книгой… Здесь нет ни одной лишней вещи, и кажется, что эта 
мебель коллекционировалась годами, с любовью передаваясь из поколения 
в поколение…

Именно такое чувство охватывает покупателей, впервые попавших в 
мебельный салон «РЕАЛ» компании «Петру Групп». Мебель, на которой мы 
невольно  остановили  восхищенный взгляд, родом из Америки. 
«Американская мебель является на сегодня главным направлением салона 
«Реал», – рассказывает директор салона Ольга Николаевна Филимонова.
– Почему американская мебель сегодня так популярна?
– Быть индивидуальным сегодня хочется почти каждому. И это желание 
касается не только собственной внешности или даже образа мыслей, но и 
облика своего жилища. Несмотря на изобилие марок, купить такую мебель, 
которая придавала бы домашней обстановке известную долю оригинальности, 
лоск и вместе с тем уют, бывает совсем не просто.
Высокое качество, стильный дизайн, функциональная составляющая 
позволяют говорить о США как об одном из лидеров мирового производства 
мебели. Все, что хотят покупатели сегодня, – это комфорт, и именно 
американская мебель ориентирована на полноценный отдых после 
напряженного рабочего дня. 
– Как можно описать стиль, в котором выполнена эта мебель?
– Основная особенность американского интерьера – эклектичность. 
Американцы не боятся смешивать совершенно разные, не похожие один 

на другой стили. Например, в одном помещении они могут сочетать виды 
отделки, меблировки и декора в стиле барокко и модерн, классики и этно. 
Европейские дизайнеры часто критикуют интерьерный вкус американцев, 
не умеющих, якобы, выдержать стиль. Однако эта хаотичная эклектика 
и есть стиль, называемый американским.
Настоящая мебель из Америки подразумевает использование благородных 
материалов: ценных пород твердолиственного дерева, кожи, прошедшей 
несколько стадий обработки, тяжелого бархата, фактурного вельвета и прочих 
дорогих тканей, используемых для отделки мягкой мебели. Именно поэтому 
мебель американских брендов – это не только комфорт и чистый стиль, но и 
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Пятигорск, ул. Ермолова, 40, стр. 3;  тел. 8 (8793) 39-87-87, 8 (8793) 31-80-00
часы работы: с 9.00 до 18.00, без перерыва и выходных

e-mail: real-mebel@yandex.ru
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Эволюция душа
Такое чувство, будто ты 
стоишь один в центре ла-
гуны, слушая тихий плеск 
водопада. Именно так можно 
описать ощущения, которые 
дарят душевые системы 
Hansgrohe. Вдохновение для 
создания своих изделий не-
мецкая компания Hansgrohe 
черпает в природе. Водопады 
– удивительный природный 
феномен. Шумные и могучие 
или небольшие и тихие, они 
всегда служат источником 
умиротворения. Так и душе-
вые Hansgrohe – сочетая в 
себе близость к природе и 
инновационный подход, они 
дарят море удовольствия 
и положительных эмоций. 
Душевые системы Hansgrohe 
создадут ощущение чистого 
неба и мягкого водопада, 
окутывающего вас широким 
потоком. Добавьте сюда 
встроенную систему эконом-
ного расхода воды – и обра-
зец идеального душа готов!

деревянный паркет
Много ли найдется мате-
риалов, в такой степени не 
подверженных влиянию моды 
и времени, как натуральное 
дерево? Оставаясь на 100% 
природным материалом, 
деревянный пол прошел 
вместе с человеком длинный 
путь эволюции, сохранив при 
этом свои лучшие свойства. 
Создать в доме атмосферу 
уюта и естественного ком-
форта с помощью пола из 
натурального дерева вам по-
может компания «Parketoff». 
«Parketoff» предлагает 
большой выбор готовой для 
укладки доски из традицион-
ных и экзотических пород де-
рева. Остановив свой выбор 
на паркете из натурального 
дуба, березы или бамбука, 
вы приобретете красивое и 
долговечное покрытие, кото-
рое станет основой вопло-
щения вашей мечты о доме, 
куда хочется возвращаться 
снова и снова.

дубовые двери
Природа дарит нам драгоцен-
ный материал – натуральный 
массив дуба, известный 
своей прочностью, изяще-
ством и устойчивостью к 
любой среде. Укрепления 
мостов и подводные сваи, 
возведенные столетия назад 
европейскими мастерами, 
прекрасно сохранились до 
сегодняшнего дня. Производ-
ство межкомнатных дверей 
из дуба – сложный процесс, 
который требует не только 
умения и мастерства, но и 
бережного отношения к при-
родному наследию. Нату-
ральный материал, традиции 
мастерства и совершенные 
технологии производства – 
все это нашло воплощение 
в коллекции дверей ALVERO 
от крупнейшего российского 
производителя. Классиче-
ские дубовые двери или 
двери в современном стиле 
украсят ваш интерьер и под-
черкнут статус владельца. 

итальянская плитка
У итальянского дизайна ис-
ключительная репутация во 
всем мире – идет ли речь об 
архитектуре, моде или кера-
мической плитке. «Предметы 
должны улучшать нашу жизнь, 
добавлять ей больше тепла, 
больше цвета и ощущений, де-
лать жизнь не только удобной, 
но и радостной», – говорит 
гуру итальянского дизайна, 
архитектор Гаэтано Пеше. Эти 
слова абсолютно справедливы 
и по отношению к итальянской 
керамической плитке. Если вы 
решили добавить в интерьер 
керамику – это прекрасно! 
Итальянская керамическая 
плитка – это разнообразие 
фактур и форм, игра цвета и 
декора, это полная свобода 
творчества! Мозаичные панно, 
тканевые орнаменты, рельеф-
ные и глазурованные поверх-
ности вдохновляют на создание 
своего неповторимого стиля. 

Совершенство 
в деталях
У каждого из нас есть свое представление о том, какой дом можно считать 
совершенным. Но одно можно сказать точно: совершенство кроется в деталях. В этом 
мы убедились, заглянув в магазин элитных строительных материалов в Кисловодске.

Детали совершенного дома мы изучали в магазине 
«СтройКомплект на проспекте», г. Кисловодск.
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Эволюция душа
Такое чувство, будто ты 
стоишь один в центре ла-
гуны, слушая тихий плеск 
водопада. Именно так можно 
описать ощущения, которые 
дарят душевые системы 
Hansgrohe. Вдохновение для 
создания своих изделий не-
мецкая компания Hansgrohe 
черпает в природе. Водопады 
– удивительный природный 
феномен. Шумные и могучие 
или небольшие и тихие, они 
всегда служат источником 
умиротворения. Так и душе-
вые Hansgrohe – сочетая в 
себе близость к природе и 
инновационный подход, они 
дарят море удовольствия 
и положительных эмоций. 
Душевые системы Hansgrohe 
создадут ощущение чистого 
неба и мягкого водопада, 
окутывающего вас широким 
потоком. Добавьте сюда 
встроенную систему эконом-
ного расхода воды – и обра-
зец идеального душа готов!

деревянный паркет
Много ли найдется мате-
риалов, в такой степени не 
подверженных влиянию моды 
и времени, как натуральное 
дерево? Оставаясь на 100% 
природным материалом, 
деревянный пол прошел 
вместе с человеком длинный 
путь эволюции, сохранив при 
этом свои лучшие свойства. 
Создать в доме атмосферу 
уюта и естественного ком-
форта с помощью пола из 
натурального дерева вам по-
может компания «Parketoff». 
«Parketoff» предлагает 
большой выбор готовой для 
укладки доски из традицион-
ных и экзотических пород де-
рева. Остановив свой выбор 
на паркете из натурального 
дуба, березы или бамбука, 
вы приобретете красивое и 
долговечное покрытие, кото-
рое станет основой вопло-
щения вашей мечты о доме, 
куда хочется возвращаться 
снова и снова.

дубовые двери
Природа дарит нам драгоцен-
ный материал – натуральный 
массив дуба, известный 
своей прочностью, изяще-
ством и устойчивостью к 
любой среде. Укрепления 
мостов и подводные сваи, 
возведенные столетия назад 
европейскими мастерами, 
прекрасно сохранились до 
сегодняшнего дня. Производ-
ство межкомнатных дверей 
из дуба – сложный процесс, 
который требует не только 
умения и мастерства, но и 
бережного отношения к при-
родному наследию. Нату-
ральный материал, традиции 
мастерства и совершенные 
технологии производства – 
все это нашло воплощение 
в коллекции дверей ALVERO 
от крупнейшего российского 
производителя. Классиче-
ские дубовые двери или 
двери в современном стиле 
украсят ваш интерьер и под-
черкнут статус владельца. 

итальянская плитка
У итальянского дизайна ис-
ключительная репутация во 
всем мире – идет ли речь об 
архитектуре, моде или кера-
мической плитке. «Предметы 
должны улучшать нашу жизнь, 
добавлять ей больше тепла, 
больше цвета и ощущений, де-
лать жизнь не только удобной, 
но и радостной», – говорит 
гуру итальянского дизайна, 
архитектор Гаэтано Пеше. Эти 
слова абсолютно справедливы 
и по отношению к итальянской 
керамической плитке. Если вы 
решили добавить в интерьер 
керамику – это прекрасно! 
Итальянская керамическая 
плитка – это разнообразие 
фактур и форм, игра цвета и 
декора, это полная свобода 
творчества! Мозаичные панно, 
тканевые орнаменты, рельеф-
ные и глазурованные поверх-
ности вдохновляют на создание 
своего неповторимого стиля. 

Совершенство 
в деталях
У каждого из нас есть свое представление о том, какой дом можно считать 
совершенным. Но одно можно сказать точно: совершенство кроется в деталях. В этом 
мы убедились, заглянув в магазин элитных строительных материалов в Кисловодске.

Детали совершенного дома мы изучали в магазине 
«СтройКомплект на проспекте», г. Кисловодск.
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Ваш дом – 
ваши правила
Ремонт. Как много в этом слове 
нервов, скандалов и денег. Всего этого, 
ну или почти всего, можно избежать, 
обратившись к профессиональным 
дизайнерам. Сегодня мы встретились 
с Иветтой Лубянкиной, руководителем 
«Студии архитектуры и дизайна» в 
Пятигорске, для того, чтобы понять, 
как функционирует связка заказчик-
дизайнер-дом мечты.

Иветта ЛубянкИна

Текст Юлии Бажановой

Дизайнер, руководитель «Студии архитектуры и дизайна»

PRO: Давайте начнем с са-
мого начала. к вам прихо-
дит человек и рассказывает, 
чего он хочет?
Иветта: Каждый дизайнер, 
наверное, тонкий психо-
лог. Если человек задумал 
ремонт и мечтает пре-
образить свой дом, при 
большом выборе отделоч-
ных материалов, мебели, 
сложно остановиться на 
чем-то одном. Поэтому так 
важно понять, что для на-
шего заказчика комфорт: 
яркий, красочный интерьер, 
слегка вычурная классика 
или легкий минимализм. 
А, может быть, сочетание 
сразу нескольких стилей. 
Мы стараемся максимально 
раскрыть личность заказчи-
ка, понять, как он живет, как 
работает и отдыхает. Чтобы 
новый интерьер подошел 

ему как хорошая одежда. 
До деталей. До нюансов.
PRO: Приведите пример 
такой работы, пожалуйста.
Иветта: К нам обратилась 
семья: муж, жена, двое взрос-
лых детей и малыш. Изна-
чально они хотели интерьер в 
американском стиле. Дело в 
том, что как раз перед нашей 
встречей семья долго жила в 
США и приехала оттуда под 
большим впечатлением. И 
вот, вы можете посмотреть, 
что получилось.
PRO: но это совсем не похо-
же на американский стиль!
Иветта: Да, получилось 
по-другому. В этом-то все и 
дело. Мы долго беседова-
ли и рассматривали самые 
разные варианты и пришли 
к современной классике. 
Мы ушли от американской 
темы. Квартира стала про-

г. Пятигорск, р-н «Серебряной панорамы»
пр. калинина/ул. Дунаевского, 1
блок 1, этаж 2
тел. 8 (905) 46-720-52
www.kmvdesign.com 

сторной, наполненной легко-
стью, воздушной…
PRO: Вы каждый свой шаг со-
гласовываете с заказчиком?
Иветта: Безусловно. Чаще 
всего, глядя на фотографии 
того или иного интерьера, 
человек видит его в целом, 
не рассматривая каждый 
сантиметр. Но как только 
вы принимаете решение 
сделать ремонт в своем 
доме, сразу начинаете 
замечать каждую деталь. 
Совместными усилиями мы 
с заказчиком скрупулезно 
подбираем все предметы 
мебели, цветовую гамму, 
детали. Обсуждаем каждый 
этап работы.
PRO: Иветта, вы работаете 
только с жилыми помеще-
ниями? Или в вашей прак-
тике были общественные 
заведения?
Иветта: Мне очень интересно 
работать с общественными 
помещениями. Здесь есть 
четкие плавила, СНИПы, 
ГОСТы. Это совершенная 
противоположность дому, 
где на первом месте эмоции. 
Безусловно, создавая инте-
рьер ресторана, офисного 

здания или магазина, мы ру-
ководствуемся пожеланиями 
заказчика. Однако в большей 
степени тут важно сочетание 
эстетики, креативности и 

функциональности. В итоге 
мы создаем законченный и 
неповторимый стиль заведе-
ния, который будет удовлет-
ворять максимальное число 
посетителей. Дизайнер 
знает идеальные сочетания 
стилей, расцветок и фактур, 
позволяющие наилучшим 
образом подчеркнуть уни-
кальность и универсальность 
помещения. Был случай, ко-

торый мне очень запомнил-
ся. Мы работали над одним 
общественным заведением. 
Когда все было готово, со-
стоялось торжественное от-
крытие с гостями и красной 
ленточкой. После заверше-
ния официальной части ко 
мне подошел заказчик и 
сказал: «Вы воплотили мою 
мечту». Вот именно ради 
этих слов я и работаю.



[65]

www.stav-pro.ru  март 2013  
То

ва
р 

се
рт

иф
иц

ир
ов

ан

www.mediapro26.ru  сентябрь 2013  

г. Пятигорск, р-н «Серебряной панорамы»
пр. калинина/ул. Дунаевского, 1
блок 1, этаж 2
тел. 8 (905) 46-720-52
www.kmvdesign.com 

сторной, наполненной легко-
стью, воздушной…
PRO: Вы каждый свой шаг со-
гласовываете с заказчиком?
Иветта: Безусловно. Чаще 
всего, глядя на фотографии 
того или иного интерьера, 
человек видит его в целом, 
не рассматривая каждый 
сантиметр. Но как только 
вы принимаете решение 
сделать ремонт в своем 
доме, сразу начинаете 
замечать каждую деталь. 
Совместными усилиями мы 
с заказчиком скрупулезно 
подбираем все предметы 
мебели, цветовую гамму, 
детали. Обсуждаем каждый 
этап работы.
PRO: Иветта, вы работаете 
только с жилыми помеще-
ниями? Или в вашей прак-
тике были общественные 
заведения?
Иветта: Мне очень интересно 
работать с общественными 
помещениями. Здесь есть 
четкие плавила, СНИПы, 
ГОСТы. Это совершенная 
противоположность дому, 
где на первом месте эмоции. 
Безусловно, создавая инте-
рьер ресторана, офисного 

здания или магазина, мы ру-
ководствуемся пожеланиями 
заказчика. Однако в большей 
степени тут важно сочетание 
эстетики, креативности и 

функциональности. В итоге 
мы создаем законченный и 
неповторимый стиль заведе-
ния, который будет удовлет-
ворять максимальное число 
посетителей. Дизайнер 
знает идеальные сочетания 
стилей, расцветок и фактур, 
позволяющие наилучшим 
образом подчеркнуть уни-
кальность и универсальность 
помещения. Был случай, ко-

торый мне очень запомнил-
ся. Мы работали над одним 
общественным заведением. 
Когда все было готово, со-
стоялось торжественное от-
крытие с гостями и красной 
ленточкой. После заверше-
ния официальной части ко 
мне подошел заказчик и 
сказал: «Вы воплотили мою 
мечту». Вот именно ради 
этих слов я и работаю.
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«Лондон» можно найти ты-
сячи воплощений всех ваших 
идей. «Лондон» вобрал в себя 
все самое лучшее из инду-
стрии развлечений. Здесь по-
стоянно проходят праздники с 
участием местных знаменито-
стей. Только для вас кафе-бар 
«Лондон» приглашает самых 
веселых ведущих. Здесь вы 
сможете насладиться пре-
красным звуком, отдохнуть, 
принять участие в различных 
конкурсах и всевозможных 
развлечениях.
Поэтому не упустите свой 
шанс стать звездой карао-
ке! Кафе-бар «Лондон» не 
оставит равнодушными даже 
самых искушенных влюблен-
ных… влюбленных в караоке!

Если вы любите попеть в караоке, хотите приятно провести время 
в компании друзей или встретиться с любимым человеком, то новое 

караоке-кафе «Лондон», открывшееся 30 августа 
в ТД «Романовский», – это то, что вам нужно!

Фото Сергея Чернякова

ный заряд положительных 
эмоций и хорошего настрое-
ния. Караоке-кафе «Лондон» 
вообще такое место, которое 
можно посетить по любому 
поводу. В нем можно велико-
лепно отпраздновать любое 
событие и праздник, так 
как здесь неизменно царит 
атмосфера радости и весе-
лья. День рождения, юбилей, 
встреча с лучшими друзьями 
или семейный отдых – в кафе 

Гости вечера, пришедшие на 
открытие, остались доволь-
ны замечательной кухней, 
коктейлями и прекрасным 
сервисом. Пока одни участ-
ники праздника угощались 
изысканными закусками и 
коктейлями, другие отрыва-
лись под лучшие европейские 
хиты в караоке или отдыхали, 
удобно усевшись на про-
сторном диване. Часть гостей 
расположилась на вечерней 

летней террасе. Истинным 
украшением вечера стала 
прекрасная девушка, и по 
совместительству певица, Ма-
рия, исполнившая известные 
композиции мировых звезд.
Вездесущие британские 
ученые доказали, что пе-
ние в караоке благотворно 
влияет на организм. Оно и 
понятно! Ведь так приятно 
почувствовать себя настоящей 
звездой, получить неимовер-

Пятигорск
ул. Орджоникидзе, 11
ТД «Романовский»
тел. (8793) 40-10-07
8 (961) 496-20-43

Понедельник, вторник, 
среда: с 11.00 до 1.00
Четверг, пятница, 
суббота, воскресенье: 
караоке круглосуточно
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нашей семье эту традицию, 
вот только боюсь, что мои 
пироги никогда не сравнятся с 
пирогами бабушки Евдокии.
Так в чем же секрет приготов-
ления пирогов? – с этим вопро-
сом Маргарита обратилась к 
Ивану – повару ресторанного 
комплекса пансионата «Plaza 
Essentuki», и он согласился 
провести мастер-класс, посвя-
щенный этому искусству.
Вступительное слово мастера 
было коротким, но емким:
– Рецепт пирога, как все гени-
альное, прост. В нашем случае 
это домашний пирог с мясом, и 
состоит он, соответственно, из 
теста и мясного фарша.
Но, как говорится, лучше 
один раз увидеть, чем сто раз 
услышать. А еще лучше – 
сделать все самостоятельно. 
Поэтому Маргарита надевает 
фартук и на кухне, любезно 
предоставленной ресторанным 
комплексом пансионата «Plaza 
Essentuki», приступает к при-
готовлению одного из самых 
древних и популярных блюд – 
пирога с мясом.

ВСЕ НЕ ТАК ПРОСТО
Для теста Маргарита берет 
около 700 граммов муки, 
стакан воды, 25-30 граммов 
прессованных дрожжей, одно 
куриное яйцо, одну столовую 
ложку растительного масла, 
пол чайной ложки соли и 
примерно полторы столовых 
ложки сахара. Подогрев воду, 
добавляет в нее все дрожжи 
и чайную ложку сахара, затем 
тщательно перемешивает, 
чтобы дрожжи и сахар полно-
стью растворились. 
Пока дрожжи поднимаются, у 
Маргариты есть время, чтобы 
приготовить мясной фарш. 

ВКУС ДОМАШНЕГО 
ПИРОГА
– В нашей семье, – говорит 
Маргарита, – пироги всегда 
готовила бабушка моего 

столом. К сожалению, сегодня 
бабушки уже нет с нами, и 
мы как-то незаметно пере-
стали собираться все вместе. 
Мне хотелось бы возродить в 

мужа. Бабушка Евдокия про-
жила более девяноста лет, 
и всегда ее изумительные 
пироги собирали всех род-
ственников за одним большим 

Мастер и 
Маргарита
Управляющая ресторанами пансионата «Plaza Essentuki», 
Маргарита Кулакова под руководством опытного повара 
Ивана постигает тонкости приготовления пирога. 

текст ЮРИя КОРчЕВНОГО, фото СЕРГЕя чЕРНяКОВА

в ы х о д  в  с в е т
готовим вместе
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нашей семье эту традицию, 
вот только боюсь, что мои 
пироги никогда не сравнятся с 
пирогами бабушки Евдокии.
Так в чем же секрет приготов-
ления пирогов? – с этим вопро-
сом Маргарита обратилась к 
Ивану – повару ресторанного 
комплекса пансионата «Plaza 
Essentuki», и он согласился 
провести мастер-класс, посвя-
щенный этому искусству.
Вступительное слово мастера 
было коротким, но емким:
– Рецепт пирога, как все гени-
альное, прост. В нашем случае 
это домашний пирог с мясом, и 
состоит он, соответственно, из 
теста и мясного фарша.
Но, как говорится, лучше 
один раз увидеть, чем сто раз 
услышать. А еще лучше – 
сделать все самостоятельно. 
Поэтому Маргарита надевает 
фартук и на кухне, любезно 
предоставленной ресторанным 
комплексом пансионата «Plaza 
Essentuki», приступает к при-
готовлению одного из самых 
древних и популярных блюд – 
пирога с мясом.

ВСЕ НЕ ТАК ПРОСТО
Для теста Маргарита берет 
около 700 граммов муки, 
стакан воды, 25-30 граммов 
прессованных дрожжей, одно 
куриное яйцо, одну столовую 
ложку растительного масла, 
пол чайной ложки соли и 
примерно полторы столовых 
ложки сахара. Подогрев воду, 
добавляет в нее все дрожжи 
и чайную ложку сахара, затем 
тщательно перемешивает, 
чтобы дрожжи и сахар полно-
стью растворились. 
Пока дрожжи поднимаются, у 
Маргариты есть время, чтобы 
приготовить мясной фарш. 

ВКУС ДОМАШНЕГО 
ПИРОГА
– В нашей семье, – говорит 
Маргарита, – пироги всегда 
готовила бабушка моего 

столом. К сожалению, сегодня 
бабушки уже нет с нами, и 
мы как-то незаметно пере-
стали собираться все вместе. 
Мне хотелось бы возродить в 

мужа. Бабушка Евдокия про-
жила более девяноста лет, 
и всегда ее изумительные 
пироги собирали всех род-
ственников за одним большим 

Мастер и 
Маргарита
Управляющая ресторанами пансионата «Plaza Essentuki», 
Маргарита Кулакова под руководством опытного повара 
Ивана постигает тонкости приготовления пирога. 

текст ЮРИя КОРчЕВНОГО, фото СЕРГЕя чЕРНяКОВА

Для этого она берет равные 
части свинины и говядины, 
пропускает через мясорубку, 
добавляет соли и перца.
Тем временем дрожжи уже 
поднялись, и Маргарита 
вливает их в посуду для за-
мешивания теста, добавив 
еще чайную ложку сахара и 
половину всей муки. Замеши-
вает жидкое тесто и накры-
вает полотенцем (так делала 
бабушка Евдокия) и оставляет 
на 30-40 минут.
Когда опара готова, Марга-
рита выкладывает в нее все 
оставшиеся ингредиенты, а 
муку добавляет частями, до 
тех пор, пока тесто не начнет 
отлипать от рук. Замешанное 
тесто помещает в емкость, 
присыпает мукой, опять на-
крывает полотенцем и ставит 
в теплое место подниматься. 
Тесто должно увеличиться в 
объеме в 2-3 раза. Времени на 
это уходит около часа. После 
этого его нужно подбить и по-
ставить подниматься еще раз. 
Пока тесто поднимается, Марга-
рита не теряет времени даром: 
измельчает лук для начинки и 
обжаривает фарш с луком на 
сковороде. От плиты идет такой 
жар, что сразу вспоминаются со-
ветские фильмы про сталеваров.
– Теперь понятно, почему по-
вара – в основном мужчины, 
– смеется Маргарита.

СНАчАЛА БЫЛ 
«НАПОЛЕОН»
– Маргарита, помните ваш 
первый кулинарный опыт?
– Я тогда была школьницей, 
и мама учила меня делать 
торт «Наполеон». Помню, он у 
меня получился довольно не-
казистый с виду, зато оказал-
ся вполне съедобным.
– А потом часто приходи-
лось готовить?
– Да, конечно. Правда, в послед-
нее время готовлю реже – много 
времени отнимает работа. Мне 
всегда было интересно: как у 
нашей бабушки Евдокии полу-
чались такие сочные пироги?
В разговор вступает Иван: 
– Главное, не пересушить 
фарш, иначе и весь пирог 
будет сухой. Чтобы наш пирог 
был сочным, доводим фарш не 
более чем до полуготовности.
Убрав сковороду с плиты, 
Маргарита раскатывает тесто 
и выкладывает на него  на-
чинку. Затем закрывает пирог, 
переворачивает его швом вниз 

– И все же непонятно: почему 
у одних пироги получаются 
очень вкусными, а у других – 
мягко говоря, не очень?
И тогда Иван только для чита-
телей журнала Pro соглаша-
ется раскрыть главную тайну, 
которую мастера-кулинары 
издревле передают из поколе-
ния в поколение, из уст в уста:
– Самый важный ингредиент – 
это тепло человеческой души. 
Если любишь своих гостей, 
если хочешь сделать им при-
ятное – то и пирог обязатель-
но получится очень вкусным.
Так вот в чем главный секрет 

изумительных пирогов бабуш-
ки Евдокии!

РЕЦЕПТ
Тесто: один стакан воды, молока 
или простокваши
25-30 гр. прессованных дрожжей
0,5 чайной ложки соли
1-1,5 столовых ложки сахара
одно яйцо
одна столовая ложка раститель-
ного масла
700 гр. муки. 
Фарш: по 250 гр. свинины и 
говядины, соль, перец 
Одна луковица (100-150 гр.) 
100 гр. сливочного масла. 

и выкладывает на противень, 
покрытый кондитерским перга-
ментом. Обмазав пирог яйцом,  
украшает его вырезанными 
кусочками теста в форме ле-
пестков и на 20 минут помеща-
ет в духовку, предварительно 
разогретую до 200 градусов. 
– До образования румяной ко-
рочки, – подчеркивает Иван.

ГЛАВНЫЙ 
ИНГРЕДИЕНТ
Пирог получился – объедение!
– Действительно, не хуже, чем 
у бабушки Евдокии, – радует-
ся Маргарита. 

в ы х о д  в  с в е т
готовим вместе
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бранная среди посетителей 
кафе, тщательно перемешав 
купоны, наугад достает счаст-
ливый билет.
Кто же выиграл?!
Ведущая объявляет: приз до-
стается обладателю лотерей-
ного билета № 210260!
Оказалось, что владелец 
выигрышного билета – Дани-
ил, гость из солнечного Кис-

ловодска, который вместе со 
своей подругой Анной приехал 
отметить день ее рождения в 
ресторанном комплексе пан-
сионата «PLAZA Essentuki». 
Пожелаем счастливой паре 
незабываемого отдыха на 
Черноморском побережье!
А работники пансионата 
«PLAZA Essentuki» готовят 
для нас новые сюрпризы! 

Вечером 23 августа в летнем 
кафе «Шатер» пансионата 
«PLAZA Essentuki» собрались 
участники акции «Подари 
себе отдых».
Эта акция проходила с 1 по 20 
августа. По условиям, при счете 
от одной тысячи рублей в ресто-
ранном комплексе пансионата 
(летнее кафе «Шатер», караоке-
бар «Опера», пивной ресторан 

«Хмель») можно было заполнить 
анкету для участия в лотерее.
Приз впечатляет: незабывае-
мое путешествие для двоих на 
Черноморское побережье! 
И вот кульминация всей ак-
ции: розыгрыш приза!
Ведущая мероприятия собира-
ет лотерейные билеты всех 
участников.
Юная леди, случайно вы-

«PLAZA Essentuki» 
дарит удачу
Счастливые победители лотереи выиграли отдых на море!
текст Юрия Корчевного, фото АлеКсАндрА АбрАшинА

в ы х о д  в  с в е т
событие
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Человек без 
лошади – 
как без  
крыльев  
птица!

Эту истину еще раз подтвердил ежегодный праздник арабской лошади на  Терском 
конном заводе, объединивший жителей и гостей Северного Кавказа – поклонников  
и ценителей аристократической породы.

текст Юрия Корчевного, фото Сергея Чернякова

ЖЕМЧУЖИНА РОССИИ
В торжественной церемонии откры-
тия праздника приняли участие ве-
дущие общественные и политические 
деятели Северо-Кавказского региона. 
– Мы помогаем Терскому конезаводу, 
и на сегодня это социальный проект, 
а не бизнес, – пояснил журналистам 
на пресс-конференции президент 
группы компаний «Арнест» Алексей 
Сагал. – Мы живем в этом регионе и 
хотим сохранить для России ее жем-
чужину – Терский конный завод. Зна-
менитому бренду скоро будет 130 лет, 
мы верим в его будущее и делаем все 
для его возрождения.

– Мое убеждение, что сохранение Терского 
конезавода было бы невозможно без лиде-
ра российской аэрозольной промышлен-
ности группы компаний «Арнест», – отме-
тил управляющий филиалом банка «ВТБ» 
в СКФО Виктор Кузьменко. – Увиденное 
нами в День открытых дверей показывает, 
что команде «Арнеста» удается успешно 
развивать уникальное наследие нашего 
региона – Терский конезавод. Группу ком-
паний «Арнест» и банк «ВТБ» связывают 
партнерские отношения, нам приятно 
поддержать инициативу нашего партнера 
в качестве спонсора этого праздника. 
Директор Терского племенного кон-
ного завода Сергей Иванов сообщил, 

что благодаря заводу в крае активно 
развивается детский конный спорт. 
Но самый главный повод для гордо-
сти – это генный материал племзавода, 
который оставили знаменитые в про-
фессиональной среде чистокровные 
«арабы»: Машук, Момент и, конечно 
же, легендарный Асуан, которого пре-
зидент Египта Насер подарил Хрущеву 
во время открытия Асуанской плоти-
ны. Но возрождение Терского конеза-
вода – дело не одного дня. 
– Кобыла носит жеребенка 11 месяцев.  
И чтобы достичь того, что мы планиру-
ем, нам нужно от 5 до 10 лет, – пояснил 
Сергей Иванов.

Управляющий филиалом банка ВТБ в СКФО Виктор Кузьменко и президент ГК «Арнест» Алексей Сагал

в ы х о д  в  с в е т
событие



[79]

www.stav-pro.ru  март 2013  
То

ва
р 

се
рт

иф
иц

ир
ов

ан

www.mediapro26.ru  сентябрь 2013  

[2]

  март 2013  www.stav-pro.ru
То

ва
р 

се
рт

иф
иц

ир
ов

ан

Человек без 
лошади – 
как без  
крыльев  
птица!

Эту истину еще раз подтвердил ежегодный праздник арабской лошади на  Терском 
конном заводе, объединивший жителей и гостей Северного Кавказа – поклонников  
и ценителей аристократической породы.

текст Юрия Корчевного, фото Сергея Чернякова

ЖЕМЧУЖИНА РОССИИ
В торжественной церемонии откры-
тия праздника приняли участие ве-
дущие общественные и политические 
деятели Северо-Кавказского региона. 
– Мы помогаем Терскому конезаводу, 
и на сегодня это социальный проект, 
а не бизнес, – пояснил журналистам 
на пресс-конференции президент 
группы компаний «Арнест» Алексей 
Сагал. – Мы живем в этом регионе и 
хотим сохранить для России ее жем-
чужину – Терский конный завод. Зна-
менитому бренду скоро будет 130 лет, 
мы верим в его будущее и делаем все 
для его возрождения.

– Мое убеждение, что сохранение Терского 
конезавода было бы невозможно без лиде-
ра российской аэрозольной промышлен-
ности группы компаний «Арнест», – отме-
тил управляющий филиалом банка «ВТБ» 
в СКФО Виктор Кузьменко. – Увиденное 
нами в День открытых дверей показывает, 
что команде «Арнеста» удается успешно 
развивать уникальное наследие нашего 
региона – Терский конезавод. Группу ком-
паний «Арнест» и банк «ВТБ» связывают 
партнерские отношения, нам приятно 
поддержать инициативу нашего партнера 
в качестве спонсора этого праздника. 
Директор Терского племенного кон-
ного завода Сергей Иванов сообщил, 

что благодаря заводу в крае активно 
развивается детский конный спорт. 
Но самый главный повод для гордо-
сти – это генный материал племзавода, 
который оставили знаменитые в про-
фессиональной среде чистокровные 
«арабы»: Машук, Момент и, конечно 
же, легендарный Асуан, которого пре-
зидент Египта Насер подарил Хрущеву 
во время открытия Асуанской плоти-
ны. Но возрождение Терского конеза-
вода – дело не одного дня. 
– Кобыла носит жеребенка 11 месяцев.  
И чтобы достичь того, что мы планиру-
ем, нам нужно от 5 до 10 лет, – пояснил 
Сергей Иванов.

Управляющий филиалом банка ВТБ в СКФО Виктор Кузьменко и президент ГК «Арнест» Алексей Сагал

[3]

www.stav-pro.ru  март 2013  
То

ва
р 

се
рт

иф
иц

ир
ов

ан

ДЕНЬ ОТКРЫТЫХ ДВЕРЕЙ
Эти три августовских дня стали поис-
тине феерическими для гостей праздни-
ка. Разве можно забыть соревнования 
по увлекательному костюмированному 
детскому конкуру, в которых традици-
онно принимают участие юные наездни-
ки со всех уголков Северного Кавказа? 
Состоялись соревнования и по класси-
ческому конкуру, а также состязания на 
приз «Терского конного завода № 169».
А кого может оставить равнодушным 
«дефиле» изумительных чистокровных 
арабских лошадей?
Красочное представление сделало гостей 
праздника участниками живой истории 
арабской лошади. Перед восхищенными 
зрителями на горячих скакунах промча-
лись дикие бедуины в разноцветных бур-
нусах, словно сошедшие со страниц сказок 
«1001 ночи». Потом на изящной арабской 
лошади выехала не менее изящная рус-
ская аристократка с охотничьей собакой 
– словно ожившая картина Карла Брюл-
лова «Всадница». Затем с зажигатель-
ными песнями и плясками выступили 
лихие терские казаки…Управляющий филиалом банка ВТБ в СКФО Виктор Кузьменко  

и управляющий филиалом ЗАО ЮниКредит Банк в г. Ставрополе Светлана Хадыка

в ы х о д  в  с в е т
событие
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Если бы граф С. А. Строганов, который 
в 1889 году привез на Кавказ с Аравий-
ского полуострова 13 потомков древней-
ших бедуинских лошадей и основал свой 
конный завод у подножия горы Змейка, 
видел, как процветает и приумножается 
основанное им хозяйство, он наверняка 
остался бы очень доволен!
Пока родители наслаждались чудными 
видами и основной программой празд-
ника, их дети проводили время не ме-
нее активно и увлекательно: с веселы-
ми аниматорами, песнями, танцами, 
играми и прыжками на батуте.
И, конечно же, ни один из гостей праздни-
ка не упустил прекрасную возможность 
покататься на чистокровных арабских 
лошадях: под присмотром опытных спе-
циалистов Терского конезавода каждый 
чувствовал себя в седле уверенно и легко.

ЗВЕЗДА ПЯТИГОРЬЯ-2013
Безусловно, одним из впечатляющих со-
бытий ежегодного фестиваля арабской 
лошади стал финал национального шоу 
«Звезда Пятигорья-2013», организатора-
ми которого стали: ЗАО «Терский кон-
ный завод № 169», Европейский комитет 
по Шоу Арабских лошадей «ЕСАHO», 
ВНИИ коневодства и Ассоциация кон-
нозаводчиков арабской породы.
В этом грандиозном шоу участвовали 
лучшие представители арабской поро-
ды. Победителем шоу стал рыжий же-
ребец по кличке Напевный 2006 года 
рождения. Именно ему, под бурные 
овации всех присутствующих, заме-
ститель министра сельского хозяйства 
СК В. М. Захарченко и генеральный 
директор ООО «СтавропольАгроСо-
юз» С. А. Комаров надели попону абсо-
лютного чемпиона 2013 года, и непревзой-
денный молодой чемпион гордо стоял под 
звуки гимна Российской Федерации.
И, конечно же, гостей ждали подарки от 
спонсоров и партнеров праздника. Состоя-
лась лотерея, счастливая победительница 
которой стала обладательницей главного 
приза – чистокровного жеребца арабской 
породы по кличке Хорунжий.
А главное – все участники праздника смог-
ли отвлечься от скучных городских будней 
и обрести новые силы, прикоснувшись к 
чуду живой природы – изящной и энергич-
ной, чуткой и трепетной арабской лошади!

в ы х о д  в  с в е т
событие
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Если бы граф С. А. Строганов, который 
в 1889 году привез на Кавказ с Аравий-
ского полуострова 13 потомков древней-
ших бедуинских лошадей и основал свой 
конный завод у подножия горы Змейка, 
видел, как процветает и приумножается 
основанное им хозяйство, он наверняка 
остался бы очень доволен!
Пока родители наслаждались чудными 
видами и основной программой празд-
ника, их дети проводили время не ме-
нее активно и увлекательно: с веселы-
ми аниматорами, песнями, танцами, 
играми и прыжками на батуте.
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чувствовал себя в седле уверенно и легко.
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Безусловно, одним из впечатляющих со-
бытий ежегодного фестиваля арабской 
лошади стал финал национального шоу 
«Звезда Пятигорья-2013», организатора-
ми которого стали: ЗАО «Терский кон-
ный завод № 169», Европейский комитет 
по Шоу Арабских лошадей «ЕСАHO», 
ВНИИ коневодства и Ассоциация кон-
нозаводчиков арабской породы.
В этом грандиозном шоу участвовали 
лучшие представители арабской поро-
ды. Победителем шоу стал рыжий же-
ребец по кличке Напевный 2006 года 
рождения. Именно ему, под бурные 
овации всех присутствующих, заме-
ститель министра сельского хозяйства 
СК В. М. Захарченко и генеральный 
директор ООО «СтавропольАгроСо-
юз» С. А. Комаров надели попону абсо-
лютного чемпиона 2013 года, и непревзой-
денный молодой чемпион гордо стоял под 
звуки гимна Российской Федерации.
И, конечно же, гостей ждали подарки от 
спонсоров и партнеров праздника. Состоя-
лась лотерея, счастливая победительница 
которой стала обладательницей главного 
приза – чистокровного жеребца арабской 
породы по кличке Хорунжий.
А главное – все участники праздника смог-
ли отвлечься от скучных городских будней 
и обрести новые силы, прикоснувшись к 
чуду живой природы – изящной и энергич-
ной, чуткой и трепетной арабской лошади!

ре
кл

ам
а



[82]

  март 2013  www.stav-pro.ru

  сентябрь 2013  www.mediapro26.ru

То
ва

р 
се

рт
иф

иц
ир

ов
ан

Доброе сердце
24 августа в рамках Дня открытых дверей Терского племенного конного 
завода компания «Город Авто» организовала и провела благотворительную 
акцию «Доброе сердце» для детского дома «Колосок».

фото Сергея чернякова, ольги Малышевой

С самого начала акции гостям 
мероприятия предлагалось 
приобрести наборы с яблока-
ми и морковью для кормления 
лошадей, а также сладкую 
воду «Аскания». В результате 

Добрый поступок должен 
идти от сердца. Порой на него 
решиться нелегко, даже если 
ты человек самой чистой души. 
Современный мир ставит нас 
в особые условия. Мы часто не 

доверяем другим людям. Быва-
ет, отказываем в помощи только 
потому, что не верим, что другой 
человек действительно нужда-
ется в поддержке, или потому 
что не знаем, как ему помочь.

проведенной акции удалось 
собрать необходимую сумму 
денег для помощи детскому 
дому. Организаторы благо-
творительной акции побла-
годарили всех за помощь в 
проведении акции и за вклад 
каждого в это доброе дело!
– Знаете, что самое прекрас-
ное? Что в этом мире все же 
есть чистые сердца, способные 
сострадать и помогать другим, 
– обратились представители 
компании «Город Авто» к гостям 
праздника. – И таких добрых лю-
дей не так уж мало. Друзья, нам 
удалось собрать то количество 
денег, на которое мы рассчиты-
вали. И все это благодаря вам! 
Спасибо вам за ваши добрые 
сердца! Бесконечно приятно 
осознавать, что в этом мире не-
мало людей, готовых протянуть 
руку в сложную минуту! 

Благотворительная акция 
прошла при поддержке 
компаний «Аскания-аква», 
«Русский холод».
Все собранные деньги пошли 
на ремонтные материалы для 
детского дома «Колосок». 

Подробный фотоотчет на 
https://www.facebook.com/GorodAvto
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Доброе сердце
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завода компания «Город Авто» организовала и провела благотворительную 
акцию «Доброе сердце» для детского дома «Колосок».

фото Сергея чернякова, ольги Малышевой

С самого начала акции гостям 
мероприятия предлагалось 
приобрести наборы с яблока-
ми и морковью для кормления 
лошадей, а также сладкую 
воду «Аскания». В результате 

Добрый поступок должен 
идти от сердца. Порой на него 
решиться нелегко, даже если 
ты человек самой чистой души. 
Современный мир ставит нас 
в особые условия. Мы часто не 

доверяем другим людям. Быва-
ет, отказываем в помощи только 
потому, что не верим, что другой 
человек действительно нужда-
ется в поддержке, или потому 
что не знаем, как ему помочь.

проведенной акции удалось 
собрать необходимую сумму 
денег для помощи детскому 
дому. Организаторы благо-
творительной акции побла-
годарили всех за помощь в 
проведении акции и за вклад 
каждого в это доброе дело!
– Знаете, что самое прекрас-
ное? Что в этом мире все же 
есть чистые сердца, способные 
сострадать и помогать другим, 
– обратились представители 
компании «Город Авто» к гостям 
праздника. – И таких добрых лю-
дей не так уж мало. Друзья, нам 
удалось собрать то количество 
денег, на которое мы рассчиты-
вали. И все это благодаря вам! 
Спасибо вам за ваши добрые 
сердца! Бесконечно приятно 
осознавать, что в этом мире не-
мало людей, готовых протянуть 
руку в сложную минуту! 

Благотворительная акция 
прошла при поддержке 
компаний «Аскания-аква», 
«Русский холод».
Все собранные деньги пошли 
на ремонтные материалы для 
детского дома «Колосок». 

Подробный фотоотчет на 
https://www.facebook.com/GorodAvto
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Как приготовить веселый детский праздник? Кажется, у ресторана 
Neapolitano есть отличный рецепт! 17 августа на площадке перед ресто-
раном состоялось бесплатное шоу от  Neapolitano с участием клоунов и 
ростовых кукол. Праздник пришелся по вкусу и детям, и взрослым: за день 
его посетило более ста маленьких гостей. Все ушли с подарками и хоро-
шим настроением, а нам ко всему прочему удалось раздобыть секретный 
рецепт праздника. Итак, записывайте: 

Любимые сказочные герои – семеро, как и положено в сказке.
Дрессированный медведь, которого можно кормить с рук, – один.
Вкусные угощения – столько, чтобы хватило на всех!
Воздушные шары – столько, чтобы раскрасить все небо!
Веселые конкурсы и игры – бесчисленно!
Призы и подарки для всех гостей праздника – один мешок.
Шутки, смех, веселье – по вкусу, но чем больше, тем лучше!
Приправить все веселым детским смехом – и можно подавать!

текст ЕкатЕрины Масловой, фото сЕргЕя ЧЕрнякова

Рецепт праздника 
от Neapolitano
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