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*По итогам конкурса на звание лучшего  центра Audi в России, проводимого компанией Audi Russia в 2011 г.
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Сертифицировано. Лицензия № ЛО-26-01-000523 от 26 ноября 2009 года. Выдана комитетом СК по торговле и лицензированию отдельных видов деятельности.

Революционная разработка двух российских врачей произвела 
ощутимые изменения во многих областях медицины. 
А косметология получила в свой арсенал новый, эффективный 
и безопасный метод улучшения внешности – плазмолифтинг. 
Рассказывает врач-дерматокосметолог Диана Лазова.

Плазмолифтинг работает не толь-
ко на омоложение лица, шеи и 
линии декольте – с его помощью 
можно эффективно лечить акне. 
А результаты, полученные при ле-
чении облысения, позволили его 

разработчикам претендовать на 
Нобелевскую премию! Плазмо-
лифтинг – это уникальная безопе-
рационная методика, основанная 
на использовании собственной, 
обогащенной тромбоцитами 
плазмы пациента, полученной из 
его крови. 

ЛЕЧЕНИЕ ВОЛОС
Плазмолифтинг зарекомендовал 
себя как одна из самых эффек-
тивных методик для лечения 
алопеции (облысения), выпаде-
ния волос, разрежения ресниц 
и бровей – из всех известных в 

медицине на сегодняшний день. 
Выпадение волос замедляется 
уже на 2-4 день после первой 
процедуры и полностью пре-
кращается после второй. В 70% 
случаев усиливается рост пушко-
вых волос, нормализуется работа 
сальных желез и устраняется 
себорея (перхоть). Ресницы и 
брови становятся более густыми, 
улучшается их рост. 

ЛЕЧЕНИЕ АКНЕ
Плохая экология, нездоровое 
питание и недостаток свежего 
воздуха плачевно сказываются 

на состоянии кожи лица, провоци-
руют появление угрей и прыщей 
(акне). На сегодняшний день 
плазмолифтинг не превзойден-
ное средство по эффективности 
борьбы с акне. Он воздействует 
на все ткани организма изнутри: 
затормаживает процессы старе-
ния и увядания кожи, ускоряет 
заживление различных повреж-
дений, омолаживает и питает 
клетки, борясь с акне, шрамами, 
пигментными пятнами, морщина-
ми, дряблостью и сухостью кожи.

КАК ПРОВОДИТСЯ 
ПРОЦЕДУРА?
У пациента отбирается до 20 
граммов крови, которая тут же 
обрабатывается с помощью 
специальной центрифуги. 
Тромбоциты содержат факторы 
роста, отвечающие не только за 
свертываемость крови, но и за 
регенерацию и рост молодой тка-
ни. Препарат сразу вводится под 
кожу в зоны лечения. Процедура 
достаточно комфортна, абсо-
лютно безопасна и не вызывает 
аллергической реакции. 

Диана Лазова, 
врач-дерма-
токосметолог, 
физиотера-
певт, руководи-
тель центра 
эстетической 
медицины 
«ELOS-MED 
Премиум»

Чистая кожа и 
густые волосы
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ИМПЕРИЯ 
КУКЛЫ

текст Юлии саВоськиной

с легкой Руки Элиота и Рут 
ХЭндлеР сша оБзаВелись еЩе 
одним наЦиональным сим-
Волом, таким же, как гамБуР-
геР и COCA-COLA. кукла БаРБи 
стала не пРосто Феноменаль-
ной игРушкой, а оказалась 
удаЧным и долгоигРаЮЩим 
Бизнес-пРоектом.

игРушеЧный Бизнес
Мировая история знает немало 
примеров осуществления 
«американской мечты»: чело-
век, надеясь только на талант 
и удачу, открывал домашний 
бизнес, который однажды 
благодаря волшебному стече-
нию обстоятельств вырастал 
в целую корпорацию. Никому 
неизвестная марка вдруг ста-
новилась мировым брендом, 
культовым и востребованным. 
Так было и с компанией Mattel: 
маленькая мебельная мастер-
ская однажды превратилась в 
огромное предприятие, штам-
пующее кукол. 
Во время войны в городе 
Хоторн штата Калифорния 
молодая семейная пара Элиот 
и Рут Хэндлер наладили 
собственное производство 
деревянной мебели: собирали 
ее в маленьком гараже и здесь 
же продавали. В 1945 году 
Хэндлеры вместе с Харольдом 
Мэтсоном («Мэтт») основы-
вают фирму по производству 
рам для картин. Над назва-
нием долго не думали – про-
сто сложили первые слоги 
имен «Мэтсон» и «Элиот», и 
получилось «Mattel». Деревян-
ные рамы тогда пользовались 
в Штатах большим спросом. 
Ведь после войны у многих 
проснулся интерес к прекрас-
ному: картины и фотографии 
хотелось обрамить красивым 
багетом и повесить в гостиной 
или спальне. Однажды Рут 
увидела, как ее дочь Барбара 
клеит из спичечных коробков 
столики и комодики для кукол. 
Мебель получалась неказистая 
и мялась от любого неосторож-
ного движения. Тогда Рут при-
шла замечательная идея: «А 
почему бы не делать куколь-
ную мебель из дерева на про-
дажу?». Тем более, материала 
хватало – в гараже валялись 
деревяшки, оставшиеся от 
производства рам. Кукольные 
домики, диваны и стулья роди-
тели, желающие побаловать 
своих детей, расхватывали как 
горячие пирожки. 
Во второй половине 40-х 
годов Mattel выпускает еще 

с т и л ь   ж и з н и
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телей – маленьких зрителей – 
и не прогадала. Совсем скоро 
мальчишки и девчонки начали 
устраивать своим мамам 
истерики и требовать купить 
игрушку именно от Mattel. 
Благодаря удачной рекламной 
кампании в 1957 году капитал 
Mattel составлял уже 14$ млн. 

Рождение легенды
И все-таки мировую славу 
Mattel принесла кукла Барби. 

одну игрушку – музыкальную 
шкатулку, похожую на более 
дорогой аналог из Швейцарии. 
Музыкальный механизм, кото-
рый приводился в действие с 
помощью маленькой рукоят-
ки, для многих тогда был в 
диковинку. И эта игрушка, как 
многие товары Mattel, окупи-
лась быстро. Подсчитывая 
прибыль, Хэндлеры вывели 
для себя рецепт успеха в 
бизнесе: чтобы ребенку нра-
вилась игрушка, она должна 
его постоянно заинтересовы-
вать и вовлекать в какой-либо 
процесс. В противном случае 
малыш быстро наиграется и 
забудет о ней. 

ХитРый план
Компании Mattel было суждено 
во многом стать первопро-
ходцем. Например, она первой 
начала рекламировать свои 
игрушки по телевизору. Хенд-
леров не остановило то, что до 
них никто не рекламировался 
на ТВ. Они решили рискнуть 
и потратили на рекламу весь 
свой тогдашний капитал – 500 
000$. Рекламные ролики Mattel 
показывали во время мульти-
ков Disney: компания сделала 
ставку не на оптовых постав-
щиков, а на конечных потреби-

«Придумалась» она случайно, 
вновь благодаря малышке 
Барбаре. Однажды Рут об-
ратила внимание, как ее дочь 
играет с бумажной куклой. 
Девочке было скучно нянькать 
игрушечных пупсов и хоте-
лось жить взрослой жизнью. 
Поэтому она примеряла на 
свою бумажную куклу разные 
наряды, «ходила» вместе с 
ней на работу, за покупками и 
к парикмахеру. И Рут поняла, 

что дочери и ее ровесницам 
нужна «взрослая» кукла. 
Во время поездки в Европу 
Рут Хендлер приобрела автор-
ские права на немецкую куклу 
Лили – героиню комиксов для 
взрослых. Лили любила вызы-
вающий макияж и нескромные 
платья, которые подчерки-
вали ее идеальную фигуру, 
отличалась дерзким нравом 
и пользовалась бешеной по-
пулярностью у мужчин.  

с т и л ь   ж и з н и
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Куклу Лили Рут Хэндлер 
адаптировала для детской ау-
дитории: фигура и внешность 
взрослой девушки остались 
неизменными, а вот от былой 
распущенности не осталось и 
следа. Новую куклу создатель-
ница назвала в честь дочери 
– Барби. 
16 февраля 1959 года на еже-
годной нью-йоркской ярмарке 
детских игрушек красотка 
Барби в первый раз «вышла» 
в свет. Правда, триумфа, ко-
торого ожидали в Mattel, в тот 
день не состоялось – оптовики 
настороженно отнеслись к 
новинке. Они были уверен-
ны, что с такой куклой дети 
играть не станут. А вот Рут 
думала иначе. Ведь незадолго 
до выставки она провела со-
циологическое исследование, 
в котором участвовало 100 
мам и 100 дочерей. Хэндлер 
демонстрировала и тем, и 
другим игрушку и спрашивала 
мнение. Мамы с большим со-
мнением отнеслись к игрушке: 
а не вредно ли дочке будет 
играть с такой «взрослой» 
куклой. А вот девочки, не 
слушая причитания мамаш, 
требовали купить им Бар-
би. Хэндлеры вновь решили 
рискнуть и начали поставлять 
Барби в магазины. И на этот 
раз предприниматели не 
ошиблись – кукол сметали с 
прилавков, да так быстро, что 
Mattel не успевали штамповать 
новых. Каждая девочка Шта-
тов требовала у своей мамы 
купить ей Барби, и той ничего 
не оставалось делать, как 
открывать кошелек и отдавать 
три доллара за пластмассовую 
куклу. В первый же год Mattel 
продала 350 тысяч Барби. 
Вот любопытные цифры: 
почти у каждой американской 
девочки возрастом от 3 до 
11 лет есть примерно восемь 
кукол Барби. Причем ежегодно 
родители покупают ей две-три 
куклы. И это только в США! 
За все время Mattel продала 
более миллиарда экземпля-
ров Барби и ее «друзей и 
родственников». Кстати, в 
ближайшем окружении Барби 

более 70-ти кукол и столько же 
домашних животных. 

Всего лишь 
«нажиВка»
Вы не поверите, но первая 
Барби была брюнеткой! Рут 
собрала ей волосы в высокий 
хвост, вдела ей в уши перла-
мутровые сережки, на ноги 
надела босоножки на высокой 
шпильке и дополнила все это 
скромным полосатым купаль-
ником. Уже тогда Барби шла в 
ногу со временем и, в отличие 
от Лили, не позволяла себе 
ничего лишнего.
Покупая Барби, потребитель, 
сам того не понимая, «за-
глатывал» наживку, предло-
женную Mattel. Ведь компания 
выпускала не только кукол, 
но еще и тысячи различных 
вещей, необходимых для 
нормальной жизни Барби. Что 
нужно успешной взрослой 
девушке? Ответ прост: всё! 
Начиная от двадцати пар обу-
ви и полного шкафа одежды 
и заканчивая автомобилем и 
хорошо обставленным домом. 
Это «всё» для Барби и про-
изводилось в Mattel. Стоило 
маме купить куклу своей 
дочке, как та уже начинала 
просить новую пару кукольных 
туфель, три платья и принад-
лежности для игрушечной 
кухни. Сердобольные мама-
ши часто только и работали 
на Барби, а дочки, получив 
новый предмет для красивой 
кукольной жизни, уже мечтали 
о следующем. Маркетинговая 
стратегия оказалась идеаль-
ной: достаточно было только 
прорекламировать выход 
нового товара, и в магазинах 
уже за ним выстраивалась 
очередь. 
За долгие годы своей без-
бедной жизни, Барби не раз 
меняла цвет и длину волос, 
макияж, стиль одежды и про-
фессию. Причем она успевала 
следить не только за тем, что 
происходило в ее стране, но 
и во всем мире. В начале 60-х 
годов многие американские 
девушки готовы были между 
домом и работой выбрать 
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второе. Тогда становилось 
модным зарабатывать самой, 
делать карьеру и быть неза-
висимой. И с конвейера Mattel 
сходит «деловая девушка Бар-
би» – кукла, одетая в строгий 
костюм и скромную шапочку. 
А потом, чем многочисленнее 
становилось рабочее жен-
ское движение, тем больше 
появлялось разнообразных 
«Бизнес-Барби». Mattel все 
больше ориентировалась на 
взрослых: социально-активные 
мамы, число которых  росло, с 
большей вероятностью купят 
для своих дочерей такую же 
социально-активную Барби. За 
все эти годы Барби перебрала 
более 70-ти профессий – она 
была врачом, учительницей, 
пожарным, стюардессой, спор-
тсменкой, космонавтом и даже 
кандидатом в президенты. 
Не редко модницы США смо-
трели, во что одета Барби, и 
искали себе похожие наряды. 
Ведь в разное время извест-
ные модельеры обшивали 
пластмассовую куклу. Так, в 
1985 году Пьер Карден, Ив 
Сен-Лоран и Кристиан Диор 
представили коллекции ро-
скошных платьев для Барби. 

созданы дРуг для 
дРуга?
И в 1961 году в Mattel офи-
циально объявили о том, что 
у Барби появился бойфренд 
– красивый и состоятельный 

Кен. За их историей любви 
с неподдельным интересом 
следил весь мир. О них сплет-
ничали, за них переживали. 
Общественность, кстати, уже 
тогда возмущало, что без-
дельник Кен греется в лучах 
славы своей более успешной 
подруги. А в 1968 году Mattel 
на время и вовсе прекратила 
выпуск жениха легендарной 
куклы. Тогда у американцев 
возник резонный вопрос: «Что 
делает Кен, когда его страна 
воюет во Вьетнаме? Отдыхает 
и развлекается?» Этого было 
достаточно, чтобы игрушку 
перестали покупать. 
Кен оказался менее удачным 
проектом, чем Барби и со 
временем перестал приносить 
ожидаемую прибыль. И, не-
смотря на то, что девочки во 
всем мире ждали пышную ку-
кольную свадьбу, в 2004 году 
представители Mattel объявили 
о том, что пара распалась, и 
Барби «вернула» Кену кольцо. 
Для многих это был удар – в 
США даже зафиксировали 

несколько попыток суицида: 
девочки не смогли пережить 
краха кукольных надежд, да и 
своих тоже. «Если у красивой 
и успешной Барби так случи-
лось в личной жизни, то что 
же будет с нами, далекими от 
идеала дурнушками?» – рас-
суждали жертвы барбимании. 
В Mattel озвучили офици-
альную версию кукольного 
расставания: красавица 
мечтала выйти замуж, а Кен 
не хотел жениться в принци-
пе. Хотя, видимо, у красивой 
истории любви просто вышел 
срок годности. Если бы пара 
поженилась, то вскоре у них 
появились бы дети, и рано или 
поздно Барби начала стареть. 
Ну а в Mattel старить куклу, до 
сих пор приносящую огромную 
прибыль, пока не намерены. 

пРимеР для 
подРажания
За годы существования компа-
ния Mattel постоянно развива-
лась и изменяла свою бизнес-
стратегию. Да, Барби стала 

феноменально успешным 
проектом, но были и другие 
игрушки. Например, боль-
шую популярность получила 
серия гоночных машинок «Hot 
Wheels», которые выпускаются 
до сих пор. 
Был период, когда Mattel 
скупала маленькие фирмы 
и предприятия, которые хоть 
сколько-нибудь перекликались 
с их деятельностью. Потом 
руководству стало ясно, что 
далеко не все из приобретен-
ных компаний рентабельны, и 
Mattel без сожаления расста-
валась с ними. 
Сегодня Mattel входит в число 
мировых лидеров по произ-
водству игрушек. Продукция 
производится в Китае, Мек-
сике, Индонезии, Малайзии 
и продается в 150-ти странах 
мира. Причем, выпускаются не 
только Барби, но и Супермен, 
Бэтмен, Гарри Поттер и куклы 
других известных героев. 
Подумать только, а начина-
лось все с деревянных рам и 
игрушечных домиков… 

 ФАКТыоБРЕНДЕ 
Противники Барби подсчитали: 
если бы кукла была ростом с 
обычного человека, то ее объемы 
были бы 97-58-83. Эта несложная 
арифметика дала общественности 
повод для очередного выпада в 
сторону Mattel: мол, компания про-
пагандирует болезненную худобу.

В 1969 году, протестуя 
против расовой 
дискриминации, 
в Mattel создают 
темнокожую 
подружку Барби – 
Кристи. 

В 1971 году Барби 
«взглянула» на мир 
по-другому: если 
раньше она смотрела 
немного в сторону, 
кокетливо и игриво, 
то теперь – строго 
перед собой. 

с т и л ь   ж и з н и
история бренда
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Иноземцевский винзавод, ныне являющийся филиалом «Московского комбината шампан-
ских вин», продолжает расширять производство, предлагая довольно интересный ассорти-

мент высококачественной продукции.

Италии, Франции, Аргентины, 
Южной Африки, Краснодарско-
го и Ставропольского края, так 
и готовая продукция.
– Мы добились высоко-
го качества, говорю это, не 
боясь конкурентов, произ-
водящих элиту шампанских 
вин, – считает директор завода 
Сергей Ковтун. – Более того, 
разработаны новые технологии 
производства игристых вин. С 
наших линий выходит уже по-
любившиеся жителям «Мускат 
Бештау», «Российское игристое 
Бештау», «Советское шампан-
ское», «Российское шампанское 
«Кавигрис».
Сейчас филиал ОАО «МКШВ»-
«Кавигрис» производит 
широкий ассортимент шампан-
ского. В их числе подарочные 
игристые вина в эксклюзивном 
оформлении. Шампанские вина 
«Кавигрис» отличают тонкий 
и нежный букет, чистый и 
изысканный вкус, красивая и 
продолжительная игра в бока-
ле. Высокое качество игристого 
напитка достигается путем 
естественного процесса шампа-
низации под строгим контро-
лем специалистов предприятия. 
Качество продукта вниматель-
но отслеживается в лаборато-

рии предприятия профессио-
нальными микробиологами. 
Подтверждением успеха стала 
и победа в телевизионной про-
грамме «Контрольная закупка», 
когда «Российское Шампанское 
«Бештау» завоевало большин-
ство зрительских голосов.
На предприятии введено в экс-
плуатацию и успешно развива-
ется современное производство 
высококачественных конья-
ков. В планах открытие цеха 
розлива коньяка, vip-залов для 
дегустации, строительство го-
стиницы с рестораном. Сегодня 
продукция ОАО «Московский 
комбинат шампанских вин»-
«Кавигрис» уходит в Москву, 
Хабаровск, Иркутск. Один 
из крупнейших заказчиков - 
Восточно-европейская дис-
трибьюторская компания, на 
Кавминводах налажены тесные 
связи с торговыми комплекса-
ми «Вершина», «Метро». Кроме 
того, уже в ближайшем буду-
щем завод планирует открыть 
в регионе еще пять фирменных 
магазинов.

Предприятие, ведущее свою 
историю с 1933 года, известно 
своей «классикой» –  игри-
стыми винами с отменными 
вкусовыми качествами. Пере-
жив перестроечное лихолетье 
и банкротство, завод начал 
отсчет нового времени семь 
лет назад, когда по решению 
Совета директоров ОАО «Мо-
сковский комбинат шампан-
ских вин» был создан филиал 
ОАО «МКШВ»-«Кавигрис». 
Полная реконструкция цехов 
и оснащение их уникальным 

оборудованием, приобретен-
ным в Италии и Финляндии, 
кардинально преобразило про-
изводство. Пожалуй, таким вот 
и должно быть предприятие 
21 века, где самое современное 
технологическое оборудование 
стоит на службе вековых тради-
ций виноделия. Здесь дорожат 
имиджем завода, потому на 
первом месте – контроль каче-
ства на всех стадиях производ-
ства. Проверке на соответствие 
ГОСТу подвергаются как вино-
материалы, поступающие из 

Прикоснись к классике
Текст Ирины Запариванной, фото Юрия Рыдалева

Директор завода 
Сергей Ковтун

г. Железноводск
пос. Иноземцнво, ул. Шоссейная, 105
тел. (87932) 5-50-20, 5-55-30
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Казанова, 
Казанова, 
зови меня так!
11 августа в пятигорском Парке культуры 
и отдыха им. Кирова прошел самый настоя-
щий бал-маскарад, организованный тек-
стильной компанией KAZANOV.A. 
Таинственные незнакомки напрасно скрыва-
ли свои лица под масками – им не удалось 
устоять под натиском знаменитого покорите-
ля женских сердец. В программе праздника 
было все – и костюмированный бал, 
и зажигательные танцы, и веселые конкурсы 
от дуэта «Калеврас», и, конечно же, призы от 
компании KAZANOV.A! Проказник Казанова 
снова покорил наши сердца!

в ы х о д  в  с в е т
событие
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Их ногИ пьют ветер
Не случайно говорят, что бы-
стрые ноги арабских скакунов 
«пьют ветер». В великолепии 
этих лошадей гости праздника 
убедились во время показа луч-
ших жеребцов-производителей, 
кобыл с жеребятами и молод-

няка. Жители региона, конно-
заводчики, частные владельцы, 
иностранные гости громкими 
аплодисментами встречали 
гордых красавцев – питомцев 
Терконзавода. Вот на площадке 
белый с отливом Мадьяр, один 
из наиболее титулованных 

производителей в современной 
российской арабской селекции, 
скаковая карьера которого 
состоит из 39 состязаний, где 
он 17 раз выходил победите-
лем. Тонким шармом покорил 
зрителей серый в яблоках 
Василий – гарант высочайшей 

работоспособности, благород-
ными движениями Бандерос 
– резервный чемпион России в 
классе жеребчиков до трех лет, 
смелым нравом рыжий Нониус 
– всероссийский рекордист 
и 14-кратный победитель со-
стязаний. Знатоки лошадей, да 
и просто гости праздника, не 
скрывая восхищения, следили 
за каждым движением русских 
арабов. Судейская колле-
гия по достоинству оценила 
всех участников шоу, в числе 
которых были лошади Терско-
го, пензенского конезавода 
«Велес», частных владельцев, 
увенчав победителей кубками. 
Кульминацией стал выбора 
лучшей лошади шоу, которой 
стал непревзойденный трижды 
венчаный Мадьяр. Под звуки 
музыки Queen в красной чем-
пионской попоне он совершил 
круг почета и все присутствую-
щие замерли при исполнении 
гимна России в честь победите-
ля и владельцев. 

Шедевр, сотканный 
прИродой
Пожалуй, нет страны на 
земном шаре, где не было бы 
лошади, которая родилась в 
конюшнях Терского конного 
завода или ведущая отсюда 
свою родословную. Каждая 

Звезда Пятигорья-2012
текст ИрИны ЗапарИванной, фото юрИя рыдалева

День открытых дверей на «Терском племенном конном заводе № 169» 
превзошел самые смелые ожидания. Апофеозом встречи стало второе 
региональное шоу «Звезда Пятигорья-2012» с награждением лучших 
лошадей, победителей российских и международных состязаний.

в ы х о д  в  с в е т
событие
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из них – шедевр, сотканный 
самой природой. Только вот 
создать для этого все условия 
оказалось не так-то просто. 
Преодолеть перестроечное 
лихолетье заводу позволила 
плодотворная работа в со-
ставе агрохолдинга «Ставро-
польАгроСоюз» (руководитель 
Виктор Орлов). В последние 
три года в его реконструкцию 
вложено более 20 млн. руб. 
Не случайно в день открытых 
дверей от заместителя главы 
администрации Минераловод-
ского муниципального района, 
начальника управления 
сельского хозяйства Алексан-

дра Медведева прозвучала 
искренняя благодарность в 
адрес руководства хозяйства 
и акционеров за целенаправ-
ленную работу в развитии 
коневодства.
Сегодня русские арабы скачут 
в Варшаве, Казани, Москве 
и других городах, занимая 
призовые места. Завод вос-
питывает более 350 питомцев. 
При участии Терского завода 
создана Ассоциация конеза-
водчиков арабской породы, 
в июле 2012 года ей присво-
ен статус почетного члена 
Всемирной арабской конной 
организации. 

прИкоснуться к 
жИвой легенде
Люди должны иметь возмож-
ность прикоснуться к прекрас-
ному миру русской арабской 
лошади. Так позиционирует про-
ведение дня открытых дверей 
команда Терского конезавода. 
Чего скрывать, даже лошади 
нервничали, чувствуя необыч-
ность мероприятия. Дети с 
семи утра на ногах, готовились, 
украшали скакунов. На их пло-
щадке не менее ответственное 
мероприятие – детский костюми-
рованный показ и соревнования 
по конкуру! А еще катание на чи-
стокровных арабских лошадях, 

прогулка в фаэтоне, экскурсии 
по заводу – и это далеко не все 
чем смогли порадовать гостей 
на Терском. Любовь к лошадям, 
приобщение к этим великим тру-
женикам – вот средство, позво-
ляющее по-другому взглянуть на 
окружающий мир. Быть может, 
оттого счастливым и немного 
растерянным был победитель 
праздничной лотереи, житель 
города Лермонтова Александр 
Безлюднов, которому достался 
самый главный приз, – чисто-
кровный арабский жеребец 
Парафраз. Что же приготовит 
Терский конный завод своим 
друзьям на следующий год? 

в ы х о д  в  с в е т
событие
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территория pro кмв
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Да здравствует мужчина! При желании  
он может добиться всего на свете.  

Да здравствует женщина!  
При желании она может добиться любого мужчины.

Джордж Эйд

Только те, кто предпринимает абсурдные попытки, смогут 
достичь невозможного.

Альберт Эйнштейн

Правильное решение, принятое с опозданием,  
является ошибкой.

Ли Якокка

Счастье не в счастье, а лишь в его достижении.
Федор Достоевский

Кто обладает терпением, может достичь всего.
Франсуа Рабле

На вершину горы взбираются не для того, чтобы увидеть 
небо, а чтобы увидеть равнину.

Ясон Эвангелу

Мир делится на людей, которые делают вещи, и людей, 
которые получают кредит.

Дуайт Морроу

Попытки достичь вершины  
одним прыжком обуславливают 

такое количество страданий в мире.
Вильям Коббетт

Вы должны делать то, что, как вы думаете,  
вы не можете делать.

Элеонора Рузвельт

сказано








